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二、说明、目录、图表目录

我国宠物食品行业发展迅速，自2010年至2015年间，年均增长率达23.20%。至2015年末，我国

规模以上宠物食品企业年产值规模为289.35亿元预计未来该产值规模仍将以较快速度增长。

在国际市场上，与玛氏、雀巢、皇家等知名宠物食品厂商相比，中国宠物食品企业的品牌知

名度和市场认可度均较低，大部分企业还只能以代工形式进入国际市场，销售规模和渠道容

易受制于人，抗风险能力较弱，在与国际同行业企业竞争中处于不利地位。

经过近十几年的不断发展，我国宠物食品行业陆续涌现出了一批像中宠股份、路斯股份、佩

蒂股份、乖宝集团等具备一定竞争实力和知名度的生产企业，为拓展自身的盈利增长空间，

这些企业开始注重自身品牌效应的建立和国际客户资源的积累。

目前，中国宠物食品行业研发的主要方向是产品多元化，与发达国家相比，我国宠物食品加

工企业的优势是产品品种多、可供选择性强；劣势是基础研究薄弱，对核心工艺和产品的营

养平衡等方面把握不足。

近年来，为满足国内外客户的质量要求、扩大市场份额，中国较大规模的宠物食品企业纷纷

进口国外先进的生产加工设备，以此提升加工效率和产品质量，但对一些新技术的应用，我

国行业内企业尚存在欠缺。

中企顾问网发布的《2023-2029年中国宠物食品行业发展态势与投资潜力分析报告》报告中的

资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以

及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业

分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，

是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。
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