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二、说明、目录、图表目录

2015年我国水表产量7000万台，其中智能水表1500万台，出口水表约1000万台，中国销售

的6000万台最主要应用于新建楼盘与住宅改造。虽然目前中国房地产市场已经趋近平稳，但

棚户区改造同样是巨大的市场。随着技术的不断提升以及智慧城市的演进，智能水表行业将

稳步发展。

2016年之前智能水表产量一直以近20%的速度增长，预计新一代的物联网以及NB-IoT智能水

表将于2-3年内实现批量生产，这将大大满足市场需求。

《我国水表行业&ldquo;十四五&rdquo;发展规划纲要》指出，&ldquo;十四五&rdquo;期间智能

水表（含智能应用系统）销售收入占全部水表销售比例要达到40%，伴随着政策向好，智能

水表的市场规模也将稳步提升，预计增速将达到28%，到2020年智能水表的渗透率将接近45%

，年出货量4500万台。

根据渗透率提升的预测以及销售收入的预计增幅比例，假定未来40%-50%的新增水表需求为

智能水表，按我国当前约4.5亿家庭用户以及智能水表价格270元/台计算，预计未来五年我国

将新增智能水表超过1.5亿台，对应规模将达到超过400亿元，相较于当前每年50亿元的市场规

模将实现显著的提升。

中企顾问网发布的《2023-2029年中国智能水表行业分析与投资前景评估报告》报告中的资料

和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共

研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析

模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企

业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。
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