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二、说明、目录、图表目录

 2018上半年，我国家用洗衣机的产销量均较上年同期有所下滑。其中家用洗衣机的产量

为3397.2万台，同比下滑9.9%；而家用洗衣机的销量为3482.3万台，同比下滑9.5%。

从零售市场的表现来看，2018上半年我国洗衣机的零售额为323亿元，同比上涨5.9%。零售额

增长主要是因为高端产品受到市场欢迎整体推高了洗衣机市场均价。监测数据显示，高端市

场规模的增速连续18个月领先行业大盘的增速。

细分产品中，2018上半年滚筒洗衣机在内销总量中占比接近40%，上年同期仅有33.7%。监测

数据显示，2018年上半年，海尔、美的、惠而浦、松下、TCL、金羚等主要品牌企业的滚筒

洗衣机内销份额在内销总量中占比均有提升。

滚筒洗衣机市场的快速发展，引起各厂商重视，多个品牌加大了滚筒洗衣机布局。海尔在合

肥等地增加了滚筒生产线；惠而浦早在2018年1月公告将此前&ldquo;年产400万台节能环保高

端冰箱扩建项目&rdquo;投资额全部用于&ldquo;年产500万台洗衣机智能化、变频化技改二期

项目&rdquo;，预计2019年投产并产生收益；东菱威力投资近5000万元建成滚筒洗衣机生产线

，年产量将超过50万台。

此外，2018上半年洗衣机市场8kg以上大容量产品备受消费者喜爱，且洗衣机市场呈现出健康

化发展趋势。进入品质消费时代后，消费者需求观念由享受型消费转变为健康型消费，洗衣

机除菌及洗衣机本身自清洁问题愈发受到重视。如今，各生产商不断推出带有杀菌功能、自

清洁功能或者可以进行清洁提示的洗衣机，迎合广大消费者市场需求。

未来洗衣机市场将呈现以下五个发展趋势：1）容量不断提升，10kg波轮和12KG滚筒已起跑

；2）滚筒替代波轮的路继续，但剩余路程不长；3）变频仍在扩大，滚筒已近终点，波轮还

在追赶；4）烘干功能催生了洗干一体和干衣机的快速奔跑；5）智能产品和分桶洗涤将来会

站在市场的风口。

中企顾问网发布的《2023-2029年中国家用洗衣机市场深度分析与产业竞争格局报告》报告中

的资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，

以及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产

业分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律

，是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。
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