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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2023-2029年中国润滑油市场深度分析与未来前景预测报告》报告中的资

料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及

共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分

析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是

企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一章 润滑油

行业发展综述  第一节 润滑油行业相关概述  一、润滑油定义  润滑油为不挥发的油状润滑剂。

按其来源分动、植物油，石油润滑油和合成润滑油三大类。石油润滑油的用量占总用量97%

以上，因此润滑油常指石油润滑油。主要用于减少运动部件表面间的摩擦，同时对机器设备

具有冷却、密封、防腐、防锈、绝缘、功率传送、清洗杂质等作用。  二、润滑油分类  三、

润滑油性质  四、润滑油用途  第二节 润滑油行业经济特性分析  一、赢利性 30  二、成长速度

30  三、附加值的提升空间 31  四、进入壁垒／退出机制 32  五、风险性 32  六、行业周期 33  七

、竞争激烈程度指标 33  第三节 润滑油行业产业链分析 35  一、基础油业务分析 35  二、添加

剂业务分析 36  三、调合、包装分析 36  四、分析及检测实验环节 37  五、系统及更换设备制

造分析 39  六、研发机构及认证组织分析 40  七、销售、回收与利用分析 41     第二章 润滑油行

业市场环境及影响分析（PEST） 42  第一节 行业政策环境分析（P） 42  一、行业监管体制分

析 42  二、行业主要政策动向 42  三、政策环境对行业的影响 43  第二节 行业经济环境分析（E

） 43  一、国际宏观经济分析 43  二、国内宏观经济分析 45  三、宏观经济对行业的影响 46  第

三节 行业社会环境分析（S） 46  一、工业经济环境分析 46  二、机动车辆运行分析 47  三、社

会环境对行业的影响 47  第四节 行业技术环境分析（T） 47  一、润滑油生产工艺分析 47  二、

加氢技术生产润滑油基础油 48  三、生物技术在润滑油（脂）中的应用 49     第三章 国际润滑

油行业发展分析及经验借鉴 52  第一节 中国润滑油市场总体情况分析 52  一、中国润滑油行业

供给分析 52  二、中国润滑油行业需求分析 52  三、中国润滑油行业需求分布分析 53  四、中

国润滑油行业主要生产企业 54  中国润滑油市场的参与者有650~750家，其中主要列强是壳牌

、埃克森美孚以及英国石油三家公司，占中国市场收入的29.3%。其中，壳牌位居该市场第一

位，占中国12.5%的市场份额，位列第二和第三位的是埃克森美孚以及英国石油，其所占销售

份额分别是9.6%及7.2%。  五、中国润滑油行业技术分析 55  第二节 中国主要国家（地区）市

场分析 56  一、美国润滑油市场发展分析 56  二、日本润滑油市场发展分析 57  三、俄罗斯润

滑油市场发展分析 57  四、印度润滑油市场发展分析 58  五、巴西润滑油市场发展分析 59  六

、墨西哥润滑油市场发展分析 60  第三节 中国润滑油行业发展趋势 61  一、中国润滑油市场发

展趋势 61  二、中国润滑油市场需求预测 62     第四章 我国润滑油行业运行现状分析 64  第一节

润滑油行业发展状况 64  一、润滑油行业发展总体概况 64  二、润滑油行业发展特点分析 64  



三、润滑油行业商业模式分析 65  第二节 润滑油行业发展现状 65  一、润滑油行业发展分析 65

 二、润滑油市场发展现状 66  三、润滑油企业发展分析 68  四、润滑油产品发展分析 70  第三

节 我国润滑油市场价格走势分析 70  一、润滑油市场定价机制组成 70  二、润滑油市场价格影

响因素 71  三、润滑油产品价格走势分析 71  四、润滑油产品价格走势预测 72     第五章 我国润

滑油市场供需形势分析 73  第一节 润滑油市场供给分析 73  一、润滑油产量及增长 73  xx年1-12

月份润滑油总产量为571.8万吨，与去年同期相比下跌0.66%；xxx年上半年润滑油总产量

为286.39万吨，与去年同期相比下跌1.16%。  二、各省市润滑油产量及增长 73  三、润滑油主

要生产企业分析 75  第二节 润滑油市场需求分析 76  一、润滑油市场需求分析 76  二、润滑油

行业需求的地区差异 76  第三节 润滑油进出口市场分析 76  一、润滑油进口市场分析 76  二、

润滑油出口市场分析 81  第四节 润滑油市场供需平衡分析 86     第六章 润滑油行业产品技术分

析 88  第一节 润滑油行业面临的技术环境 88  第二节 国内外润滑油行业技术发展现状 88  一、

国际润滑油行业技术发展现状 88  二、国内润滑油行业技术发展现状 89  第三节 我国润滑油行

业技术创新探析 90  一、技术研发 90  二、提高技术整合能力的途径 91  三、国内润滑油行业

技术整合与研发现状 92  四、润滑油行业的技术引进与二次创新 92  第四节 国内外润滑油行业

技术发展趋势 92  一、生物技术润滑油产品逐渐受追捧 92  二、纳米材料和技术在润滑油领域

的应用 95     第七章 我国润滑油行业营销趋势及策略分析 96  第一节 润滑油行业销售渠道分析

96  一、传统渠道模式 96  二、连锁加盟终端网络模式 96  三、网络营销渠道模式 96  第二节 润

滑油行业营销渠道问题及对策 97  一、润滑油行业营销渠道问题 97  二、润滑油行业营销渠道

对策 101  第三节 润滑油行业营销渠道设计 105  一、润滑油的产品特性及行业特点 105  二、润

滑油行业营销渠道模式设计 106  三、润滑油行业营销渠道设计的影响因素 107  第四节 润滑油

行业客户关系管理 109  一、客户数量 109  二、客户每月活动率 110  三、客户平均订单量 111  

四、润滑油行业大客户的管理 111  五、润滑油行业客户关系管理应用 112  第五节 润滑油行业

销售队伍的管理 112  一、销售人员的甄选 112  二、销售人员的培训 113  三、考核、激励与发

展 114  第六节 润滑油行业营销策略分析 115  一、润滑油专业化营销模式分析 115  二、润滑油

行销售终端分析 117  三、本土润滑油市场营销策略 118  四、润滑油行业营销策略分析 125  五

、润滑油企业电子商务推广分析 134  六、润滑油行业营销案例分析 137  第七节 润滑油市场营

销趋势分析 146  一、润滑油销售渠道优化 146  二、润滑油销售渠道与品牌建设的结合 149  三

、新型营销方式不断涌现 151     第八章 润滑油行业上游行业分析 152  第一节 润滑油基础油市

场分析预测 152  一、润滑油基础油分类 152  二、润滑油基础油生产工艺 152  三、中国基础油

市场发展分析 158  四、中国基础油市场发展分析 159  五、基础油市场发展趋势预测 161  第二

节 润滑油添加剂发展状况分析 161  一、润滑油添加剂分类 161  二、中国润滑油添加剂市场发

展分析 163  三、国内润滑油添加剂市场发展分析 164  国内主要复剂厂家：  合资：上海海润公



司、路博润-兰炼公司  民营：辽宁天合和无锡南方，主要集中在中低档产品  国内主要单剂厂

家：  路博润兰炼有限公司、无锡南方添加剂有限公司、辽宁天合精细化工有限公司、锦州石

化公司添加剂厂、新疆蓝德精细化工、新乡瑞丰化工、苏州特种油品厂、北京兴普精细化工

公司等  四、润滑油添加剂行业需求趋势 165  五、润滑油添加剂行业发展方向 165     第九章 润

滑油行业主要产品分析 166  第一节 车用润滑油市场分析预测 166  一、车用润滑油相关概述

166  二、车用润滑油市场发展现状 166  三、车用润滑油市场竞争格局 167  四、车用润滑油消

费模式分析 168  五、车用润滑油市场规模分析 169  六、车用润滑油细分市场分析 169  八、车

用润滑油市场前景分析 171  九、车用润滑油发展趋势预测 171  第二节 工业润滑油市场分析预

测 175  一、工业润滑油市场发展现状 175  二、变压器油市场发展现状 179  三、内燃机油市场

发展现状 182  四、液压油市场发展现状 186  五、齿轮油市场发展现状 188     第十章 润滑油下

游行业需求预测 197  第一节 汽车用润滑油需求前景预测 197  一、汽车工业发展现状及趋势

197  二、车用润滑油需求现状 197  三、车用润滑油需求前景预测 198  第二节 船舶用润滑油需

求前景预测 198  一、船舶工业发展现状及趋势 198  二、船舶用润滑油需求现状 199  三、船舶

用润滑油需求前景预测 199  第三节 水泥设备用润滑油需求前景预测 200  一、水泥机械行业发

展现状及趋势 200  二、水泥设备用润滑油性能要求 201  三、水泥设备用润滑油需求现状 201  

四、水泥设备用润滑油需求前景预测 201  第四节 钢铁生产设备用润滑油需求前景预测 202  一

、钢铁行业发展现状及趋势 202  二、钢铁生产设备用润滑油性能要求 203  三、钢铁生产设备

用润滑油需求现状 204  四、钢铁生产设备用润滑油需求前景预测 204  第五节 电力设备用润滑

油需求前景预测 205  一、电力设备行业发展现状及趋势 205  二、电力设备用润滑油性能要求

205  三、电力设备用润滑油需求现状 206  四、电力设备用润滑油需求前景预测 206  第六节 造

纸机械用润滑油需求前景预测 207  一、造纸机械行业发展现状及趋势 207  二、造纸机械用润

滑油性能要求 207  三、造纸机械用润滑油需求现状 208  四、造纸机械用润滑油需求前景预测

208  第七节 煤矿机械用润滑油需求前景预测 209  一、煤炭行业发展现状及趋势 209  二、煤矿

机械用润滑油性能要求 209  三、煤矿机械用润滑油需求现状 210  四、煤矿机械用润滑油需求

前景预测 210  第八节 纺织机械用润滑油需求前景预测 210  一、纺织机械发展现状及趋势 210  

二、纺织机械用润滑油性能要求 211  三、纺织机械用润滑油需求现状 211  四、纺织机械用润

滑油需求前景预测 211  第九节 工程机械用润滑油需求前景预测 211  一、工程机械行业发展现

状及趋势 211  二、工程机械用润滑油性能要求 212  三、工程机械用润滑油需求现状 214  四、

工程机械用润滑油需求前景预测 214     第十一章 润滑油行业竞争形势及策略 215  第一节 润滑

油行业竞争结构分析 215  一、现有企业间竞争 215  二、潜在进入者分析 216  三、替代品威胁

分析 216  四、供应商议价能力 217  五、客户议价能力 217  第二节 润滑油市场品牌结构分析

217  一、国际品牌阵营 217  二、国字号品牌阵营 217  三、地方性品牌阵营 218  四、主机厂品



牌阵营 218  第三节 润滑油行业竞争格局分析 219  一、国内外润滑油竞争分析 219  二、我国润

滑油市场竞争分析 219  三、我国润滑油市场竞争特点 219  四、我国润滑油市场集中度分析 220

 五、国内主要润滑油企业动向 220  第四节 润滑油行业并购重组分析 220  一、跨国公司在华投

资兼并与重组分析 220  二、本土企业投资兼并与重组分析 221  三、行业投资兼并与重组趋势

分析 222  第五节 润滑油市场竞争策略分析 222  一、润滑油企业国际化竞争策略分析 222  二、

国内润滑油企业提高竞争力的建议 222  三、润滑油行业&ldquo;精细化竞争&rdquo;趋势分析

223     第十二章 润滑油行业领先企业经营形势分析 226  第一节 中国石化润滑油公司 226  一、

企业发展基本情况 226  二、企业产品结构分析 227  三、企业发展规模分析 227  四、企业经营

情况分析 228  五、企业主要下属公司情况 228  六、企业竞争优势分析 229  七、企业服务支持

分析 230  八、企业最新发展动向 230  第二节 中国石油润滑油公司 231  一、企业发展基本情况

231  二、企业产品结构分析 232  三、企业发展规模分析 232  四、企业经营情况分析 232  五、

企业销售网络分析 233  六、企业竞争优势分析 233  七、企业技术研发分析 234  八、企业最新

发展动向 234  第三节 壳牌统一（北京）石油化工有限公司 234  一、企业发展基本情况 234  二

、企业产品结构分析 235  三、企业发展规模分析 235  四、企业经营情况分析 235  五、企业销

售网络分析 236  六、企业品牌建设分析 236  七、企业解决方案分析 236  八、企业最新发展动

向 237  第四节 埃克森美孚（中国）投资有限公司 239  一、企业发展基本情况 239  二、企业产

品结构分析 240  三、企业发展规模分析 240  四、企业经营情况分析 241  五、企业销售网络分

析 241  六、企业竞争优势分析 241  七、企业解决方案分析 242  八、企业最新发展动向 243  第

五节 道达尔润滑油（中国）有限公司 244  一、企业发展基本情况 244  二、企业产品结构分析

244  三、企业发展规模分析 245  四、企业经营情况分析 245  五、企业销售网络分析 245  六、

企业竞争优势分析 246  七、企业最新发展动向 246  八、企业投资动向分析 247  第六节 嘉实多

中国有限公司 247  一、企业发展基本情况 247  二、企业产品结构分析 248  三、企业发展规模
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