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二、说明、目录、图表目录
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数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共研

分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析模

型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企业

布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一章 中国旅行社
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发展政策分析 45  （一）近年中国主要法律法规及政策 45  （二）《关于进一步促进旅游投资

和消费的若干意见》 47  （三）《年全国旅游工作会议报告》 48  （四）《关于促进旅游业改

革发展的若干意见》 49  三、旅行社行业发展政策及法律法规 49  （一）《旅行社条例》 49  

（二）《旅游投诉处理办法》 52  （三）《旅行社服务质量赔偿标准》 53  （四）《旅行社责

任保险管理办法》 54  （五）中外合资旅行社经营出境游政策 56  （六）《旅行社等级划分与

评定》等3项国家标准 56  第四节 中国旅行社行业发展社会环境 58  一、人口环境分析 58  二、

中国城镇化率 59  三、城镇居民人均消费支出 60  四、&ldquo;假日效应&rdquo;推动旅游发展
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界旅游行业发展分析 62  一、经济发展情况分析 62  二、世界旅游行业发展概况 63  三、旅游
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调查情况 74  一、全国旅游投诉情况分析 74  二、全国游客满意度调查情况 74  三、旅游者消

费价格指数分析 75  第五节 中国旅游行业竞争格局 75  一、旅游业竞争格局 75  二、国内竞争

格局及其变化 76  （一）旅游区竞争格局 76  （二）旅行社业务竞争格局 77  （三）旅游业竞

争的变化趋势 77     第三章 中国旅游行业细分市场分析 78  第一节 国内旅游市场发展分析 78  
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（二）居民出境旅游目的分析 89  （三）居民出境旅游目的地偏好 89  （四）居民旅游信息渠

道调查 90  六、中国出境旅游市场趋势分析 91  第四节 黄金周及小长假旅游市场分析 93  一、

年端午小长假旅游市场分析 93  二、年春节黄金周旅游市场分析 94  三、年五一劳动节旅游市

场分析 96  四、年十一黄金周旅游市场分析 97  五、年元旦黄金周旅游市场分析 98  六、年春

节黄金周旅游市场分析 99  七、年五一黄金周旅游市场分析 101  八、年十一黄金周旅游市场分

析 103     第四章 中国旅游景区市场运行概况 105  第一节 中国景区资源现状综述 105  一、中国

世界遗产名录 105  二、中国5A级旅游景区分析 106  （一）5A级旅游景区发展变迁 106  （二
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混合类的旅游资源 126  四、主题公园旅游资源 126  五、社会类的旅游资源 127  第三节 旅游景

区市场发展现状 127  一、旅游景区接待人数情况 127  二、旅游景区营业收入情况 127  三、旅

游景区门票收入情况 128  四、旅游景区发展中的问题 128  第四节 年旅游景区调研情况 130  一

、年第1季度景区调研 130  （一）旅游景区景气状况 130  （二）旅游景区运营分析 130  二、年

第2季度景区调研 131  （一）旅游景区景气状况 131  （二）旅游景区发展建议 132  三、年第3

季度景区调研 133  （一）旅游景区景气分析 133  （二）旅游景区运营分析 134     第五章 中国

奢华旅游市场调查分析 135  第一节 奢华旅游市场客源分析 135  一、奢华旅游人数规模 135  二

、奢华旅游人群地区分布 135  三、奢华旅游人群年龄结构 135  四、奢华旅游人群性别比例 136

 五、奢华旅游人群收入水平 136  第二节 奢华旅游消费行为决策过程 136  一、奢华旅游信息来

源 136  二、旅游目的地的决定 137  三、旅游同行人的选择 137  四、奢华旅游目的差异 137  五

、酒店选择影响因素 137  六、酒店预订方式情况 137  第三节 奢华旅游消费方式分析 138  一、

出游者旅游频率分析 138  （一）每月出差频率 138  （二）一年平均假期 138  （三）一年出国
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