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一、报告报价

《2023-2029年中国生物制药行业前景展望与投资前景报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

 生物药包括单克隆抗体、重组治疗性蛋白、疫苗、血制品、细胞与基因治疗以及其他生物疗

法等。生物药主要是通过微生物培养的方式制备，具有工艺难度大、研发成本高的特点，因

此相较于化学药起步晚，直到近40年才进入产业化阶段；但是其出色的临床疗效已经得到了

市场的验证。根据弗若斯特沙利文报告，2018年全球以销售额计排名前十的药物中生物药占

据了9款。全球生物药市场2014年至2018年的增速也快于同期全球医药市场整体的增速。 根据

弗若斯特沙利文报告，2014年全球生物药市场约1,944亿美元，并于2018年增长至约2,618亿美

元，期间复合年增长率约7.7%。全球生物药市场未来受创新药物上市、新兴市场（如中国及

印度市场）的崛起等因素驱动，预计2018年至2023年将进入更快的增长阶段，以约9.0%的复

合年增长率至2023年达到约4,021亿美元，并继续以约7.5%的复合年增长率至2030年达到

约6,651亿美元。 由于技术发展水平的差异，中国生物药市场与全球发展水平相比较为落后。

根据弗若斯特沙利文报告，2018年中国以销售额计前十名的药物中生物药仅有2款。滞后的市

场发展也预示着未来广阔的市场前景，2018年中国的生物药市场约2,622亿元。未来受到鼓励

生物药创新、病患支付能力改善、强有力的资本支持等因素驱动，中国生物药市场将继续高

速增长，市场规模有望在2023年、2030年分别达到约6,412亿元、1.3万亿元，2018年至2023年

、2023年至2030年的复合年增长率分别约19.6%、10.9%。中企顾问网发布的《2023-2029年中国

生物制药行业前景展望与投资前景报告》报告中的资料和数据来源于对行业公开信息的分析

、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及分析师综合以上内容作出的专业性判断

和评价。分析内容中运用自主建立的产业分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析

，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决

策参考依据。  报告目录：第一部分 行业发展现状  第一章 中国生物制药行业发展概述     第一

节 生物制药行业发展情况     第二节 最近几年中国生物制药行业经济指标分析     第三节 关联

产业发展分析 第二章 中国生物制药行业的国际比较分析     第一节 中国生物制药行业竞争力

指标分析     第二节 中国生物制药行业经济指标国际比较分析     第三节 全球生物制药行业市场

需求分析         一、市场规模现状         二、需求结构分析         三、重点需求客户         四、市场前

景展望     第四节 全球生物制药行业市场供给分析         一、生产规模现状         二、供给结构        

三、重点厂商分布   第二部分 市场需求分析 第三章 应用领域及行业供需分析     第一节 需求分

析         一、生物制药行业需求市场         二、生物制药行业客户结构     第二节 供给分析     第三

节 供求平衡分析及未来发展趋势         一、生物制药行业的需求预测         二、生物制药行业的

供应预测         三、供求平衡分析     第四节 市场价格走势分析 第四章 生物制药产业链的分析     

第一节 生物制药产业链概况     第二节 主要环节的增值空间     第三节 行业进入壁垒和驱动因



素 第五章 区域市场情况深度研究     第一节 长三角区域市场情况分析     第二节 珠三角区域市

场情况分析     第三节 环渤海区域市场情况分析     第四节 生物制药行业主要市场大区发展状况

及竞争力研究         一、华北大区市场分析         二、华中大区市场分析         三、华南大区市场分

析         四、华东大区市场分析         五、东北大区市场分析         六、西南大区市场分析         七、

西北大区市场分析     第五节 主要省市集中度及竞争力模式分析 第六章 2023-2029年需求预测

分析     第一节 生物制药行业领域2023-2029年需求量预测     第二节 2023-2029年生物制药行业领

域需求产品（服务）功能预测     第三节 2023-2029年生物制药行业领域需求产品（服务）市场

格局预测   第三部分 产业竞争格局分析 第七章 生物制药市场竞争格局分析     第一节 行业竞争

结构分析         一、现有企业间竞争         二、潜在进入者分析         三、替代品威胁分析         四、

供应商议价能力         五、客户议价能力     第二节 行业集中度分析         一、市场集中度分析        

二、企业集中度分析         三、区域集中度分析     第三节 行业国际竞争力比较         一、生产要

素         二、需求条件         三、支援与相关产业         四、企业战略、结构与竞争状态         五、政

府的作用     第四节 生物制药行业主要企业竞争力分析         一、重点企业资产总计对比分析       

 二、重点企业净利润率对比分析         三、重点企业全年营业收入对比分析         四、重点企业

利润总额对比分析         五、重点企业综合竞争力对比分析     第五节 生物制药行业竞争格局分

析 第八章 主要生产企业的排名与产业结构分析     第一节 行业企业排名分析     第二节 产业结

构分析         一、市场细分充分程度的分析         二、各细分市场领先企业排名     第三节 产业价

值链条的结构分析及产业链条的整体竞争优势分析     第四节 产业结构发展预测         一、产业

结构调整的方向政府产业指导政策分析         二、产业结构调整中消费者需求的引导因素         

三、中国生物制药行业参与国际竞争的战略市场定位 第九章 生物制药行业重点企业分析     第

一节 长春高新         一、企业概况         二、经营分析         三、主要市场定位         四、优劣势分

析         五、企业发展战略     第二节 北京天坛生物制品股份有限公司     第三节 华兰生物工程股

份有限公司     第四节 科华生物工程股份有限公司     第五节 常州千红生化制药股份有限公司     

第六节 北京双鹭药业股份有限公司     第七节 重庆智飞生物制品股份有限公司     第八节 河北

常山生化药业股份有限公司     第九节 中山大学达安基因股份有限公司     第十节 浙江钱江生物

化学股份有限公司   第四部分 产业发展关键趋势与投资方向推荐 第十章 中国生物制药行业整

体运行指标分析     第一节 中国生物制药行业总体规模分析         一、企业数量结构分析         二

、行业生产规模分析     第二节 中国生物制药行业产销分析     第三节 中国生物制药行业财务指

标总体分析         一、行业盈利能力分析         二、行业偿债能力分析         三、行业营运能力分析

        四、行业发展能力分析 第十一章 影响企业生产与经营的关键趋势     第一节 市场整合成长

趋势     第二节 需求变化趋势及新的商业机遇预测     第三节 企业区域市场拓展的趋势     第四节

科研开发趋势及替代技术进展     第五节 中国生物制药行业SWOT分析 第十二章 2023-2029年生



物制药行业投资价值评估分析     第一节 产业发展的有利因素与不利因素分析     第二节 产业发

展的空白点分析     第三节 投资回报率比较高的投资方向     第四节 新进入者应注意的障碍因素

    第五节 营销分析与营销模式推荐         一、渠道构成         二、销售贡献比率         三、覆盖率    

    四、销售渠道效果         五、价值流程结构
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