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可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2023-2029年中国广告行业发展态势与前景趋势报告》报告中的资料和数

据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共研分

析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析模型

，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企业布

局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一章 媒体广告行业

概况 18  第一节 广告行业概述 18  一、广告的定义 18  二、广告的分类 18  三、广告业产业链结

构 18  四、广告业发展历程 19  五、我国广告业发展历程 20  第二节中国广告学术研究的热点

21  一、移动广告研究热点 21  二、社交广告研究热点 22  三、视频广告研究热点 22  四、智能

广告研究热点 23     第二章 国际广告行业发展状况解析 25  第一节 国际广告行业发展现状 25  

一、广告行业市场规模增长 25  二、广告业市场结构 25  第二节 国际广告行业发展趋势 26  一

、广告行业市场规模增长预测 26  二、广告行业市场结构预测 27     第三章 国际重点广告企业

概述 28  一、企业概况 28  二、企业经营状况 28  第二节 wpp group plc 29  一、企业概况 29  二、

企业经营状况 29     第四章 中国广告业发展环境分析 30  第一节 国内宏观经济环境分析 30  一

、国内生产总值 30  二、固定资产投资 30  三、对外贸易发展 31  第二节 中国广告行业政策环

境分析 31  一、行业监管体制 31  二、行业相关法规 34  三、行业相关政策 35  第三节 中国广告

行业社会环境分析 37     第五章 中国广告行业市场运行形势分析 39  第一节 中国广告行业总体

经营数据 39  一、中国广告行业经营额增长 39  二、中国广告行业经营单位数量增长 40  三、

中国广告行业从业人员增长 40  第二节 中国广告业刊例花费市场监测分析 41  一、中国全媒体

广告刊例花费同比增幅 41  二、中国广告刊例花费分媒体表现 43  三、中国全媒体广告刊例花

费各行业品类排名 44  第三节 影响广告行业发展的因素分析 46  一、有利因素分析 46  二、不

利因素分析 48     第六章 中国广告主要投放行业市场运行态势分析 49  第一节 中国广告投放分

行业投放额分析 49  一、前十投放行业品类增长 49  二、降幅最大前五行业品类 49  第二节 中

国广告刊例花费分行业市场监测分析 49  一、分行业总体表现 49  二、药品 51  三、食品 52  四

、商业及服务性行业 52  五、娱乐及休闲 53  六、邮电通讯 53  七、品牌投放分析 54     第七章 

中国主要媒体广告市场运行情况 56  第一节 电视广告 56  一、中国电视广告业总体表现 56  二

、中国电视广告业分行业表现 56  三、中国电视广告业分品牌表现 58  四、中国电视广告业分

级别表现 60  第二节 广播广告 63  一、中国广播广告业总体表现 63  二、中国广播广告业分行

业表现 63  三、中国广播广告业分品牌表现 65  第三节 杂志广告 68  一、中国杂志广告业总体

表现 68  二、中国杂志广告业分行业表现 68  三、中国杂志广告业分品牌表现 69  第四节 户外

广告 72  一、中国户外广告业总体表现 72  二、中国户外广告业分行业表现 72  三、中国户外

广告业分品牌表现 74  第五节 电梯电视广告 77  一、中国电梯电视广告业总体表现 77  二、中



国电梯电视广告业分行业表现 77  三、中国电梯电视广告业分品牌表现 78  第六节 影院视频广

告 81  一、中国影院视频广告业总体表现 81  二、中国影院视频广告业分行业表现 81  三、中

国影院视频广告业分品牌表现 82     第八章 中国网络广告行业发展态势分析 85  第一节 中国网

络广告市场规模分析 85  第二节 中国各形式网络广告市场规模分析 86  第三节 中国网络广告行

业细分媒体市场分析 87  一、搜索广告 87  二、在线视频广告 89  三、在线视频移动广告 90  四

、新闻资讯广告 91  五、移动端新闻资讯广告 91  六、社交广告收入 93  七、移动社交广告收

入 94  第四节 中国网络广告市场动态追踪分析 96  一、广告主 96  二、媒体 97  三、营销服务商

98  第五节 中国移动网络广告市场规模分析 99     第九章 中国广告营销之MCN行业发展 100  第

一节 MCN行业概述 100  第二节 国外MCN行业发展分析 100  第三节 中国MCN行业发展分析

107  第四节 MCN行业变现模式分析 111  一、广告变现模式 111  二、电商变现模式 113  第五节

MCN行业发展趋势分析 117     第十章 中国广告业重点省市运行走势分析 120  第一节 北京 120  

一、北京广告行业发展规模分析 120  二、北京国家广告产业园快速发展 120  三、北京举

行&ldquo;朝阳区世界500强企业广告合规解读&rdquo; 121  第二节 上海 121  一、上海市广告业

发展规模分析 121  二、上海从严治理户外广告 122  第三节 其他重点地区 122  一、广东广告行

业发展规模分析 122  二、江苏广告行业发展规模分析 122  三、浙江广告行业发展规模分析 123

 四、山东广告行业发展规模分析 123  五、湖南广告行业发展规模分析 123     第十一章 中国商

业广告行业竞争格局与竞争行为分析 124  第一节 中国广告行业竞争格局分析 124  一、中国广

告行业主要竞争主体 124  二、中国广告业行业集中度低 125  三、中国广告业区域集中程度高

125  四、中国广告业区域经营差距明显 125  五、本土和外资广告公司竞争激烈 126  第二节 中

国广告市场竞争对策及建议 126  一、培养专业化高素质的广告人才 126  二、走广告集团化的

道路 127  三、提升广告业诚信水平 127     第十二章 中国广告行业重点企业竞争力评价 128  第

一节 广东省广告集团股份有限公司 128  一、企业概况 128  二、企业运营情况分析 129  三、企

业竞争优势 130  四、企业未来发展战略 131  第二节 北京蓝色光标数据科技股份有限公司 131  

一、企业概况 131  二、企业运营情况分析 132  三、企业竞争优势 133  四、企业未来发展战略

134  第三节 北京华谊嘉信整合营销顾问集团股份有限公司 135  一、企业概况 135  二、企业运

营情况分析 138  三、企业竞争优势 139  四、企业未来发展战略 141  第四节 中视传媒股份有限

公司 142  一、企业概况 142  二、企业运营情况分析 143  三、企业竞争优势 144  四、企业未来

发展战略 145  第五节 北京巴士传媒股份有限公司 145  一、企业概况 145  二、企业运营情况分
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