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二、说明、目录、图表目录

2016年，全球汽车电子市场规模达到2019亿美元，同比增长11.9%。随着消费者对于汽车安全

以及舒适性重视，车用电配比将会逐步提升，预计2020年全球汽车电子市场规模将会超

过3000亿美元。

全球前五大汽车电子厂商的产品均涵盖了多类汽车电子产品，在车用电子稳定系统、汽车电

子控制系统形成垄断，掌握并引领汽车电子核心技术、具有强大竞争优势。传统半导体龙头

，如ST、ADI、飞思卡尔、日立、松下等，在不同细分市场形成了各自的产品优势，并产业

链积极进行资本并购和建立战略联盟，形成竞争与合作态势。

目前内资汽车电子企业，大致可分为两类：一是做独立产品，多集中在车载电子产品，供应

后装市场为主，二是做配套产品，如雨刷电机等，主要做国际大厂的代工订单。由于大多企

业规模偏小，价格战压力下盈利能力偏弱，导致技术投入不足，在汽车电子这样高投资、长

回报的行业较难胜出。但与消费电子类似，我国的市场、人才、资金优势给企业发展也提供

了机遇。

中国企业从事汽车电子可能的发展路径是三步走：首先自主摸索、通过并购实现飞跃，规模

大后吸引国际大厂的注意力，切入全球供应链。汽车电子软硬件产品的认证周期都比较长，

内资企业迅速切入供应链有难度，通过内涵式发展需要较多积累；并购，尤其是跨国并购是

快速掌握资源、缩短学习曲线的好办法，均胜电子、得润电子都通过此方式进入高端客户产

业链。从细分产品看，由于传统产品供应链稳定，中国厂家进入较难，尤其是半导体领域，

基本被国外大厂垄断；我们认为内资的机会在于快速成长的新增需求中，如车载产品（音响

、电视、空调等），安全产品（LED大灯、胎压监测等）。另外相比前装市场的严格认证，

后装市场进入壁垒相对较低，面对此市场较多的产品市场，如车载导航、胎压检测等，中国

厂家的机会较多。

中企顾问网发布的《2023-2029年中国汽车电子行业发展态势与市场前景预测报告》报告中的

资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以

及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业

分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，

是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。
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