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二、说明、目录、图表目录

使用机场的候机室及在机场内别的各种场所和设备上制造刊出的广告，能够统称为机场广告

。

由于中国的收入和生活水平改善，航空已成为长途运输的常用交通工具。机场广告的发展将

由高档并具购买力的乘客支持，尤其是奢侈品和化妆品行业的广告客户，预计将继续以机场

乘客作为目标受众，并更专注于机场广告。

中国的机场广告收入从2009年的12亿美元增加至2013年的22.1亿美元。中国的机场广告收入预

计到2018年将进一步增加至37.8亿美元。

2013年中国机场广告市场规模22.1亿美元，同比增长23.5%。2014年中国机场广告市场规模28.0

亿美元，同比增长26.7%。2015年中国机场广告市场规模30.6亿美元，同比增长9.3%。2016年

中国机场广告市场规模33.1亿美元，同比增长8.2%。2017年中国机场广告市场规模35.2亿美元

，同比增长6.3%。

2018年1月，东航、南航、海航等多家航空公司纷纷宣布解禁手机、pad等移动设备空中上网

，这意味着2018年中国民航将进入&ldquo;空中上网新时代&rdquo;。与此同时，随着中国自行

研发的高通量KA卫星的升空，使得带宽容量得以大大提升，单位流量成本大幅度降低，为中

国飞机客舱的互联网服务提供了有力的支持。

另一方面根据民航数据披露：中国民航宽体机中已实现空地互联的有116架，未实现空地互联

的有237架，同时占民航客机规模90%近3000余架的窄体机则有望在今年也逐步进行客舱移动

互联网改造升级，这是一个巨大的市场。

国际航空协会预测，到2024年,中国将取代美国,成为全球最大航空客运市场。面对如此庞大的

客运流量，预计中国航空移动互联网整体市场规模将超过百亿。如此广袤丰沃的市场将为机

场广告行业的飞速发展提供巨大的空间。

中企顾问网发布的《2023-2029年中国机场广告产业发展现状与投资战略咨询报告》报告中的

资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以

及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业

分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，

是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。
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