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二、说明、目录、图表目录

 近年来，中国医疗市场上涌现出了大量医疗人工智能创业公司，与此同时，不少传统医疗相

关企业和互联网平台也在纷纷引入人工智能人才与技术，进行相关布局。在信息技术快速发

展的同时，人工智能也在推动医疗健康行业的变革发展。

 

 

 

自2013年到2017年，中国医疗人工智能行业共获得241笔融资。其中，2017年国内医疗人工智

能行业公布的融资事件近30起，融资总额超过18亿元。

 

 

 

中国从事医疗人工智能相关业务的公司大致分为3类：创业企业、互联网平台和传统医疗相关

企业。由于三者所具备的优劣势不同，商业模式也不尽相同。创业企业多与保险、医疗机构

合作，售卖服务；互联网巨头们正在加快对医疗人工智能领域的布局，不过脸书网、苹果、

亚马逊等国际巨头对跨界应用于医疗行业的项目关注较少，国内BAT、科大讯飞等公司则更

看重该市场。

 

中企顾问网发布的《2023-2029年中国医疗人工智能行业分析与市场前景预测报告》报告中的

资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以

及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业

分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，

是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。
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