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二、说明、目录、图表目录

截止2017年，我国共有零售药店45.37万家，其中连锁药店22.92万家，零售单体药店22.45万家

，连锁率为50.51%。共有药品零售连锁企业5409家，单家企业的门店平均数量为42家。排名

第一的国大药房年销售额为110.79亿元，排名第100名的连锁药店销售额仅为1.44亿元，销售额

差异较大，超过5300家企业的年销售额不足1.5亿元，小型连锁药店和单体药店规模占比很高

。

我国零售药店的市场规模一直呈现增长态势，2018年的市场规模已经超过3900亿元，从同比

增速上看，2013年达到高点13.05%后，行业市场规模的增长速度进入了下行通道，2018年的同

比增速仅为7.39%。从行业规模增长的绝对量来看，2012-2018年，零售药店的行业规模维

持200亿元以上的增量，2017年达到了310亿元的最高值，2018年，尽管行业规模增速下降显著

，但也保持了270亿元的绝对增量。

零售药店在2018年的药品销售规模占比是23%，是除公立医院之外最重要的药品销售终端。随

着各项政策的推进，公立医院端的药品销售将逐步向零售药店和基层医疗机构转移，零售药

店和基层医疗机构的占比将提升，但整个进程推进是个缓慢的过程。

中企顾问网发布的《2023-2029年中国医药零售市场深度分析与投资分析报告》报告中的资料

和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共

研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析

模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企

业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。
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