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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2023-2029年中国医药零售产业发展现状与前景趋势报告》报告中的资料

和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共

研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析

模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企

业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一章 中国医药

零售行业概述 22  第一节 医药行业定义 22  一、行业定义及范围 22  二、医药行业基本特点 22  

三、行业在国民经济中的地位 23  第二节 医药行业产业链分析 24  一、医药行业产业链分析 24

 二、医药行业上游供应分析 25  （一）药材种植行业发展分析 25  （二）化工原材料市场分析

26  （三）制药设备市场分析 27  （四）药用包装行业市场分析 28  第三节 医药零售行业概述

29  一、中国医药流通环节 29  二、药品流通的特性分析 30  三、医药零售业规律及特点 31  四

、连锁经营行业相关概述 32  （一）连锁经营的基本概念 32  （二）连锁经营的加盟形式 32  

（三）连锁经营的特点分析 34  （四）连锁经营的优势分析 36  （五）连锁经营行业发展阶段

38     第二章 中国医药零售行业发展分析 42  第 一节 国外医药零售业发展情况分析 42  一、中

国新兴医药市场争夺日趋激烈 42  二、国外药品经营质量管理发展分析 42  三、中国部分国家

药品流通模式初探 44  四、中国医药流通行业发展情况分析 46  五、中国医药市场发展推动因

素分析 47  六、发达国家药品零售体系特点分析 48  第二节 美国药品零售业情况及经验启示 49

 一、美国药品零售业现状与经营特色 49  二、美国药品零售行业发展情况分析 52  三、美国零

售连锁药店发展经验启示 54  第三节 重点国家药店连锁经营现状分析 55  一、日本药店连锁经

营模式分析 55  二、美国连锁药店发展模式分析 58  三、法国非otc革命发展历程 62  四、德国

和瑞典医药连锁模式分析 63     第三章 中国医药零售行业发展环境分析 65  第 一节 中国宏观经

济发展环境分析 65  一、中国gdp增长情况分析 65  二、工业经济发展形势分析 66  三、全社会

固定资产投资分析 69  四、社会消费品零售总额分析 72  五、城乡居民收入与消费分析 73  六

、对外贸易的发展形势分析 75  第二节 中国医药零售行业政策环境分析 77  一、中国医药流通

行业相关管理体制 77  二、中国医药流通行业主要法律法规 78  据相关机构不完全统计，2017

年仅国家级发布文件就已超300余份，涵盖了医药、医疗、医保以及流通四大领域下几乎所有

的细分方向。而从颁布单位来看，涉及部门多，参与面广，为医药行业的政策制定提供了有

力支持。  2017年处于医药行业政策的调整期和动荡期，国家医药政策频出，尤其是随着新医

改政策的不断推进，两票制、药品零加成、药品注册、一致性评价等政策暴风骤雨式落地，

让行业面临新的机遇与挑战。  三、产业政策促进医药流通行业发展 81  四、关于下调部分药

品零售价的通知 82  第三节 中国医药零售行业社会环境分析 83  一、医药零售行业人口环境分

析 83  二、城镇化进程加快促进需求增长 86  三、消费者对健康的重视程度提升 86  四、人口



老龄化促使医药市场扩大 87  五、新医改推动居民医 疗消费需求 88  六、&ldquo;十三

五&rdquo;国家药品安全规划 89  七、卫生总费用与人均卫生费用增加 97  第四节 中国医疗健

康产业发展分析 98  一、医 疗健康产业vc/pe投资分析 98  二、中国医疗健康产业m&amp;a统计

99  三、中国医疗健康产业ipo企业 101     第四章 中国医药行业发展状况分析 104  第 一节 中国

医药行业发展概述 104  一、中国医药产业发展总体概述 104  二、中国医药业发展取得的成就

105  三、中医药产业将得到重点扶持 107  四、医药工业发展回顾 109  五、国家政策助推医药

产业升级 110  六、中国继续推进医药的创新研发 112  七、外资药企对中国的投资逐渐加大 114

 第二节 中国医药行业发展分析 115  一、中国医药行业投资情况分析 115  二、中国医药行业产

销状况分析 116  三、中国医药生产情况统计分析 120  四、中国医药行业进出口情况分析 123  

五、中国医药行业运行分析 124  第三节 中国医药行业运营情况分析 126  一、中国医药行业经

济运行状况 126  （一）中国医药行业发展概述 126  （二）医药行业企业数量分析 129  （三）

医药行业资产规模分析 131  （四）医药行业销售收入分析 133  （五）医药行业利润总额分析

136  二、中国医药行业运营效益分析 138  （一）医药行业盈利能力分析 138  （二）医药行业

的毛利率分析 140  （三）医药行业运营能力分析 141  （四）医药行业偿债能力分析 142  三、

中国医药行业细分行业分析 143  （一）中国中成药行业发展概况 143  （二）中国中药饮片行

业发展概况 146  （三）化学药品制剂行业发展概况 149  （四）生物生化制品行业发展概况 151

 （五）中国兽用药品行业发展概况 154  （六）化学药品及原药行业发展概况 157  第四节 相关

政策对医药行业发展的影响分析 159  一、中国医改的重点内容分析 159  二、新版gmp逐步规

范药品生产质量 160  三、基本药物制度掀起医药行业新竞争 161  四、新医改提升医药产业的

整体竞争力 163  五、新医改对医药市场运作的影响分析 165  六、新版医保药品目录对医药行

业的影响 169  第五节 &ldquo;十三五&rdquo;中医药行业总体规划 172  一、&ldquo;十三

五&rdquo;中医药事业发展的思路 172  二、&ldquo;十三五&rdquo;中医药事业的发展目标 172  

三、&ldquo;十三五&rdquo;中医药事业的发展任务 172  第六节 中国医药行业目前存在的难题

分析 174  一、中国医药行业存在主要问题及对策 174  二、中药产业国际化面临的问题与战略

177  三、中小医药企业融 资难问题及其策略 183     第五章 中国医药零售行业发展运行分析 189

 第 一节 中国药品流通行业发展分析 189  一、中国药品流通行业的发展现状 189  二、医药商

业流通及其产业链分析 190  三、药品流通行业发展特点 191  四、中国药品流通行业市场规模

分析 194  五、中国药品流通行业销售结构分析 195  六、中国药品流通行业商品配送结构 200  

七、药品流通业管理工作取得新进展 201  八、中国医药流通行业整合有望加速 203  九、医药

流通业市场集中度有望提升 203  第二节 中国医药零售行业发展分析 204  一、中国药品零售行

业发展沿革 204  二、中国药品零售体系现状分析 205  三、中国药品零售业发展现状分析 207  

四、三大经济圈药品零售市场浅析 208  五、中国医药连锁业即将面临变革 211  六、网上药店



发展现状与经营模式 213  七、药品零售行业未来发展态势分析 214  第三节 医药零售及药店经

营分析 216  一、中国药品零售市场规模分析 216  数据显示，2016 年我国六大终端整体药品市

场规模为14774 亿元，其中零售药房规模2444 亿元；处方药规模12540 亿元，药店占比7.8%。

仅从医院药占比考核的角度来看，当前药占比40-45%降至30%将释放1000 亿以上处方药市场

到零售药店渠道。  二、中国药店百强销售规模分析 216  三、药店百强集中度变化情况 220  四

、中国百强药店门店规模分析 221  五、中国药店企业经营产品分析 228  六、药品零售市场热

销品类分析 240  七、中国百强药店运营效率情况 242  八、中国药店单店经营情况分析 249  第

四节 中国医药零售连锁行业发展分析 252  一、中国医药零售连锁经营模式现状 252  二、零售

连锁药店经营模式加速转型 253  三、连锁药店欲抢占网上医药市场 254  四、国内制药企业加

速抄底连锁药店 257  五、中国医药连锁行业需求状况分析 257  六、医药连锁行业发展整体状

况分析 258  七、中国医药连锁行业竞争格局分析 259  八、中国连锁药店赢利模式发展方向 260

 第五节 中国药店联盟发展与运作分析 263  一、中国省级药店联盟发展现状分析 263  二、中国

省级药店联盟运营特征分析 264  三、省级药店联盟带来的影响与变革 265  四、中国省级药店

联盟品牌影响分析 266  五、中国省级药店联盟未来发展展望 267  第六节 新医改下中国医药零

售业发展分析 267  一、新医改下药品零售行业发展形势探析 267  二、新医改下单体及小型连

锁药店发展状况 269  三、新医改下医药零售业直供模式发展分析 270  四、新医改对医药零售

行业的主要影响分析 272  第七节 中国医药零售行业发展存在的问题 273  一、药品流通行业面

临的机遇和挑战 273  二、中国药品零售业面临的困境分析 274  三、国内药品零售发展中存在

的问题 275  四、医药零售业税收征管存在的问题 277  第八节 中国医药零售市场发展策略及建

议 277  一、加快医药流通行业转型发展策略 277  二、中国医药零售业发展的策略分析 281  三

、医药零售经营战略模式创新发展 284  四、医药零售连锁企业发展策略分析 286  五、医药零

售行业集中度升级路径选择 287  六、应对新医改药品零售行业发展对策 288     第六章 中国otc

行业市场运行情况分析 291  第 一节 非otc（otc）相关概述 291  一、otc的定义及特点 291  二

、otc类药品主要种类 291  三、非otc和otc的区别 292  四、otc药品审批的主要原则 293  五、

非otc的市场发展特点 294  六、非otc市场的培育形成 295  第二节 中国otc市场发展概况 296  一

、中国otc市场产品格局分析 296  二、中国otc市场发展特征分析 297  三、中国非otc品市场发

展现状 298  四、中国非otc品市场规模分析 298  五、中国otc重点企业销售情况分析 299  六、促

进中国otc市场快速发展因素 302  第三节 中国otc市场竞争状况分析 302  一、中国otc市场竞争

格局分析 302  二、外资药企布局otc市场分析 303  三、外资otc医药招标状况分析 304  四、保健

企业纷纷试水otc市场 305  五、中国otc市场竞争策略分析 306  第四节 中国otc市场发展存在的

问题分析 307  一、中国otc市场目前存在的渠道问题 307  二、农村otc药品市场发展存在的问题

307  三、中国otc市场&ldquo;潜规则&rdquo;问题探析 308  四、中国otc市场中经营管理亟待规



范 309  第五节 中国otc市场发展策略及建议分析 310  一、中国otc市场发展对策及建议分析 310 

二、开拓otc市场人才与资金运用策略 311  三、中国农村otc药品市场发展的对策 312  四、otc

产品医院推广策略及措施分析 313     第七章 中国医药电子商务发展运行分析 316  第 一节 医药

电子商务相关概述 316  一、医药电子商务的基本概述 316  二、医药虚拟市场的管理分析 316  

三、医药虚拟市场的效益分析 317  第二节 国内外医药电子商务b2b模式分析 318  一、医药电

子商务b2b模式分析 318  （一）医药电子商务b2b模式相关概述 318  （二）国外医药电子商

务b2b模式分析 318  （三）中国医药电子商务b2b模式分析 319  （四）中国医药电子商务可选

的b2b模式 322  二、医药电子商务b2c模式分析 323  （一）中国b2c 网店的发展现状分析 323  （

二）国内获医药b2c牌照的网上药店 325  （三）b2c平台与医药企业结盟模式分析 325  第三节 

中国医药电子商务发展运行分析 326  一、中国医药电子商务发展历程分析 326  二、中国医药

电子商务发展现状分析 327  三、中国医药电子商务市场规模分析 329  四、中国医药电子商务

现存问题分析 329  五、中国医药电子商务发展主要瓶颈 330  六、医药电子商务的发展战略与

对策 331     第八章 中国医药零售行业竞争状况分析 335  第 一节 医药零售行业竞争分析 335  一

、行业现有企业间的竞争 336  二、行业新进入者威胁分析 336  三、替代产品或服务的威胁 336

 四、上游供应商讨价还价能力 337  五、下游用户讨价还价的能力 337  第二节 中国医药零售市

场竞争分析 338  一、区域药品零售市场竞争形势分析 338  二、药品零售行业产品竞争格局分

析 341  三、零售药店经营模式构成情况分析 342  四、中国不同药店类型促新竞争格局 343  五

、药品零售行业将掀起新一轮价格战 344  六、药品零售业内的外资零售及竞争分析 346  七、

新医药竞争环境下药品零售竞争策略 347  第三节 医药零售行业投资兼并与重组分析 354  一、

国内企业兼并重组发展态势分析 354  二、医药零售企业兼并及收购相关概述 355  三、国际医

药零售企业投资与兼并与重组 358  四、国内医药零售企业投资与兼并与重组 359  五、国内医

药零售企业并购整合风险剖析 359     第九章 中国医药零售行业重点区域发展分析 362  第 一节 

长三角地区医药零售业发展分析 362  一、医药零售业发展环境 362  二、区域医药产业发展情

况 363  三、医药零售行业政策分析 365  （一）上海医药零售业政策 365  （二）杭州医药零售
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