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二、说明、目录、图表目录

 中企顾问网发布的《2023-2029年中国民营医疗市场深度分析与市场运营趋势报告》报告中的

资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以

及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业

分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，

是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。

 

报告目录：

第一章 中国医疗行业发展情况分析

第一节 医疗行业基本概述
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一、中国民营医院数量分析

二、民营医院发展面临政策利好

三、民营医院全面发展时代来临

第三节 中国民营医院的竞争分析
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二、阻碍中国民营医疗市场发展的因素



三、推进民营医疗市场健康发展的对策

四、民营医疗机构发展壮大的建议

 

第三章 中国各地区民营医疗市场格局分析

第一节 广东省
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第四节 中国民营医院的经营管理策略探索
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二、民营医院经营管理的八大建议

三、民营医院医生管理措施探讨

四、加强民营医院内部控制的对策

 

第五章 医疗改革与民营医疗市场分析
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四、制订区域卫生规划成医疗改革方案落实的关键因素
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一、医疗改革为民资进入医疗市场创造更多机会

二、新医疗改革下民营医院的生存环境

三、新医疗改革下民营医疗机构的路径选择

四、地方政府出现盲目回购民营医院热潮

第四节 民营医院应对医疗改革的发展战略

 

第六章 中国民营医疗市场营销分析

第一节 民营医疗市场营销的基本流程

一、分析医疗市场机会

二、研究和选择目标市场

三、设计营销战略

四、制定营销计划

五、组织执行与控制
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二、医疗资源的优化整合
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第四节 其他企业
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三、天津现代女子医院
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第八章 2023-2029年中国民营医疗市场投资与发展前景分析

第一节 2023-2029年中国民营医疗投资环境分析

一、国务院关于深化医药卫生体制改革的意见

二、医疗市场拥有广阔投资空间

三、政府鼓励社会资金投资办医院

第二节 2023-2029年中国民营医疗投资风险分析
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