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展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

 汽车延保业务起源于美国，上世纪60年代，主机厂新车销售利润不断下降，为保证客户返厂

率，提高售后利润，主机厂推出了汽车延保业务。2006年美延公司将汽车延保业务带入中国

市场，部分主机厂、经销商和专业的汽车延保机构在汽车延保领域进行了大胆尝试和探索，

但是发展仍然较为缓慢。

 

国外常见的汽车延保商业模式主要有三类：由保险公司直接承保、由汽车经销商或汽车厂商

承担合同义务以及由第三方的汽车延保管理公司承担合同义务，同时负责汽车延保产品的设

计与合同管理。在中国，后两种商业模式已经出现并经过了多年的发展。越来越多的汽车经

销商都开始提供汽车延保服务，市场上也陆续出现了多家专业的汽车延保公司，如北京华奥

汽车服务有限公司、深圳市宜安延保售后管理股份有限公司、浙江省天威担保有限公司、路

华救援（北京）有限公司等。

 

我国汽车保有量规模巨大，但是汽车延保的市场渗透率极低，未来有很大的发展空间。目前

，汽车延保在美国的渗透率达到30%左右，在欧洲的渗透率达到40%左右，日本发展更为成熟

，二手车延保率已经达到了90%以上。参考国外发展经验，我国的汽车延保市场仍处于初级

阶段，潜在的社会需求量很大；另一方面，社会上越来越多的公司/机构研究汽车延保业务，

为延保业务发展提供了良好的社会环境。

中企顾问网发布的《2023-2029年中国汽车延保产业发展现状与行业前景预测报告》报告中的

资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以

及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业

分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，

是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。
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