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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2023-2029年中国智能硬件行业发展态势与市场供需预测报告》报告中的

资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以

及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业

分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，

是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一章 产业

驱动及特征分析 19  第一节 产业发展驱动因素 19  一、源自用户消费需求 19  二、源自行业发

展需求 19  三、源自企业发展需求 19  第二节 智能硬件细分市场构成 20  一、产品定义 20  二、

产品分类 20  第三节 产业链概述 21  一、产业链简析 22  二、产业链竞争现状 23  三、上游硬件

发展分析 23  四、下游软件发展分析 27     第二章 智能硬件设备行业发展环境分析 29  第一节 

宏观经济环境 29  一、中国经济运行特征 29  二、中国经济运行现状 30  三、中国经济发展趋

势 37  第二节 政策环境 40  一、行业认证标准 40  二、行业标准草案 41  三、主要支持政策 41  

四、区域产业政策 42  五、政策助力智能家居市场发展 43  六、我国对机器人产业扶持政策不

断加码 46  七、政策扶持智能制造装备发展 47  第三节 技术环境 48  一、技术发展形势 48  二、

新技术成果 49  三、技术专利现状 51  四、材料技术 55  五、天线技术 56  六、屏幕技术 56  七

、传感器技术 58  八、数据传输技术 59     第三章 智能硬件市场现状、市场容量及发展趋势 62  

第一节 细分市场现状 62  一、细分市场规模及增长率 62  二、细分市场竞争格局 65  第二节 细

分市场容量 66  一、细分市场容量 66  二、细分市场变动发展分析 68  第三节 细分市场发展趋

势 69  一、细分市场规模及增长率变化趋势 69  二、细分市场竞争格局及市场容量变化趋势 72 

第四节 智能硬件供求分析 77  一、智能硬件供求现状 77  二、智能硬件产业投资特征分析 83  

三、产业投资特征 83  第五节 商业模式分析 87  一、与保险公司合作 87  二、提供付费服务 87  

三、为用户提供持续服务 88  第六节 智能硬件供需市场预测 88  一、可穿戴设备产品应用分析

88  二、市场销量预测 91     第四章 智能硬件设备细分市场发展分析 93  第一节 智能眼镜市场分

析 93  一、产品和功能简介 93  二、典型产品评分 94  三、新品开发状况 95  四、未来前景展望

96  第二节 智能手表市场分析 96  一、产品和功能分析 96  二、市场SWOT分析 97  三、品牌结

构分析 98  四、产品结构分析 100  五、主要产品比较 103  六、典型产品介绍 106  七、市场普及

难点 109  第三节 智能手环市场分析 112  一、产品和功能分析 112  二、手环方案现状 113  三、

品牌结构分析 113  四、产品结构分析 115  五、市场瓶颈分析 118  第四节 其他智能硬件设备市

场分析 119  一、智能鞋 119  二、智能衣服 121  三、智能手套 122  四、智能&ldquo;创可

贴&rdquo; 124  第五节 智能医疗保健设备市场发展现状 124  一、产品的作用 124  二、美国发展

模式 127  三、中国市场现状 129  四、发展模式分析 131  五、市场竞争状况 137  六、市场面临

挑战 138  七、需求环境分析 139  八、市场发展潜力 144  九、市场规模预测 145     第五章 机器



人产业发展分析 147  第一节 产业发展综合状况 147  一、产业的发展综述 147  二、产业发展模

式 148  三、产业竞争状况 148  四、工业机器人销量及存量规模 149  第二节 北美机器人产业分

析 156  一、市场销售规模 156  二、市场需求现状解析 158  第三节 欧盟机器人产业分析 159  一

、重点厂商介绍 159  二、主要国家的发展 164  第四节 日本机器人产业分析 166  一、市场供需

状况分析 166  二、细分行业的发展 171  三、行业发展展望 173  第五节 韩国机器人产业分析

174  一、生产规模分析 174  二、细分行业的发展 174  三、政策支持状况 177  四、行业发展规

划 177  第六节 台湾机器人产业分析 178  一、产业发展规模 178  二、产业供应链分析 179  三、

产业链主要厂商 179     第六章 智能硬件行业上下游产业链分析 180  第一节 上游传感器行业发

展分析 180  一、传感器产业发展分析 180  二、中国传感器行业现状综述 181  三、MEMS传感

器发展分析 185  第二节 芯片行业发展分析 186  一、芯片产业现状综述 186  二、芯片企业布局

可穿戴市场 189  三、可穿戴设备芯片需求分析 189  四、可穿戴设备芯片产品技术创新 191  五

、可穿戴设备芯片主流厂商对比分析 194  第三节 语音交互行业发展分析 198  一、行业发展地

位 198  二、产业链分析 198  三、产业发展现状 201  四、行业竞争格局 206  五、技术发展简介

214  六、产品比较分析 218  七、人机交互行业的发展前景 220     第七章 中国可穿戴设备下游

行业&mdash;&mdash;服务平台发展分析 225  第一节 服务平台发展综述 225  一、发展现状分析

225  二、主要平台介绍 225  三、未来发展方向 227  第二节 软件app发展分析 228  一、产业链地

位 228  二、市场发展现状 230  三、市场竞争格局 231  四、典型应用分析 232  五、未来发展方

向 233  第三节 平台竞争分析 234  一、市场竞争现状 234  二、既有者竞争力分析 235  三、新进

入者分析 236     第八章 智能硬件下游行业需求特征与需求规模分析 238  第一节 可穿戴设备市

场需求发展综述 238  一、市场需求现状 238  二、需求趋势分析 239  三、营销机会分析 240  四

、用户粘度策略 241  五、市场发展策略 243  第二节 可穿戴设备消费者特征分析 246  一、消费

者产品认知度 246  二、消费者产品认知途径 246  三、潜在消费者期望功能 247  四、潜在消费

者关注因素 248  五、消费者购买力 248  六、消费者态度 249  第三节 可穿戴设备消费者认知度

及使用情况 250  一、市场转化率 250  二、产品认知率 250  三、产品使用率 251  四、智能手表

品牌占有率 252  五、智能手环品牌占有率 253  六、用户期待开发领域 253  第四节 可穿戴设备

消费者需求特征分析 254  一、产品购买情况 254  二、价格接受范围 255  三、消费购买因素 256
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