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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2023-2029年中国手机游戏行业前景展望与行业前景预测报告》报告中的

资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以

及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业

分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，

是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一章 手机

游戏行业相关概述  1.1 手机游戏定义及分类  1.1.1 手机游戏定义  1.1.2 手机游戏分类  1.1.3 手机

游戏的特征  1.1.4 手机游戏品种走向  1.2 手机游戏平台及驱动力量  1.2.1 手机游戏的平台种类 

1.2.2 手机游戏的驱动力量     第二章 手机游戏行业市场特点概述  2.1 行业市场概况  2.1.1 行业市

场特点  2.1.2 行业市场化程度  2.1.3 行业利润水平及变动趋势  2.2 进入本行业的主要障碍  2.2.1 

资金准入障碍  2.2.2 市场准入障碍  2.2.3 技术与人才障碍  2.2.4 其他障碍  2.3 行业的周期性、区

域性  2.3.1 行业周期分析  1、行业的周期波动性  2、行业产品生命周期  2.3.2 行业的区域性  2.4 

行业与上下游行业的关联性  2.4.1 行业产业链概述  2.4.2 上游产业分布  2.4.3 下游产业分布     第

三章 中国手机游戏行业发展环境分析  3.1 手机游戏行业政治法律环境（P）  3.1.1 行业主管部

门分析  3.1.2 行业监管体制分析  3.1.3 行业主要法律法规  3.1.4 相关产业政策分析  3.1.5 行业相

关发展规划  3.1.6 政策环境对行业的影响  3.2 手机游戏行业经济环境分析（E）  3.2.1 宏观经济

形势分析  3.2.2 宏观经济环境对行业的影响分析  3.3 手机游戏行业社会环境分析（S）  3.3.1 手

机游戏产业社会环境  3.3.2 社会环境对行业的影响  3.4 手机游戏行业技术环境分析（T）  3.4.1 

手机游戏技术分析  3.4.2 手机游戏技术发展水平  3.4.3 行业主要技术发展趋势  3.4.4 技术环境对

行业的影响     第四章 手机游戏行业发展概述  4.1 手机游戏行业发展情况概述  4.1.1 手机游戏行

业发展现状  4.1.2 手机游戏行业发展特征  4.1.3 手机游戏行业市场规模  4.2 主要地区手机游戏

行业发展状况  4.2.1 欧洲手机游戏行业发展情况概述  4.2.2 美国手机游戏行业发展情况概述 

4.2.3 日韩手机游戏行业发展情况概述  4.3 手机游戏行业发展前景预测  4.3.1 手机游戏行业市场

规模预测  4.3.2 手机游戏行业发展前景分析  4.3.3 手机游戏行业发展趋势分析  4.4 手机游戏行

业重点企业发展动态分析     第五章 中国手机游戏行业发展概述  5.1 中国游戏行业发展状况分

析  5.1.1 游戏行业发展历程  5.1.2 游戏行业市场规模  1、游戏行业营收规模  2、游戏行业用户

规模  5.1.3 游戏行业生态结构的变  5.2 中国手机游戏产业发展分析  5.2.1 我国手机游戏产业链

基本形成  5.2.2 我国手机游戏用户规模状况  5.2.3 我国手机游戏行业发展形势  5.3 4G时代中国

手机游戏业的发展分析  5.3.1 全面剖析4G对手机游戏发展的影响  5.3.2 4G时代手机游戏进入新

一轮探索期  5.3.3 我国智能手机游戏市场爆发式发展  5.3.4 4G时代手机游戏发展面临的考验 

5.4 中国手机游戏盈利模式分析  5.4.1 手机游戏产业链及收费模式  5.4.2 手机游戏收费模式效果

分析  5.4.3 手机游戏免费增值模式渐成趋势  5.4.4 中国手机游戏盈利模式不成熟  5.5 中国手机



游戏产业存在的主要问题  5.5.1 政府扶植和监管政策缺乏  5.5.2 手机游戏盈利模式相对单一 

5.5.3 手机游戏同质化严重  5.5.4 手机游戏开发成本高  5.5.5 手机上网流量资费较高  5.6 中国手

机游戏产业发展对策  5.6.1 亟需建立法律法规制度  5.6.2 手机游戏发展应得到扶植  5.6.3 政府及

企业应沟通合作  5.6.4 对移动运营商的建议     第六章 中国手机游戏行业市场运行分析  6.1 手机

游戏市场发展的促进因素  6.1.1 手机网民的扩大  6.1.2 智能终端的普及  6.1.3 移动互联网的发展

 6.1.4 游戏平台的使用  6.2 手机游戏市场的发展  6.2.1 我国手机游戏市场规模状况  6.2.2 我国手

机游戏市场发展分析  6.3 手机游戏市场的瓶颈及发展对策  6.3.1 国内手机游戏市场品质成发展

瓶颈  6.3.2 手机游戏市场的监管引导不能缺位  6.3.3 手机游戏市场迅速扩大的两大阻碍  6.3.4 手

机网游企业的市场突围策略     第七章 手机游戏商业模式分析  7.1 手机游戏商业模式构成分析 

7.1.1 智能手机游戏商业模式画布  7.1.2 智能手机游戏商业模式构成要素  1、盈利模式  2、运营

模式  3、营销模式  7.2 中国智能手机游戏市场定位分析  7.2.1 智能手机游戏客户细分  1、单机

与网络游戏玩家细分  2、男性与女性玩家细分  3、高端与大众玩家细分  7.2.2 智能手机游戏市

场定位  1、按手机游戏类别定位  2、按玩家性别定位  3、按付费习惯定位  7.2.3 智能手机游戏

市场定位案例  1、单机与网络案例  2、男性与女性案例  3、高端与大众案例  7.3 中国智能手机

游戏典型价值主张分析  7.4 中国智能手机游戏渠道通路分析  7.4.1 商业模式中渠道通路的含义 

1、价值传递通路  2、产品销售渠道  7.4.2 智能手机游戏典型的宣传策略  7.4.3 智能手机游戏典

型的渠道策略  7.4.4 典型渠道通路案例分析  7.5 中国智能手机游戏客户关系分析  7.5.1 游戏官

网互动  1、互动关系介绍  2、互动方式分析  3、典型案例分析  7.5.2 游戏论坛互动  1、互动关

系介绍  2、互动方式分析  3、典型案例分析  7.6 中国智能手机游戏的收入来源分析  7.7 中国智

能手机游戏核心资源分析  7.7.1 手游研发技术  7.7.2 手游研发人才  1、研发人才决定游戏品质 

2、手游开发人才炙手可热  7.7.3 手游研发资金  7.7.4 核心资源典型案例分析  7.8 重要合作伙伴

典型案例分析  7.9 中国智能手机游戏成本结构分析     第八章 中国手机游戏消费者分析  8.1 中

国手机游戏用户基本属性分析  8.1.1 性别结构  8.1.2 年龄结构  8.1.3 学历结构  8.1.4 收入结构 

8.1.5 职业结构  8.1.6 用户游戏年龄  8.2 中国手机游戏用户参与游戏的属性分析  8.2.1 手机游戏

用户选择智能手机原因分析  8.2.2 机游戏用户平板电脑持有情况  8.2.4 手机游戏用户上网的情

况  8.2.5 手机游戏用户游戏开发商品牌认可程度  8.2.6 手机游戏用户游戏时间与地点分析  8.3 

中国手机单机游戏用户行为分析  8.3.1 手机单机游戏用户游戏类型偏好  8.3.2 手机单机游戏用

户周平均下载量情况分布  8.3.3 手机单机游戏用户游戏黏性分析  8.3.4 手机单机游戏用户付费

分布情况  8.3.5 手机单机游戏用户拒绝付费原因分析  8.3.6 手机单机游戏用户月付费额度分析 

8.3.7 手机单机游戏用户付费频率分析  8.3.8 手机单机游戏用户单款游戏付费额分析  8.3.9 手机

单机游戏用户付费方式选择分析  8.3.10 手机单机游戏用户内嵌广告认可度分析  8.4 中国手机

网络游戏用户行为分析  8.4.1 手机网络游戏用户偏好的题材分布  8.4.2 手机网络游戏用户终端



平台接受网游差异对比  8.4.3 手机网络游戏用户参与游戏的原因分析  8.4.4 手机网络游戏用户

流失原因分析  8.4.5 手机网络游戏用户游戏黏性分析  8.4.6 手机网络游戏用户最感兴趣的网游

功能  8.4.7 手机网络游戏用户喜爱的在线活动  8.4.8 手机网络游戏用户喜爱的互动方式  8.4.9 手

机网络游戏用户付费额度分析  8.4.10 手机网络游戏用户支付方式分析  8.4.11 手机网络游戏用

户客服满意度分析     第九章 中国智能手机游戏商业模式创新分析  9.1 智能手机游戏运营模式

分析  9.1.1 智能手机游戏运营模式概述  9.1.2 智能手机游戏联运模式分析  1、手机游戏联合运

营方式及案例  2、手机游戏联合运营存在问题  3、联合运营模式的突破  9.1.3 智能手机游戏独

代模式分析  1、手机游戏独代介绍及案例  2、手机游戏独代经营效益  3、手机游戏独代运营趋

势  9.1.4 智能手机游戏自产自营模式分析  1、自产自营优势与风险  2、自产自营条件与要求  3

、自产自营现状与厂商  4、自产自营未来趋势  9.2 智能手机游戏盈利模式分析  9.2.1 智能手机

游戏盈利模式变革  1、下载收费  2、购买游戏时间（点卡）  3、套餐收费  4、游戏内付费  5、

道具收费  6、内置广告  7、周边产品  9.2.2 智能手机游戏支付模式发展  1、电信运营商短信计

费  2、充值卡类支付  3、第三方支付  4、银联支付  9.2.3 智能手机游戏盈利模式存在的问题  1

、盈利模式单一  2、资本催热同质化竞争激烈  9.2.4 智能手机游戏盈利模式创新  1、模式创新

势在必行  2、多种模式相互结合  3、增强产业链的延伸  9.2.5 智能手机游戏盈利前景  1、免费

模式市场稳定  2、内置广告有待开发  3、社区化经营前景看好  9.3 智能手机游戏营销模式分析

 9.3.1 手机游戏厂商渠道争夺  9.3.2 手机游戏主要营销手段  1、交叉推广  2、平台推荐  3、电视

广告  4、社交网络  5、网吧云端  6、场景布局  7、动漫联动  8、跨界植入  9、返利引导  10、社

区引爆  9.3.3 手机游戏营销主要问题  9.3.4 手机游戏行业营销建议  1、充分重视上线前的预热

和炒作  2、选择有实力的游戏广告联盟  3、争取知名媒介的联运渠道合作  4、游戏活动炒作，

人推人模式  5、保持手游更新频率     第十章 中国手机游戏游戏行业产业链分析  10.1 智能手机

游戏产业链结构  10.2 智能手机游戏产业链组成  10.2.1 游戏开发商  10.2.2 游戏运营商  10.2.3 游

戏销售商  10.2.4 游戏用户  10.3 智能手机游戏产业链分析  10.3.1 辐射包容能力  10.3.2 产业链各

环节的关系     第十一章 中国手机游戏行业市场竞争格局分析  11.1 中国手机游戏行业竞争格局

分析  11.1.1 手机游戏行业区域分布格局  11.1.2 手机游戏行业企业规模格局  11.1.3 手机游戏行

业企业性质格局  11.2 中国手机游戏行业竞争五力分析  11.2.1 手机游戏行业上游议价能力 

11.2.2 手机游戏行业下游议价能力  11.2.3 手机游戏行业新进入者威胁  11.2.4 手机游戏行业替代

产品威胁  11.2.5 手机游戏行业现有企业竞争  11.3 中国手机游戏行业竞争SWOT分析  11.3.1 手

机游戏行业优势分析（S）  11.3.2 手机游戏行业劣势分析（W）  11.3.3 手机游戏行业机会分析

（O）  11.3.4 手机游戏行业威胁分析（T）  11.4 中国手机游戏行业投资兼并重组整合分析 

11.4.1 投资兼并重组现状  11.4.2 投资兼并重组案例  11.5 中国手机游戏行业重点企业竞争策略

分析     第十二章 中国手机游戏行业领先企业竞争力分析  12.1 深圳市腾讯计算机系统有限公司



 12.1.1 企业发展基本情况  12.1.2 手机游戏业务分析  12.1.3 手机游戏重点产品  12.1.4 企业竞争优

势分析  12.1.5 企业经营状况分析  12.1.6 企业最新发展动态  12.1.7 企业发展战略分析  12.2 网易

（杭州）网络有限公司  12.2.1 企业发展基本情况  12.2.2 手机游戏业务分析  12.2.3 手机游戏重

点产品  12.2.4 企业竞争优势分析  12.2.5 企业经营状况分析  12.2.6 企业最新发展动态  12.2.7 企

业发展战略分析  12.3 北京触控科技有限公司  12.3.1 企业发展基本情况  12.3.2 手机游戏业务分

析  12.3.3 手机游戏重点产品  12.3.4 企业竞争优势分析  12.3.5 企业经营状况分析  12.3.6 企业最

新发展动态  12.3.7 企业发展战略分析  12.4 顽石互动（北京）网络科技有限公司  12.4.1 企业发

展基本情况  12.4.2 手机游戏业务分析  12.4.3 手机游戏重点产品  12.4.4 企业竞争优势分析  12.4.5

企业经营状况分析  12.4.6 企业最新发展动态  12.4.7 企业发展战略分析  12.5 北京神奇时代网络

有限公司  12.5.1 企业发展基本情况  12.5.2 手机游戏业务分析  12.5.3 手机游戏重点产品  12.5.4 

企业竞争优势分析  12.5.5 企业经营状况分析  12.5.6 企业最新发展动态  12.5.7 企业发展战略分
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