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二、说明、目录、图表目录

中企顾问网发布的《2023-2029年中国服装零售市场深度分析与市场年度调研报告》报告中的

资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以

及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业

分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，

是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。

服装零售业包括在百货商店、超级市场、专门零售商店、品牌专卖店、售货以互联网、邮政

、电话、售货机等多种场景进行的服装销售活动。通常包括有店铺零售业态和无店铺零售业

态，我国服装零售市场已经处于成熟阶段，2021年，我国服装零售行业市场规模为22890.97亿

元。

经过近二十年的发展，我国服装零售行业培育出一批如波司登、雅戈尔、森马服饰等具有较

强竞争实力的龙头企业，目前行业内领先企业主要通过加强产品设计研发、加快全渠道升级

、强化品牌塑造等形成了一定程度的竞争优势。未来，随着行业政策的不断完善，行业整合

将不断加强，领先企业的市场份额有望逐步提升。

2021年以来疫情反复，对服装零售行业经营造成了一定的冲击，同时政府及行业协会编制了

《中国服装行业&ldquo;十四五&rdquo;发展指导意见和2035年远景目标》等相关指导意见，进

一步推动服装产业的发展。基于此，预测2027年中国服装零售行业市场规模或将达到29909亿

元，2022-2027年年复合增速或达到4.46%。
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9.4.4 休闲服网购市场竞争态势分析

9.4.5 休闲服市场发展趋势与市场前景

（1）休闲服市场发展趋势

（2）休闲服市场发展前景

9.5 体育服装市场投资机会分析

9.5.1 体育服装市场规模分析

9.5.2 体育服装品牌竞争格局分析

9.5.3 体育服装品牌经典策划案例分析

9.5.4 体育服装网购市场竞争态势分析

9.5.5 体育服装市场未来投资价值点与发展趋势

（1）体育服装市场发展趋势

（2）体育服装市场发展前景

 

第10章：中国服装零售行业代表性企业布局案例研究

10.1 中国服装零售代表性企业布局梳理及对比

10.2 中国服装零售代表性企业布局案例分析（可定制）

10.2.1 雅戈尔集团股份有限公司

（1）企业发展历程及基本信息

1）企业发展历程



2）企业基本信息

3）企业股权结构

（2）企业业务架构及经营情况

1）企业整体业务架构

2）企业整体经营情况

（3）企业服装零售产品类型

1）企业服装零售产品类型/型号/品牌

2）企业服装零售业务生产端布局状况

3）企业服装零售业务销售及应用领域

（4）企业营销渠道及品牌经营策略

1）企业服装零售业务科研投入及创新成果追踪

2）企业服装零售渠道/品牌经营动态

3）企业服装零售业务其他相关布局动态追踪

（5）企业服装零售业务发展优劣势分析

10.2.2 海澜之家集团股份有限公司

（1）企业发展历程及基本信息

1）企业发展历程

2）企业基本信息

3）企业股权结构

（2）企业业务架构及经营情况

1）企业整体业务架构

2）企业整体经营情况

（3）企业服装零售产品类型

1）企业服装零售产品类型/型号/品牌

2）企业服装零售业务生产端布局状况

3）企业服装零售业务销售及应用领域

（4）企业营销渠道及品牌经营策略

1）企业服装零售业务科研投入及创新成果追踪

2）企业服装零售渠道/品牌经营动态

3）企业服装零售业务投融资及兼并重组动态追踪

4）企业服装零售业务其他相关布局动态追踪

（5）企业服装零售业务发展优劣势分析



10.2.3 江苏红豆实业股份有限公司

（1）企业发展历程及基本信息

1）企业发展历程

2）企业基本信息

3）企业股权结构

（2）企业业务架构及经营情况

1）企业整体业务架构

2）企业整体经营情况

（3）企业服装零售产品类型

1）企业服装零售产品类型/型号/品牌

2）企业服装零售业务生产端布局状况

3）企业服装零售业务销售及应用领域

（4）企业营销渠道及品牌经营策略

1）企业服装零售业务科研投入及创新成果追踪

2）企业服装零售渠道/品牌经营动态

3）企业服装零售业务投融资及兼并重组动态追踪

4）企业服装零售业务其他相关布局动态追踪

（5）企业服装零售业务发展优劣势分析

10.2.4 搜于特集团股份有限公司

（1）企业发展历程及基本信息

1）企业发展历程

2）企业基本信息

3）企业股权结构

（2）企业业务架构及经营情况

1）企业整体业务架构

2）企业整体经营情况

（3）企业服装零售产品类型

1）企业服装零售产品类型/型号/品牌

2）企业服装零售业务生产端布局状况

3）企业服装零售业务销售及应用领域

（4）企业营销渠道及品牌经营策略

1）企业服装零售业务科研投入及创新成果追踪



2）企业服装零售渠道/品牌经营动态

3）企业服装零售业务投融资及兼并重组动态追踪

（5）企业服装零售业务发展优劣势分析

10.2.5 宁波太平鸟时尚服饰股份有限公司

（1）企业发展历程及基本信息

1）企业发展历程

2）企业基本信息

3）企业股权结构

（2）企业业务架构及经营情况

1）企业整体业务架构

2）企业整体经营情况

（3）企业服装零售产品类型

1）企业服装零售产品类型/型号/品牌

2）企业服装零售业务生产端布局状况

3）企业服装零售业务销售及应用领域

（4）企业营销渠道及品牌经营策略

1）企业服装零售业务科研投入及创新成果追踪

2）企业服装零售渠道/品牌经营动态

3）企业服装零售业务投融资及兼并重组动态追踪

4）企业服装零售业务其他相关布局动态追踪

（5）企业服装零售业务发展优劣势分析

10.2.6 波司登國際控股有限公司

（1）企业发展历程及基本信息

1）企业发展历程

2）企业基本信息

3）企业股权结构

（2）企业业务架构及经营情况

1）企业整体业务架构

2）企业整体经营情况

（3）企业服装零售产品类型

1）企业服装零售产品类型/型号/品牌

2）企业服装零售业务生产端布局状况



（4）企业营销渠道及品牌经营策略

1）企业服装零售业务科研投入及创新成果追踪

2）企业服装零售渠道/品牌经营动态

3）企业服装零售业务其他相关布局动态追踪

（5）企业服装零售业务发展优劣势分析

10.2.7 地素时尚股份有限公司

（1）企业发展历程及基本信息

1）企业发展历程

2）企业基本信息

3）企业股权结构

（2）企业业务架构及经营情况

1）企业整体业务架构

2）企业整体经营情况

（3）企业服装零售产品类型

1）企业服装零售产品类型/型号/品牌

2）企业服装零售业务生产端布局状况

3）企业服装零售业务销售及应用领域

（4）企业营销渠道及品牌经营策略

1）企业服装零售业务科研投入及创新成果追踪

2）企业服装零售渠道/品牌经营动态

3）企业服装零售业务投融资及兼并重组动态追踪

（5）企业服装零售业务发展优劣势分析

10.2.8 迪尚集团有限公司

（1）企业发展历程及基本信息

1）企业发展历程

2）企业基本信息

3）企业股权结构

（2）企业业务架构及经营情况

1）企业整体业务架构

2）企业整体经营情况

（3）企业服装零售产品类型

1）企业服装零售业务生产端布局状况



2）企业服装零售业务销售及应用领域

（4）企业营销渠道及品牌经营策略

1）企业服装零售渠道/品牌经营动态

2）企业服装零售业务其他相关布局动态追踪

（5）企业服装零售业务发展优劣势分析

10.2.9 浙江森马服饰股份有限公司

（1）企业发展历程及基本信息

1）企业发展历程

2）企业基本信息

3）企业股权结构

（2）企业业务架构及经营情况

1）企业整体业务架构

2）企业整体经营情况

（3）企业服装零售产品类型

1）企业服装零售产品类型/型号/品牌

2）企业服装零售业务生产端布局状况

3）企业服装零售业务销售及应用领域

（4）企业营销渠道及品牌经营策略

1）企业服装零售业务科研投入及创新成果追踪

2）企业服装零售渠道/品牌经营动态

（5）企业服装零售业务发展优劣势分析

10.2.10 江苏阳光集团有限公司

（1）企业发展历程及基本信息

1）企业发展历程

2）企业基本信息

3）企业股权结构

（2）企业业务架构及经营情况

1）企业整体业务架构

2）企业整体经营情况

（3）企业服装零售产品类型

1）企业服装零售产品类型/型号/品牌

2）企业服装零售业务生产端布局状况



3）企业服装零售业务销售及应用领域

（4）企业营销渠道及品牌经营策略

1）企业服装零售渠道/品牌经营动态

2）企业服装零售业务其他相关布局动态追踪

（5）企业服装零售业务发展优劣势分析

 

第11章：中国服装零售行业市场前景预测及发展趋势预判

11.1 中国服装零售行业SWOT分析

11.2 中国服装零售行业发展潜力评估

11.2.1 中国服装零售行业生命发展周期

11.2.2 中国服装零售行业发展潜力评估

11.3 中国服装零售行业发展前景预测（未来5年数据预测）

11.4 中国服装零售行业发展趋势预判（疫情影响等）

11.4.1 中国服装零售行业市场竞争趋势

11.4.2 中国服装零售行业技术创新趋势

11.4.3 中国服装零售行业细分市场趋势

 

第12章：中国服装零售行业投资战略规划策略及建议

12.1 中国服装零售行业进入与退出壁垒

12.2 中国服装零售行业投资风险预警

12.3 中国服装零售行业投资价值评估

12.4 中国服装零售行业投资机会分析

12.4.1 行业细分市场投资机会

（1）女装市场

（2）男装市场

（3）童装市场

（4）体育服装市场

12.4.2 产业空白点投资机会

12.5 中国服装零售行业投资策略与建议

12.6 中国服装零售行业可持续发展建议
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