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二、说明、目录、图表目录

房地产中介服务行业服务于房地产市场，为房地产开发商提供新房的代理销售服务和顾问策

划服务，为二手房的买卖双方提供经纪服务。房地产市场尤其是新房、二手房市场的成交情

况对房地产中介服务行业影响重大。

房地产中介服务商在结合互联网的方式上主要有三类：一类是信息平台模式，主要是在大型

的信息平台网站发布房源信息，如58同城、安居客等；第二类是由信息平台转为交易平台，

即交易平台模式，如搜房网；第三类则是以经纪人为核心的中介自营模式，如链家。

未来，房地产中介企业可以通过四个方面进行突围。首先，利用互联网房地产整合营销平台

，线上线下相结合，提供覆盖全产业链的综合服务。因此传统房地产垂直电商应积极布局线

下环节，以搜房网代表，快速进军新房、二手房、租房经纪市场，而传统经纪商则应搭建线

上营销平台。

其次，房地产中介涉及买卖、房源、价格等诸多数据。因此充分利用大数据技术，建立起贯

穿中介全产业链的数据系统，运用统一的大数据平台，可有效降低企业平均成本，提高整体

服务效率，实现高效的信息共享。

房地产中介产业链的联动效应十分显著，顾问策划服务往往与代理销售有着较强的联动性，

而新房数据更是二手房数据的来源之一；而数据系统更是十分复杂，牵涉到买、卖、房、价

等众多数据，所以单单做数据收集和整合这一部分就大有可为。

顾问策划业务数据库利于提高整个市场的专业性，降低行业平均成本。顾问策划业务本身就

是以真实可靠、充分完整的信息为基础的服务。基于提高行业的整体服务效率和降低行业整

体平均成本的目的，房地产顾问策划服务行业应当建立一个完整而强大的数据库，包括中国

主要市场的房源信息以及房地产顾问决策案例，实现有效的信息共享。

最后，单兵作战的时代已经过去，房地产中介商未来的主题之一就是通过合作和并购，迅速

切入新的市场，扩大市场份额，或者介入新的业务，或与原先的业务形成规模效应，或与原

先的业务形成协同效应。在一个不进则退的市场上，最强大的企业才能笑到最后。如链家这

类的并购或合作，将会继续持续下去。

同时，海外市场也是未来房地产中介行业的一个发展方向。但跟中国不同，因为欧美等地在

建的项目并不多，而且地产商资金获取的方式并非依靠银行贷款而更多依靠基金，这就决定

了与地产商的合作并非最优选择。当下可能没有一个领域像海外地产投资一样&ldquo;如饥似

渴&rdquo;地寻求抱团合作。

此外，房地产中介行业应回归中介本源，通过优质服务来获取消费者的信赖，如此行业才能

持续健康地发展。



中企顾问网发布的《2023-2029年中国房地产中介服务市场深度分析与发展前景报告》报告中

的资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，

以及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产

业分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律

，是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。
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第三节 房地产中介服务行业投资战略研究

一、我国房地产中介服务行业发展战略研究

（一）网络化服务宗旨

（二）规模化经营

（三）品牌化战略

（四）国际化目标

（五）人才战略

二、对房地产中介行业品牌的战略思考
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