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一、报告报价
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确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

 高净值家庭渗透率：结合国家统计局历年抽样家庭户数以及抽样比例，得到历年全国总家庭

户数，其增长和假定的人口年增长率0.5%保持一致，则：高净值家庭渗透率=高净值家庭数

量/全国家庭数量客单价：对不同资产规模的客户的客单价进行假设，其中100-500万美元净值

家庭客单价为40万人民币、500万至2000万美元净值家庭客单价为50万人民币、2000美元以上

净值家庭客单价为60万人民币。

高端家具是显著受益于中产阶级及以上群体崛起的高速增长市场。根据测算，高端家具市

场2018-2022年市场需求规模分别为448.28/526.06/616.63/729.77/842.81亿元，年复合增速17.10%

，其中最主要的驱动因素是高净值家庭规模本身每年的迅速增长，这也为各个高端家具品牌

收入规模打开天花板。

中企顾问网发布的《2023-2029年中国高端家具市场深度分析与投资分析报告》报告中的资料

和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共

研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析

模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企

业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。
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