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二、说明、目录、图表目录

大健康是根据时代发展、社会需求与疾病谱的改变，提出的一种全局的理念。它围绕着人的

衣食住行以及人的生老病死，关注各类影响健康的危险因素和误区，提倡自我健康管理，是

在对生命全过程全面呵护的理念指导下提出来的。它追求的不仅是个体身体健康，还包含精

神、心理、生理、社会、环境、道德等方面的完全健康。提倡的不仅有科学的健康生活，更

有正确的健康消费等。它的范畴涉及各类与健康相关的信息、产品和服务，也涉及到各类组

织为了满足社会的健康需求所采取的行动。

中企顾问网发布的《2023-2029年中国大健康市场深度分析与投资前景报告》共十九章 。首先

介绍了大健康行业市场发展环境、大健康整体运行态势等，接着分析了大健康行业市场运行

的现状，然后介绍了大健康市场竞争格局。随后，报告对大健康做了重点企业经营状况分析

，最后分析了大健康行业发展趋势与投资预测。您若想对大健康产业有个系统的了解或者想

投资大健康行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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二、广东康美药业股份有限公司

1、企业发展基本情况

2、企业经营情况分析

3、企业竞争优势分析

4、企业大健康产品分析

三、兰州佛慈制药股份有限公司

1、企业发展基本情况

2、企业经营情况分析

3、企业竞争优势分析

4、企业大健康产品分析

四、云南白药集团股份有限公司

1、企业发展基本情况

2、企业经营情况分析



3、企业竞争优势分析

4、企业大健康产品分析

五、北京同仁堂股份有限公司

1、企业发展基本情况

2、企业经营情况分析

3、企业竞争优势分析

4、企业大健康产品分析

六、江中药业股份有限公司

1、企业发展基本情况

2、企业经营情况分析

3、企业竞争优势分析

4、企业大健康产品分析

七、株洲千金药业股份有限公司

1、企业发展基本情况

2、企业经营情况分析

3、企业竞争优势分析

4、企业大健康产品分析

八、重庆太极实业（集团）股份有限公司

1、企业发展基本情况

2、企业经营情况分析

3、企业竞争优势分析

4、企业大健康产品分析

九、哈药集团有限公司

1、企业发展基本情况

2、企业经营情况分析

3、企业竞争优势分析

4、企业大健康产品分析

十、山东东阿阿胶股份有限公司

1、企业发展基本情况

2、企业经营情况分析

3、企业竞争优势分析

4、企业大健康产品分析



第二节 连锁药店大健康产业战略分析

一、中国海王星辰连锁药店有限公司

1、企业发展基本情况

2、企业药店门店数量及分布

3、企业主要发展历程

4、企业大健康产业战略

二、云南鸿翔一心堂药业（集团）股份有限公司

1、企业发展基本情况

2、企业药店门店数量及分布

3、企业主要发展历程

4、企业大健康产业战略

三、老百姓大药房连锁股份有限公司

1、企业发展基本情况

2、企业药店门店数量及分布

3、企业主要发展历程

4、企业大健康产业战略

四、国药控股国大药房有限公司

1、企业发展基本情况

2、企业药店门店数量及分布

3、企业主要发展历程

4、企业大健康产业战略

五、大参林医药集团股份有限公司

1、企业发展基本情况

2、企业药店门店数量及分布

3、企业主要发展历程

4、企业大健康产业战略

六、湖南怀仁大药房连锁有限公司

1、企业发展基本情况

2、企业药店门店数量及分布

3、企业主要发展历程

4、企业大健康产业战略

 



第十三章 2023-2029年中国大健康产业发展前景及投融资策略

第一节 2023-2029年大健康产业发展前景分析

一、大健康产业驱动因素

二、中药行业发展前景分析

三、大健康产业发展前景

第二节 2023-2029年大健康产业投融资机会

一、大健康产业投融资壁垒分析

二、大健康产业投融资机会

三、大健康产业面临问题

第三节 2023-2029年大健康产业投融资风险

一、产业政策风险

二、市场竞争风险

三、人力资源风险

四、产品质量风险

第三节 2023-2029年大健康产业投融资策略

一、大健康产业融资渠道分析

1、银行信贷

2、小额贷款公司

3、村镇银行

4、信托公司

5、信用担保公司

二、大健康产业投融资策略

1、产品定位策略

2、产品开发策略

3、渠道销售策略

4、品牌定位

5、服务策略

6、重点客户战略

7、产品差异化战略

 

第十四章 医疗器械租赁发展行业环境分析

第一节 2018-2022年医疗行业发展现状分析



一、2018-2022年医疗行业产业政策分析

二、2018-2022年医疗行业发展现状分析

三、2018-2022年医疗行业主要企业分析

四、2018-2022年中国互联网医疗行业总体规模分析

第二节 2018-2022年中国医疗所属企业运营情况分析

一、我国医疗所属行业营收分析

二、我国医疗所属行业成本分析

三、我国医疗所属行业利润分析

第三节 2018-2022年中国互联网医疗所属行业财务指标总体分析

一、互联网医疗所属行业盈利能力分析

二、互联网医疗所属行业偿债能力分析

三、互联网医疗所属行业营运能力分析

四、互联网医疗所属行业发展能力分析

第四节 2023-2029年医疗美容行业市场前景分析

一、医疗美容行业发展机遇分析

二、医疗美容行业市场发展预测

三、医疗美容行业发展前景分析

 

第十五章 医疗健康金融行业分析

第一节 医疗健康行业主要金融模式

一、医疗设备+融资租赁

二、医疗+供应链金融

三、医疗+互联网+保险

四、医疗+消费金融

五、医疗+互助众筹

第二节 医疗健康+金融

一、医疗+PP

二、管理式医疗保险模式HMO

 

第十六章 互联网+医疗盈利模式分析

第一节 现有商业模式分析

一、向患者收费模式&mdash;&mdash;Zeo



二、向医生收费模式&mdash;&mdash;Zocdoc

三、向医院收费模式&mdash;&mdash;Vocera

四、向药企收费模式&mdash;&mdash;Epocrates

五、向险企收费模式&mdash;&mdash;WellDoc

第二节 互联网+医疗企业盈利模式构建

一、挖掘客户价值需求

二、产业价值链再定位

三、寻找利益相关者

四、构建盈利模式

 

第十七章 中国医疗行业互联网+创新商业模式分析

第一节 互联网对医疗行业的影响

一、智能医疗设备发展情况分析

1、智能医疗设备发展概况

2、主要医疗APP应用情况

二、医疗智能设备经营模式分析

1、智能硬件模式

2、医疗APP模式

3、虚实结合模式

4、个性化资讯模式

三、智能设备对医疗行业的影响分析

1、智能设备对医疗行业的影响

2、医疗智能设备的发展趋势分析

第二节 互联网+医疗发展模式分析

一、医疗OO模式分析

1、运行方式

2、盈利模式

二、智能联网模式

1、运行方式

2、盈利模式

第三节 互联网+医疗案例分析

 



第十八章 互联网医疗背景下医疗器械融资租赁的发展机会分析

第一节 医疗器械融资租赁政策及其实施情况

一、医疗器械融资租赁相关政策解读

二、医疗器械融资租赁计划实施成果解读

第二节 医疗器械融资租赁在国民经济中的地位及作用分析

一、医疗器械融资租赁内涵与特征

二、医疗器械融资租赁与经济的关系分析

第三节 国内环境背景下医疗器械融资租赁发展的SWOT分析

一、国家战略对医疗器械融资租赁产业的影响分析

二、医疗器械融资租赁国家战略背景下医疗器械融资租赁发展的SWOT分析

 

第十九章 中国家用医疗器械需求与消费者偏好调查

第一节 家用医疗器械产品目标客户群体调查

一、不同收入水平消费者偏好调查

二、不同年龄的消费者偏好调查

三、不同地区的消费者偏好调查

第二节 家用医疗器械产品的品牌市场调查

一、消费者对家用医疗器械品牌认知度宏观调查

二、消费者对家用医疗器械产品的品牌偏好调查

三、消费者对家用医疗器械品牌的首要认知渠道

四、消费者经常购买的品牌调查

五、家用医疗器械品牌忠诚度调查

六、家用医疗器械品牌市场占有率调查

七、消费者的消费理念调研

第三节 不同客户购买相关的态度及影响分析

一、价格敏感程度

二、品牌的影响

三、购买方便的影响

四、广告的影响程度

 

部分图表目录：

图表：大健康产业的产业链构成



图表：2018-2022年全球大健康产业规模走势图

图表：中药材现代流通体系建设专项

图表：2018-2022年中药材种植市场容量

图表：2018-2022年中药保健品进出口情况

图表：2018-2022年保健饮料企业情况

图表：2018-2022年中国养生保健茶市场规模情况

图表：2018-2022年中药药妆市场零售规模情况

图表：2018-2022年保健洗发水市场规模

更多图表见正文&hellip;&hellip;
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