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二、说明、目录、图表目录

 中企顾问网发布的《2024-2030年中国高清/超高清电视市场深度分析与前景趋势报告》共十五

章。首先介绍了高清/超高清电视行业市场发展环境、高清/超高清电视整体运行态势等，接

着分析了高清/超高清电视行业市场运行的现状，然后介绍了高清/超高清电视市场竞争格局

。随后，报告对高清/超高清电视做了重点企业经营状况分析，最后分析了高清/超高清电视

行业发展趋势与投资预测。您若想对高清/超高清电视产业有个系统的了解或者想投资高清/

超高清电视行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。  

   

报告目录：  

第一章 高清/超高清电视概述  

第一节 高清/超高清电视简介  

一、高清电视  

二、超高清电视  

第二节 高清电视发展概述  

一、高清电视发展背景  

二、超高清电视发展概述  

三、高清数字电视的特点  

四、高清数字电视传输技术  

（一）地面高清数字电视传播技术  

（二）有线高清数字电视传播技术  

（三）卫星高清数字电视传播技术  

（四）ip网络高清数字电视传播技术  

   

第二章 中国高清/超高清电视服务行业发展宏观环境分析  

第一节 2022年中国宏观经济环境分析  

一、中国gdp增长情况分析  

二、全社会消费品零售总额  



三、城乡居民收入增长分析  

四、居民消费价格变化分析  

第二节 中国高清/超高清电视服务行业政策环境  

一、广电总局关于促进高清电视发展的通知  

二、关于进一步促进和规范高清电视发展的通知  

三、广播电视广告播出管理办法的补充规定  

四、有线广播电视运营服务管理暂行规定  

五、鼓励和引导民间资本投资广播影视产业的实施意见  

六、广播电视业&ldquo;营改增&rdquo;试点有关规定  

   

第三章 2022年广播电视行业发展状况分析  

第一节 广播电视产业发展模式特点  

一、培育核心优势  

二、创新驱动，创优引导  

三、可持续的盈利模式  

第二节 2022年电视广播行业发展分析  

一、电视广播播出机构  

二、电视广播节目数量  

三、广播电视行业市场规模  

四、广播电视行业市场结构  

（一）广播电视广告市场规模  

（二）有线网络产业市场规模  

   

第四章 2022年中国电视节目制作播出情况分析  

第一节 中国电视节目制作情况  

一、电视节目制作时间  

二、电视剧产量情况  

三、电视剧题材分类  

四、数字电视内容发展环境  

五、不同类型电视节目制作情况  

（一）新闻类节目制作时间分析  

（二）专题类节目制作时间分析  



（三）综艺类节目制作时间分析  

（四）影视剧节目制作时间分析  

（五）广告类节目制作时间分析  

第二节 中国电视节目播出情况  

一、电视节目覆盖情况  

二、电视节目播出时间  

三、电视节目播出套数  

四、电视节目播出数量  

五、不同类型电视节目播出情况  

（一）新闻类节目播出时间分析  

（二）专题类节目播出时间分析  

（三）综艺类节目播出时间分析  

（四）影视剧节目播出时间分析  

（五）广告类节目播出时间分析  

   

第五章 中国高清/超高清电视服务行业产业链分析  

第一节 数字电视行业体制与政策  

一、数字电视行业监管体制  

二、数字电视产业政策分析  

第二节 高清电视产业链概述  

一、高清电视产业链结构  

二、高清电视产业链主体  

（一）内容制作商  

（二）付费内容商  

（三）网络运营商  

（四）最终用户群  

（五）终端制造商  

   

第六章 中国高清电视节目制播情况分析  

第一节 电视节目行业政策环境  

一、电视节目监管部门分析  

二、电视节目行业法规政策  



三、电视节目行业监管政策  

第二节 高清影视制作设备  

一、高清前期制作设备  

二、高清制作配套设备  

三、高清后期制作设备  

第三节 2022年中国高清电视频道分析  

一、高清频道数量  

二、高清频道分布  

   

第七章 中国主要高清电视频道分析  

第一节 中央电视台高清频道  

一、cctv-高清频道发展回顾  

（一）发展成就回顾  

（二）频道组织结构  

（三）重大事件直播  

（四）节目播出情况  

（五）频道管理制度  

（六）频道人力资源  

（七）高清制作能力  

（八）频道收视情况  

（九）高清频道定位  

二、cctv-高清频道  

三、cctv-5+高清体育频道  

第二节省市卫视高清频道  

一、北京卫视高清频道  

二、东方卫视高清频道  

三、深圳卫视高清频道  

四、江苏卫视高清频道  

五、湖南卫视高清频道  

六、浙江卫视高清频道  

七、广东卫视高清频道  

八、天津卫视高清频道  



九、湖北卫视高清频道  

十、山东卫视高清频道  

十一、广西卫视高清频道  

十二、重庆卫视高清频道  

第三节 地方电视高清频道  

一、深圳娱乐高清频道  

二、北京纪实高清频道  

三、济南新闻高清频道  

   

第八章 中国电视制作企业分析  

第一节 光线传媒  

一、企业发展简况分析  

二、企业产品服务分析  

三、企业发展现状分析  

四、企业竞争优势分析  

第二节 世熙传媒  

一、企业发展简况分析  

二、企业产品服务分析  

三、企业发展现状分析  

四、企业竞争优势分析  

第三节 唯众影视  

一、企业发展简况分析  

二、企业产品服务分析  

三、企业发展现状分析  

四、企业竞争优势分析  

第四节 正大综艺  

一、企业发展简况分析  

二、企业产品服务分析  

三、企业发展现状分析  

四、企业竞争优势分析  

   

第九章 中国高清/超高清电视运营发展分析  



第一节 2022年中国广电行业发展状况分析  

一、三网融合试点工作收官  

二、有线网络整合步伐加快  

三、ngb取得实质性进展  

四、高清与3d电视增长迅速  

五、建立综合立体传输覆盖体系  

（一）地面数字电视发展迅速  

（二）&ldquo;户户通&rdquo;工程和西新工程  

（三）cmmb开展新业务新服务  

六、新媒体行业发展良好  

（一）互联网电视飞速发展  

（二）iptv发展趋势良好  

（三）ott+dvb发展迅速  

（四）一云多屏成为大趋势  

第二节 中国高清/超高清电视网络运营商分析  

一、网络运营商基本概述  

二、网络运营商现状分析  

三、网络运营商高清电视落地情况  

第三节 中国有线电视运营商经营状况分析  

一、北京歌华有线电视网络股份有限公司  

（一）企业发展简况分析  

（二）企业产品服务分析  

（三）企业发展现状分析  

（四）企业竞争优势分析  

二、深圳市天威视讯股份有限公司  

（一）企业发展简况分析  

（二）企业产品服务分析  

（三）企业发展现状分析  

（四）企业竞争优势分析  

三、陕西广电网络传媒股份有限公司  

（一）企业发展简况分析  

（二）企业产品服务分析  



（三）企业发展现状分析  

（四）企业竞争优势分析  

四、东方有线网络有限公司  

（一）企业发展简况分析  

（二）企业产品服务分析  

（三）企业发展现状分析  

（四）企业竞争优势分析  

   

第十章 中国高清/超高清电视设备发展现状  

第一节 摄录设备  

一、高清摄像机  

（一）高清摄像机概述  

（二）sony高清摄像机  

（三）松下高清摄像机  

二、高清转播车  

（一）高清转播车概述  

（二）sony高清转播车  

（三）北京电视台高清电视转播车  

（四）中国传媒大学高清电视转播车  

（五）上海广播电视台高清电视转播车  

第二节 高清机顶盒  

一、机顶盒市场需求或超千亿  

二、有线标清机顶盒仍是主流  

三、终端互联网化促使机顶盒产品类型多元化发展  

四、机顶盒市场竞争激烈  

五、机顶盒细分市场调研  

（一）有线机顶盒市场调研  

（二）卫星机顶盒市场调研  

（三）地面机顶盒市场调研  

（四）iptv机顶盒市场调研  

（五）ott机顶盒市场调研  

六、未来中国机顶盒市场前景分析  



第三节 高清电视机  

一、高清电视机概述  

二、高清电视获奖情况  

三、液晶电视  

（一）液晶电视销售规模  

（二）区域品牌关注格局  

（三）具体品牌关注格局  

（四）液晶产品关注格局  

（五）液晶产品类型结构  

（六）智能液晶电视结构  

（七）高清液晶电视结构  

（八）产品背光类型结构  

（九）液晶产品价格结构  

四、智能电视  

（一）智能电视概述  

（二）智能电视销售规模  

（三）智能电视市场概述  

（四）具体品牌关注格局  

（五）智能产品关注格局  

（六）智能电视价格结构  

五、3d电视  

（一）3d电视概述  

（二）3d电视市场概述  

（三）3d品牌关注格局  

（四）3d产品关注格局  

（五）3d产品分辨率结构  

（六）3d电视价格段结构  

第四节 超高清电视机（4k）  

一、超高清电视机概述  

二、超高清电视市场现状  

三、超高清电视认证规范  

四、超高清电视选购标准  



五、超高清电视品牌状况  

（一）超高清电视外资品牌  

（二）超高清电视国产品牌  

六、超高清电视企业竞争状况  

七、超高清电视企业产品布局  

八、超高清电视产业链的发展  

九、超高清电视产业趋势预测  

十、超高清电视主要品牌分析  

（一）tcl  

（二）索尼  

（三）三星  

（四）lg  

（五）夏普  

   

第十一章 高清/超高清电视用户市场调研  

第一节 高清电视用户规模  

一、有线电视用户规模  

二、数字电视用户规模  

三、网络电视用户数量  

四、高清电视用户规模  

第二节 4k超高清电视消费者调研  

一、消费者认知情况  

二、消费者购买意愿  

三、消费者购买偏好  

四、消费者购买价格  

五、消费者品牌认知  

六、消费者品牌关注  

七、消费者产品关注  

   

第十二章 中国高清互动电视服务发展分析  

第一节 中国基于双向网络增值业务的基本构成分析  

一、多媒体数据广播类业务  



二、视频点播类业务  

三、远程教育  

四、电视购物  

五、股票交易  

六、电视缴费  

七、游戏类业务  

八、电视邮箱  

第二节 互动增值业务开通情况  

一、开通总体情况  

二、vod业务  

三、宽带业务  

第三节 高清互动电视概述  

一、互动电视  

二、高清互动电视  

第四节 高清互动电视运营模式  

一、分账型  

二、包干型  

第五节 高清互动电视发展现状分析  

一、中国有线网络高清交互发展历程  

二、运营商发展高清交互业务必然性  

三、运营商发展高清交互业务模式分析  

（一）北京模式  

（二）金华模式  

四、高清交互电视用户规模  

   

第十三章 2022年中国电视广告投放与竞争格局分析  

第一节 2022年中国电视广告投放基本情况  

一、2022年电视广告投放额  

二、电视广告投放行业排名  

三、电视广告投放企业排名  

四、各级电视台广告投放额  

五、央视广告投放情况分析  



（一）央视广告投放行业排名  

（二）央视广告投放品牌排名  

六、省级卫视广告投放情况分析  

（一）省级卫视广告投放行业排名  

（二）省级卫视广告投放品牌排名  

第二节 2022年中国电视广告市场竞争格局  

一、频道间竞争  

（一）各类电视频道广告投放额  

（二）省级卫视广告投放额排名  

（三）省会城市电视台广告投放  

二、行业间竞争  

   

第十四章 2022年电视节目收视调研分析  

第一节 多元媒介下的电视受众分析  

一、新媒体传播环境下受众分化  

二、电视观众与网民的身份融合  

三、融合性媒介使用与媒介分工  

四、媒介使用习惯的流动与互补  

第二节 观众收看电视节目基本情况  

一、观众收看电视节目时长分析  

（一）观众人均每天收看电视时长  

（二）各年龄段观众人均收视时长  

（三）所有频道全天收视率的走势  

二、各级电视频道总体竞争情况  

（一）各级电视频道市场份额分析  

（二）各级频道不同年龄观众份额  

（三）各级频道不同时段收视情况  

三、各级电视频道内部竞争情况  

（一）中央台频道  

（二）省级卫视台  

（三）市级台频道  

第三节 主要电视节目收视情况分析  



一、各类电视节目收视总体情况  

（一）各类电视节目收视比重分析  

（二）各级频道各类节目收视比重  
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（2）月均收视量  

（3）周均收视量  
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第十五章 2024-2030年中国高清/超高清电视服务行业趋势预测与建议（）  



第一节 2024-2030年电视发展新方向  

一、清晰  

二、立体  

三、交互  

四、智能  

五、物联  
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