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二、说明、目录、图表目录

 3D（three-dimensional）就是三维立体图形。由于人的双眼观察物体的角度略有差异，因此能

够辨别物体远近，产生立体的视觉。三维立体影像电视正是利用这个原理，把左右眼所看到

的影像分离，经由大脑处理后形成有景深感的立体影像。

在3D电影的促动下，3D市场已于2010年开始起飞。而且随着全球消费电子厂商陆续推出一批

包括电视机、监视器、笔记本电脑、蓝光盘播放器、数码相机、摄像机、电子相框等3D相关

产品进军家庭市场，加上原有的广告、公共显示牌和医疗等专业应用，3D正在推动一场从平

板显示转向立体显示的技术革命。当然，革命性的新技术在提高人类生活质量的同时，往往

也会产生庞大的应用市场。从整体市场来看，在智能电视和4K电视的冲击下，3D电视的关注

优势已极其微弱。从品牌关注格局来看，三星、海信和创维依旧占据着市场近半的消费者关

注度。根据Display Search数据显示，2021年第二季度3D大尺寸面板销售520万片，季度快速增

长124%，其中，3D液晶电视面板出货量约490万片，季度增长118%，3D液晶电视面板渗透率

从首季度的4.5%快速增长至9.3%。而由于快门式与偏光式技术逐步成熟，成本持续下降，预

计2021年第三季度3D液晶电视面板出货量将快速增长53%。Display Search分析，随着3D面板

优点随屏幕尺寸增大更加显著，3D液晶电视面板渗透率随着尺寸越大而比重越高，3D液晶电

视面板在40英寸级以上的渗透率从第一季度的12.7%快速增长到第二季度的21.7%，电视面板

厂商目标是在第三季度达到28.2%的渗透率。  

中国的3D电视产业发展备受业内外人士关注，不仅彩电企业纷纷加入，产业链上下游企业也

不断发力，在3D电视机核心芯片方面，海信、TCL、上海华亚等企业已取得一定的成果。天

津大学、清华大学、北京大学、南京大学、浙江大学等高校都已开展3D立体显示方面的研究

。我国开展3D技术研究和产品研发的企业已有几十家，在3D编解码算法、芯片、系统、应用

、测试等技术方面拥有多项自主知识产权。目前国内3D技术水平与国外的差距越来越小，甚

至还有领先于国外的地方。  

随着产业规模不断扩大，生产成本不断降低，3D电视的价格已经不再如当初面市时那

般&ldquo;奢侈&rdquo;，3D电视将成为电视市场新的增长点。随着3D电视概念的普及以及相

关产品的扩充，可以预见市场会快速增长。在未来几年内，无论是在欧洲、美洲和亚洲，3D

电视技术都会得到长足的发展。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国3D电视行业前景展望与行业竞争对手分析报告》共九章

。首先介绍了3D电视的概念、发展史、主流技术，然后阐述了全球及中国平板电视产业的发

展状况，接着对全球及中国的3D电视产业现状进行了具体分析。随后，报告对3D电视产业竞

争、3D面板、3D电视内容制作及3D频道建设、3D电视国内外重点生产企业经营状况做出细



致分析。最后，报告对3D电视产业的投资前景进行了科学地预测。  

本研究报告数据主要来自于国家统计局、海关总署、商务部、财政部、中企顾问网、中企顾

问网市场调查中心、中国家用电器协会以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富

，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想

对3D电视产业有个系统深入的了解、或者想投资3D电视行业，本报告将是您不可或缺的重要

参考工具。  
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