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二、说明、目录、图表目录

    MBA是一种专业硕士学位，与一般硕士研究生有所不同。首先是培养目标不同，MBA是培

养能够胜任工商企业和经济管理部门高层管理工作需要的务实型、复合型和应用型高层次管

理人才.

        研究生招生分为学硕和专硕，专硕比例逐年提升。专业硕士的课程设臵以实际应用为导

向，以职业需求为目标，招生专业比较有针对性，仅包括金融、应用统计、税务等40个专业

，一般不能硕博连读或直博；而学术硕士课程设臵侧重于基础理论的学习，重点培养学生从

事科学研究创新工作的能力和素质，招生专业涵盖所有专业方向，包含13大学科及下设一级

、二级学科，可直博或硕博连读。我国从2009年起增加全日制专业学位硕士的招生规模，近

年来随着经济社会的飞速发展，专硕逐渐成为培养应用型人才的主要教育，2016年专硕招生

比例占硕士招生总额的47.4%，相比2011年增幅达79%。  

        专硕中MBA/MPA/MEA/MPAcc硕士受到在职人员欢迎，MBA适用范围最广。在职人员工

作期间为获得更大的职业发展空间，会选择读管理类相关专业硕士进行深造，2017年全日制

与非全日制研究生同一标准、统一组织招录后，进一步推动在职人员报考研究生。通常在职

人员青睐的专业有MBA、MPA、MEA和MPACC等，这些专业属于专业硕士学位，有全日制

和非全日制两种学习方式。其中除MPACC应届生可报考外，其余专业都要求一定的工作经验

。MPA适用于事业单位、政府部门等公务人员，MEA适用于工程、地产等行业人才。  

        中企顾问网发布的《2024-2030年中国MBA考试培训行业发展趋势与市场运营趋势报告》

共十四章。首先介绍了中国MBA考试培训行业市场发展环境、MBA考试培训整体运行态势等

，接着分析了中国MBA考试培训行业市场运行的现状，然后介绍了MBA考试培训市场竞争格

局。随后，报告对MBA考试培训做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国MBA考试培训

行业发展趋势与投资预测。您若想对MBA考试培训产业有个系统的了解或者想投资中国MBA

考试培训行业，本报告是您不可或缺的重要工具。  

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。  
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