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二、说明、目录、图表目录

 MCN（Multi-channel Networks），意为多频道网络，起初是内容生产者和YouTube之间的中

介。美国MCN不涉及内容生产，只是将内容创作者联合起来建立频道，助其解决推广和变现

问题。中国MCN在原有职能上进行了扩展，利用自身资源为网红提供生产支持、账号运营等

专业化服务。

作为内容产业的新兴环节，中国MCN产业自2017年出现了爆发式增长，至2020年，目前我

国MCN机构数量已达28000家。而随着我国原创IP内容品牌的影响力继续稳步扩大，粉丝数量

、原创节目播放量及MCN签约红人数量等业务数据的增长也将会直接带动MCN市场规模的

进一步扩大。2017年始，MCN行业逐渐火热，市场规模高速扩张，至2020年底，中国MCN市

场规模达245亿元。  

政府在MCN发展中将扮演重要角色。首先，多地政府已为行业发展提供丰富的政策支持，包

括人才引进、费用补贴和资金奖励等。其次，过去MCN行业监管以及视频内容审核制度不到

位，导致内容抄袭、内容制作不规范等负面新闻大量滋生。随着MCN行业开始向常态化发展

，相关规范制度和行业协会也提上日程。2020年11月6日，市场监管总局首次发布关于电商直

播（《关于加强网络直播营销活动监管的指导意见》中称其为&ldquo;网络直播营销活

动&rdquo;）的监管意见，密切关注电商直播热点争议问题，回应了社会对消费者权益保障与

规范电商直播秩序的需求，对指导基层执法部门监管和促进电商直播行业规范具有十分重要

的意义。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国MCN市场评估与战略咨询报告》共十三章。首先报告基

本介绍了MCN的定义内涵及行业发展环境，接着深入阐述了中国MCN行业的总体发展情况

。然后，报告重点分析了中国MCN行业用户行为、典型MCN机构、相关上市公司及广电布

局的发展情况。随后，报告还对MCN产业链上的KOL营销、平台发展进行了详尽地分析，同

时透析了MCN行业重点发展的短视频MCN及直播电商行业。最后，报告对MCN行业做了投

融资及项目案例分析，并对行业未来发展趋势及前景进行了科学的预测。  

本研究报告数据主要来自于国家统计局、商务部、工信部、财政部、中企顾问网、中企顾问

网调查中心以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分析预测

模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对MCN行业有个系统深入的了

解、或者想投资MCN行业，本报告将是您不可或缺的重要参考工具。  
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