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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国OTC市场深度评估与发展前景报告》报告中的资料和数

据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共研分

析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析模型

，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企业布

局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第1章：OTC行业概念

界定及发展环境剖析  1.1 OTC概念界定  1.1.1 OTC概念界定及产品特性  （1）定义  （2）特性 

1.1.2 处方药和非处方药的区别  1.1.3 OTC产品分类  1.1.4 行业所属的国民经济分类  1.1.5 本报告

的数据来源及统计标准说明  1.2 OTC业政策环境分析  1.2.1 行业监管体系及机构介绍  1.2.2 行

业管理体制  1.2.3 行业相关政策规划汇总及重点政策规划解读  （1）医药行业相关政策动向  

（2）OTC行业发展相关政策及规划汇总  1.2.4 政策环境对OTC行业发展的影响分析  1.3 OTC

行业经济环境分析  1.3.1 宏观经济发展现状  1.3.2 宏观经济发展展望  （1）主要经济指标预测  

（2）新型冠状病毒疫情后续影响  1.3.3 中国居民收入与支出水平  （1）居民可支配收入  （2

）居民人均消费支出水平  1.3.4 宏观经济环境对行业发展的影响  1.4 OTC行业社会环境分析 

1.4.1 中国人口规模及环境  （1）人口数量规模  （2）人口年龄结构变化  1.4.2 中国城镇化水平

变化  1.4.3 中国居民消费支出结构及历史演变  1.4.4 中国人口健康状况  （1）健康状况  （2）

疾病状况  1.4.5 中国居民医疗保健水平  （1）全国卫生总费用  （2）卫生费用结构分布  （3）

人均卫生费用  （4）城乡居民医疗保健支出分析  1.4.6 社会环境对行业发展的影响分析  1.5

OTC行业技术环境分析  1.5.1 中国医药研发投入  1.5.2 中国医药研发现状  1.5.3 中国药品注册受

理情况  1.5.4 中国药品注册批准情况  1.5.5 中国药品审批进展情况  1.5.6 OTC新药上市情况 

1.5.7 技术环境变化对行业发展带来的深刻影响分析  1.6 OTC行业发展机遇与挑战     第2章：全

球OTC行业发展趋势前景及经验借鉴  2.1 全球OTC行业发展现状分析  2.1.1 全球OTC行业发展

现状  2.1.2 全球OTC市场规模分析  2.1.3 全球OTC市场需求分析  2.1.4 全球主要国家的OTC药

物政策  （1）有关OTC药物的销售使用  （2）有关OTC药物的广告宣传、标识等  （3）有

关OTC药物转换的规定  2.1.5 全球OTC药物管理模式分析  2.2 全球OTC市场竞争格局分析 

2.2.1 全球OTC行业企业竞争格局  2.2.2 全球OTC行业区域发展格局及代表性区域发展现状 

2.2.3 全球OTC行业投资兼并与重组整合分析  2.2.4 跨国公司在中国的竞争策略分析  （1）兼并

与扩张策略  （2）品牌塑造策略  （3）行销与渠道策略  （4）研发与创新  2.3 全球OTC代表性

企业案例及其在华投资布局分析  2.3.1 葛兰素史克公司  （1）企业简介  （2）企业经营业绩  

（3）企业OTC业务分析  （4）企业在华产品结构概况  2.3.2 德国拜耳  （1）企业发展简况  

（2）企业经营情况分析  （3）企业主营业务分析  （4）企业OTC业务分析  （5）企业在华业

务布局分析  2.3.3 美国强生  （1）企业发展简况分析  （2）企业经营状况分析  （3）企业OTC



业务分析  （4）企业在华布局分析  2.3.4 辉瑞公司  （1）企业简介  （2）企业经营业绩  （3）

公司OTC业务分析  （4）企业在华布局概况  2.3.5 诺华公司  （1）企业简介  （2）企业经营业

绩  （3）企业OTC业务分析  （4）企业在华布局概况  2.3.6 阿斯利康公司  （1）企业简介  （2

）企业经营业绩  （3）企业OTC布局  （4）企业在华投资布局  2.4 全球OTC行业发展前景预

测     第3章：中国OTC行业发展现状分析  3.1 中国医药行业发展现状  3.1.1 中国医药行业发展

特点  3.1.2 中国医药行业市场供给  （1）企业数量  （2）产品产量  3.1.3 中国医药行业市场需

求  3.2 中国OTC行业发展历程及发展特点分析  3.2.1 发展历程  3.2.2 发展特点  （1）行业技术

研发高投入  （2）行业竞争进一步加剧  （3）行业线上销售渠道加速布局  3.3 中国OTC行业市

场供给及需求现状分析  3.3.1 中国OTC参与者类型及数量规模  （1）OTC行业制药企业分析  

（2）OTC行业销售端参与者  3.3.2 中国OTC市场供给研究  3.3.3 中国OTC市场需求研究  3.3.4 

中国OTC行业进出口统计  （1）中国OTC进出口概况  （2）中国OTC行业进口统计  （3）中

国OTC行业出口统计  3.3.5 中国OTC行业供需平衡现状  3.3.6 中国OTC价格水平分析  3.4 中

国OTC行业经营效益分析  3.5 中国OTC行业发展痛点分析     第4章：中国OTC行业竞争状态及

市场格局分析  4.1 OTC行业波特五力模型分析  4.1.1 现有竞争者之间的竞争  4.1.2 关键要素的

供应商议价能力分析  4.1.3 行业潜在进入者分析  4.1.4 替代品风险分析  4.1.5 竞争情况总结  4.2

OTC行业投资、兼并与重组分析  4.2.1 行业投融资现状  4.2.2 行业兼并与重组  4.3 中国OTC市

场销售品种及品类结构  4.4 中国OTC区域发展格局  4.5 中国OTC企业/品牌竞争格局  4.5.1 行业

总体品牌竞争分析  4.5.2 行业销售电商平台竞争分析  4.6 中国OTC市场集中度分析     第5章：

中国OTC行业产业链全景预览及上游市场发展解析  5.1 OTC行业产业链全景预览  5.2 中国化

学原料药市场  5.2.1 化学原料药市场概况  5.2.2 化学原料药市场供给  5.2.3 化学原料药市场格局

 5.2.4 化学原料药市场价格走势  5.3 中国中药饮片市场  5.3.1 中药饮片市场概况  5.3.2 中药饮片

市场规模  5.3.3 中药饮片市场格局  （1）中药饮片产品格局  （2）中药饮片销售结构占比  5.3.4

中药饮片市场价格走势     第6章：中国OTC细分产品市场需求潜力分析  6.1 感冒药  6.1.1 感冒

药定义及分类  6.1.2 感冒药市场供给分析  6.1.3 感冒药市场需求分析  （1）消费特征  （2）市

场规模  6.1.4 感冒药产品分布结构  6.1.5 感冒药品牌竞争格局  （1）化学类  （2）中药类  6.1.6 

感冒药市场前景预判  6.2 解热镇痛药  6.2.1 解热镇痛药定义及分类  6.2.2 解热镇痛药市场供给

分析  6.2.3 解热镇痛药市场需求分析  6.2.4 解热镇痛药产品分布结构  6.2.5 解热镇痛药品牌竞争

格局  6.2.6 解热镇痛药市场前景预判  6.3 胃肠用药  6.3.1 胃肠用药定义及分类  6.3.2 胃肠用药市

场供给分析  6.3.3 胃肠用药市场需求分析  6.3.4 胃肠用药产品分布结构  6.3.5 胃肠用药品牌竞争

格局  （1）化学类  （2）中药类  6.3.6 胃肠用药市场前景预判  6.4 皮肤用药  6.4.1 皮肤用药定义

及分类  6.4.2 皮肤用药市场供给分析  6.4.3 皮肤用药市场需求分析  6.4.4 皮肤用药产品分布结构

 6.4.5 皮肤用药品牌竞争格局  （1）化学药竞争格局  （2）中成药竞争格局  6.4.6 皮肤用药市场



前景预判  6.5 五官科用药  6.5.1 五官科用药定义及分类  6.5.2 五官科用药市场供给分析  6.5.3 五

官科用药市场需求分析  6.5.4 五官科用药产品分布结构  6.5.5 五官科用药品牌竞争格局  （1）

化学药竞争格局  （2）中成药竞争格局  6.5.6 五官科用药市场前景预判  6.6 妇科用药  6.6.1 妇科

用药定义及分类  6.6.2 妇科用药市场供给分析  6.6.3 妇科用药市场需求分析  6.6.4 妇科用药产品

分布结构  6.6.5 妇科用药品牌竞争格局  （1）化学药竞争格局  （2）中成药竞争格局  6.6.6 妇

科用药市场前景预判  6.7 止咳化痰用药  6.7.1 止咳化痰用药定义及分类  6.7.2 止咳化痰用药市

场供给分析  6.7.3 止咳化痰用药市场需求分析  6.7.4 止咳化痰用药产品分布结构  6.7.5 止咳化痰

用药品牌竞争格局  （1）化学药竞争格局  （2）中成药竞争格局  6.7.6 止咳化痰用药市场前景

预判     第7章：OTC下游销售渠道市场需求潜力分析  7.1 OTC不同销售渠道发展对比  7.2 线下

销售渠道的OTC销售情况  7.2.1 医院  7.2.2 药店  7.2.3 第三终端（社区卫生服务中心(站)、乡镇

卫生院、诊所）  7.3 线上渠道的OTC销售情况  7.3.1 中国医药电商行业发展现状分析  （1）中

国医药电商行业销售规模  （2）中国医药电商行业销售品类  （3）OTC在电商渠道销售规模

分析  7.3.2 OTC行业流通企业O2O模式探索  （1）消费者痛点与医药O2O价值  （2）当前医药

行业主流O2O模式剖析  （3）医药企业O2O布局战略规划     第8章：中国OTC供应链代表性企

业案例分析  8.1 中国OTC供应链代表性企业案例分析  8.1.1 修正药业集团股份有限公司经营情

况分析  （1）企业发展简况分析  （2）企业产品情况分析  （3）企业销售渠道与网络  （4）企

业经营状况优劣势分析  8.1.2 哈药集团有限公司  （1）企业发展简况分析  （2）企业经营情况

分析  （3）企业主营业务与产品  （4）企业销售网络分析  （5）企业经营优劣势分析  （6）企

业发展战略分析  （7）下属哈药集团医药有限公司分析  8.1.3 华润三九医药股份有限公司  （1

）企业发展简况分析  （2）企业经营情况分析  （3）企业销售渠道与网络分析  （4）企业研发

能力分析  （5）企业OTC药业务分析  （6）企业发展优劣势分析  8.1.4 江中药业股份有限公司 

（1）企业发展概况  （2）企业经营情况分析  （3）企业研发能力分析  （4）企业OTC产品分
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简况分析  （2）企业经营情况分析  （3）企业主营业务与产品  （4）企业主要销售区域  （5）

企业经营优劣势分析  （6）下属云南省医药有限公司分析  8.1.6 浙江康恩贝制药股份有限公司 

（1）企业发展简况分析  （2）业经营情况分析  （3）企业研发能力分析  （4）企业OTC产品

分析  （5）企业经营情况优劣势分析  8.1.7 扬子江药业集团有限公司  （1）企业总体发展概况 

（2）企业总体经营情况  （3）企业产品定位与市场定位  （4）企业市场分布区域情况  （5）
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营情况  （5）企业经营优劣势分析  8.1.9 天士力医药集团股份有限公司  （1）企业总体发展概
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