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二、说明、目录、图表目录

 2019年月饼市场出现了跟以往不同的新场面，商家除却传统的包装方式之外，还使用大IP与

传统节日相结合，成功获取了新一代消费群体的青睐，让中国的传统节日更具时代气息和国

际化趋势。同时，时尚包装引起了礼物经济的兴起，满足一部分消费者用以表达情意的愿望

。在口味方面，为满足消费者的猎奇心理，商家推出了一系列创意十足的口味月饼，追求高

端品质的商家甚至推出了鲍鱼和燕窝月饼，以满足消费者的健康和保健需求。

        接近八成的消费者选择传统口味，9.1%的消费者愿意尝试创新口味，对于燕窝鲍鱼等保健

口味，只有2.3%的消费者愿意尝试，而对于小龙虾等搞怪口味，消费者并不为此买单。  

        五仁、莲蓉、冰皮等传统经典口味依旧是大众消费者最青睐的；追求高端品质的燕窝鲍

鱼口味月饼，普通消费者并不热衷，对于辣条、小龙虾，韭菜等奇特口味的月饼，消费者更

是望而却步。  

        中企顾问网发布的《2024-2030年中国月饼行业前景展望与投资前景预测报告》共十六章

。首先介绍了中国月饼行业市场发展环境、月饼整体运行态势等，接着分析了中国月饼行业

市场运行的现状，然后介绍了月饼市场竞争格局。随后，报告对月饼做了重点企业经营状况

分析，最后分析了中国月饼行业发展趋势与投资预测。您若想对月饼产业有个系统的了解或

者想投资中国月饼行业，本报告是您不可或缺的重要工具。  

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。  
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