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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国道路运输市场深度评估与市场运营趋势报告》报告中的

资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以

及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业

分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，

是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一章 道路

运输相关概述  第一节 道路运输概况  一、道路运输的定义  二、公路等级的划分  三、道路运

输的特点  四、道路运输分类 17  第二节 我国道路运输进入壁垒 17  第三节 中国公路主枢纽的

属性分析 19  一、定义及规划背景 19  二、经济与社会属性 19  三、服务竞争与排他性 20  四、

政府职能分析 20     第二章 中国交通运输业发展分析 22  第一节 交通运输业的相关介绍 22  一

、交通运输业的定义 22  二、交通运输发展原则 22  三、交通运输方式比较 22  四、营改增试

点税收政策 24  第二节 中国交通运输业面临的外部环境 25  一、经济环境 25  二、政策环境 27  

三、技术环境 31  四、社会环境 35  第三节 交通运输行业发展态势 36  一、交通运输发展成就

36  二、运行状况 38  三、发展状况 40  第四节 交通运输可持续发展规划与评价体系 41  一、系

统构成 41  二、资源约束 43  三、原则要求 43  四、实现途径 45  第五节 交通运输业发展战略 48

 一、坚持创新发展，培育交通运输发展的新动力 48  二、坚持协调发展，形成交通运输平衡

发展的新格局 48  三、坚持绿色发展，探索交通运输可持续发展的新模式 49  四、坚持开放发

展，开拓交通运输发展的新空间 49  五、坚持共享发展，让人民群众共享交通运输发展的新成

果 50  第六节 我国交通运输业的发展趋势 50  一、交通运输业发展形势 50  二、&quot;十三

五&quot;发展方向 51  三、智慧交通发展趋势 62  四、绿色交通发展趋势 66     第三章 中国道路

运输发展分析 68  第一节 中国道路运输运行状况 68  一、公路里程快速增长 68  二、道路运输

装备规模 69  三、公路建设投资规模 71  四、道路运输规模 72  五、道路运输规模 72  第二节 中

国道路运输收费分析 73  一、收费公路政策由来 73  二、收费公路规模 73  三、收费公路规模

87  四、收费公路发展思路 88  第三节 道路运输枢纽规划分析 89  一、客运枢纽规划 89  二、货

运枢纽规划 90  第四节 道路运输业转型发展分析 91  一、道路运输业的转型发展的内涵 91  二

、道路运输业转型发展的目标 91  三、道路运输业转型发展的实现途径 92  第五节 道路运输发

展面临的问题及对策 95  一、发展面临的问题 95  二、发展不足之处 95  三、道路运输健康发

展的对策 97  四、新形势下发展战略 98     第四章 中国道路运输客运市场分析 101  第一节 中国

道路运输客运市场发展综述 101  一、公路客运市场压力 101  二、公路客运企业转型 101  三、

税收优惠政策解读 103  第二节 我国公路客运市场规模 103  第三节 高铁时代公路客运市场的发

展 104  一、高铁时代客运市场现状 104  二、高速铁路对公路客运市场发展的影响 104  三、高

铁与公路客运优劣势对比 105  四、公路客运企业应对高铁挑战的思路 106  第四节 农村客运市



场分析 108  一、农村客运市场现状分析 108  二、农村客运需求特点分析 109  三、阻碍市场发

展原因分析 110  四、农村客运市场发展对策 111  第五节 公路客运的普遍服务及保障机制 111  

一、公路客运普遍服务定义 111  二、公路客运普遍服务供给模式 113  三、供给保障模式存在

的问题 115  四、建立公路客运普遍服务基金 116  第六节 道路运输客运的差异化管理 116  一、

差异化管理 116  二、差异化管理必要性 116  三、差异化管理方法 117  四、差异化管理效益评

估 117  第七节 加快推进道路客运转型升级 118  一、道路客运转型升级原则 118  二、道路客运

转型升级目标 119  三、道路客运转型升级重点任务 119  四、道路客运转型升级保障措施 123  

五、道路客运运营对策 124     第五章 中国道路运输货运市场分析 127  第一节 中国公路货运市

场发展综述 127  一、公路货运成本影响因素 127  二、公路货运总体格局特征 127  三、公路货

运O2O发展 128  四、公路货运市场机遇 129  五、公路货运车队效益分析 131  六、公路货运发

展趋势 132  第二节 中国公路货运市场规模 134  第三节 公路货运外部成本构成研究 134  一、交

通运输的外部性及外部成本 134  二、公路货运外部成本的构成 135  三、公路货运的内部化措

施 135  第四节 我国公路货运的发展对策 136  一、我国公路运输结构现状 136  二、调整公路货

运结构的对策 137  三、公路货运发展趋势分析 139  四、构建企业核心竞争力对策 142     第六

章 高速公路客运与高速公路的发展 144  第一节 中国高速公路发展态势 144  一、高速公路发展

规模 144  二、高速公路投资规模 144  三、高速公路运行态势 145  四、高速公路迎转型良机 146
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147  三、高速公路客运存在的问题 147  四、高速公路客运发展对策 148  第三节 国家高速公路

网规划 149  一、国家公路网相关规划 149  二、国家高速公路网规划内容 150  三、规划对高速

公路企业的影响 151  第四节 我国高速公路融资问题 151  一、高速公路融资需健全 151  二、高

速公路融资环境 152  三、高速公路融资现状 153  四、高速公路的融资策略研究 154  五、高速

公路投融资PPP模式 159  第五节 高速公路产业化的经营 161  一、高速公路产业化的内涵 161  

二、高速公路产业化发展存在的问题 163  三、高速公路产业化经营对策分析 165  第六节 高速

公路收费问题 169  一、高速公路ETC联网应用 169  二、高速收费亟需制度化来约束 171  三、

高速公路联网收费管理问题 171     第七章 道路运输与物流业的发展 174  第一节 中国物流业发

展分析 174  一、物流行业运行 174  二、公路物流运价指数 177  三、互联网+物流发展良机 177 

第二节 道路运输与物流 178  一、公路物流运输环节存在的问题 178  二、公路物流仓储环节存

在的问题 178  三、运输企业开展物流服务建议 179  四、道路运输企业转型发展建议 181  第三
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国交通建设股份有限公司 185  一、企业发展概况 185  二、经营状况分析 185  三、企业竞争优
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