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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国按摩器行业前景展望与发展趋势研究报告》报告中的资

料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及

共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分

析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是

企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第1章：按摩器

行业发展综述  1.1 按摩器行业概念界定及研究方法  1.1.1 按摩器产品定义及分类  （1）产品定

义  （2）产品分类  1.1.2 按摩器行业统计口径及统计方法  1.2 按摩器行业政策环境分析  1.2.1 行

业监管体系及机构介绍  1.2.2 行业相关规范和标准  （1）中国按摩器行业相关标准  （2）全球/

国外按摩器行业相关标准  （3）按摩器行业资质  1.2.3 行业发展相关政策规划汇总及重点政策

规划解读  1.2.4 政策环境对行业发展的影响分析  1.3 按摩器行业经济环境分析  1.3.1 宏观经济

现状及趋势分析  （1）GDP增长形势分析  （2）固定资产投资规模  （3）工业增加值增长情

况  （4）制造业PMI指数分析  1.3.2 宏观环境展望分析  1.3.3 经济环境对行业发展的影响分析 

1.4 按摩器行业需求环境分析  1.4.1 中国人口规模及结构情况  （1）中国人口规模情况  （2）中

国人口结构分布  1.4.2 中国居民消费收入及支出情况  （1）中国居民收入情况  （2）中国居民

消费支出情况  （3）中国居民消费支出结构  1.4.3 居民健康意识不断增强  （1）人均卫生费用

情况  （2）人均医疗保健消费支出情况  （3）城乡居民医疗保健支出差异情况  （4）居民健康

意识不断增强  1.4.4 亚健康人群数量不断扩大  1.4.5 商旅办公人群不断扩大  1.4.6 社会环境变化

对行业发展的影响分析  1.5 按摩器行业技术环境分析  1.5.1 行业关键技术分析  1.5.2 相关专利

的申请及授权情况  （1）专利申请数统计  1）行业专利申请数分析  2）行业专利公开数量变化

情况  （2）专利细分产品统计  1.5.3 行业技术发展趋势  （1）产品功能设计体现多学科的综合

应用  （2）产品工业设计重视舒适性、个性化  （3）快速研发能力是产业价值链的核心环节 

1.5.4 技术环境对行业发展的影响分析  1.6 按摩器行业SWOT分析     第2章：全球按摩器行业发

展现状分析  2.1 全球按摩器行业发展概述  2.1.1 全球按摩器行业发展历程  （1）起源阶段  （2

）早期发展阶段  （3）中期发展阶段  （4）成熟阶段  2.1.2 全球按摩器行业所处生命周期  2.1.3

主要国家按摩器行业发展分析  （1）美国  （2）日本  （3）新加坡  （4）韩国  2.2 全球按摩器

行业发展环境分析  2.2.1 全球按摩器行业政策环境分析  2.2.2 全球按摩器行业经济环境分析  

（1）全球经济增长情况  （2）重点国家经济增长情况  （3）全球宏观经济展望  2.2.3 全球按

摩器行业需求环境分析  （1）世界人均医疗卫生支出情况  （2）全球人口老龄化情况  2.2.4 全

球按摩器行业技术环境分析  2.3 全球按摩器行业供需和竞争格局分析  2.3.1 全球按摩器行业供

给情况分析  2.3.2 全球按摩器行业需求情况分析  2.3.3 全球按摩器行业竞争格局分析  （1）消

费市场格局  （2）生产制造市场格局  2.4 全球按摩器行业发展前景及趋势分析  2.4.1 市场前景



分析  2.4.2 发展趋势分析     第3章：中国按摩器行业发展现状分析  3.1 中国按摩器产业链全景

图分析  3.2 中国按摩器行业供需现状分析  3.2.1 中国按摩器供给现状分析  （1）产量  （2）产

能  3.2.2 中国按摩器需求现状分析  （1）中国按摩器销量  （2）中国按摩器国内市场规模  3.2.3

中国按摩器市场渗透情况  3.2.4 中国按摩器销售渠道分析  3.3 中国按摩器行业进出口分析  3.3.1

中国按摩器行业进口分析  （1）行业进口总体情况  （2）行业进口来源分析  （3）行业进口省

份分析  3.3.2 中国按摩器行业出口分析  （1）行业出口总体情况  （2）行业出口分国别分析  

（3）行业出口省份分析  3.3.3 中国按摩器行业进出口趋势及前景分析  3.4 中国按摩器行业新

兴产品发展现状及潜力分析  3.4.1 共享按摩器行业发展现状及发展潜力分析  （1）产品简介  

（2）应用场景  （3）发展进程  （4）代表企业案例  （5）发展潜力分析  3.4.2 便携式按摩器行

业发展现状及发展潜力分析  （1）产品简介  （2）应用场景  （3）代表企业案例  （4）发展潜

力分析     第4章：中国按摩器行业竞争状态及市场格局分析  4.1 按摩器行业投资、兼并与重组

分析  4.1.1 行业投融资现状  4.1.2 行业兼并与重组  4.2 中国按摩器行业竞争格局分析  4.2.1 区域

竞争格局分析  4.2.2 中国按摩器企业竞争格局  4.2.3 中国按摩器细分产品竞争格局  4.3 按摩器

行业波特五力模型分析  4.3.1 现有竞争者之间的竞争  4.3.2 关键要素的供应商议价能力分析 

4.3.3 消费者议价能力分析  4.3.4 行业潜在进入者分析  4.3.5 替代品威胁分析  4.3.6 竞争情况总结

    第5章：按摩器行业代表性企业经营情况分析  5.1 按摩器行业企业总体发展状况  5.2 按摩器

行业国外代表企业经营情况分析  5.2.1 傲胜（OSIM）  （1）企业发展基本信息  （2）企业主

营产品分析  （3）企业营销渠道分析  （4）企业经营情况分析  （5）企业在华投资布局  5.2.2

BODYFRIEND  （1）企业发展基本信息  （2）企业主营产品分析  （3）企业营销渠道分析  

（4）企业经营情况分析  （5）企业在华投资布局  5.2.3 松下  （1）企业发展基本信息  （2）企

业主营产品分析  （3）企业营销渠道分析  （4）企业经营情况分析  （5）企业在华投资布局 
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