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二、说明、目录、图表目录

 母婴产业是指面向孕产妇及0-6岁婴童群体，满足其衣、食、住、行、用、玩、教等全方位需

求，涉及商品制造、零售、生活服务、教育、娱乐、医疗卫生等多个行业的综合性消费产业

体系。

随着新时代年轻父母消费能力的增强和育儿观念的改变，母婴市场已然成为时下热点。目前

国内不少母婴企业已经涉足互联网电子商务以及社区APP板块，例如跨境母婴产品的电商平

台蜜芽、母婴社区妈妈网、宝宝树、京东旗下的母婴类APP&ldquo;京东宝宝&rdquo;等，这些

婴幼儿电商和APP在国内的应用市场中都拥有较多的活跃用户，&ldquo;妈妈经济&rdquo;开始

成为市场新宠。  

市场规模方面，在疫情影响下，直播电商模式进一步推动母婴电商逆势上扬，直播场次及订

单数量都有明显增长。2018年到2021年，中国母婴市场规模呈现上升趋势，截止到2021年12月

，中国母婴市场规模为4.9万亿元，同比增长率为19.5%。2017-2021年中国母婴电商市场交易

规模从6376亿元增加至11000亿元，年均复合增长率为14.61%。2022年上半年，受国内持续疫

情及经济大环境影响，母婴行业整体下滑较明显，线上天猫淘宝平台的销售额为1259亿元，

同比下滑4.3%，时间拉长到近三年来看，2022年上半年母婴行业整体仍保持着1.2%的复合增

长率。  

行业政策动态方面，新的婴幼儿配方食品系列食品安全标准已于2021年3月正式发布，并将

于2023年2月22日开始强制实施。2021年5月31日，中共中央政治局召开会议，会议指出：进一

步优化生育政策，实施一对夫妻可以生育三个子女政策及配套支持措施。该政策有利于改善

我国人口结构、落实积极应对人口老龄化国家战略、保持我国人力资源禀赋优势，促进我国

母婴市场的发展。2021年9月14日，市场监管总局组织起草了《婴幼儿配方乳粉生产许可审查

细则（2021版、征求意见稿）》，进一步提升婴幼儿配方乳粉质量安全水平，推动行业高质

量发展。2021年10月9日，国家卫生健康委公开发布《母婴安全行动提升计划（2023-2027年）

》，目标到2025年，全国孕产妇死亡率下降到14.5/10万，全国婴儿死亡率下降到5.2&permil;，

为如期实现&ldquo;健康中国2030&rdquo;主要目标奠定坚实基础。2021年11月12日，市场监管

总局发布关于《进一步规范婴幼儿配方乳粉产品标签标识》的公告，要求适用于0-6月龄的婴

儿配方乳粉不得进行含量声称和功能声称。  

市场融资方面，2021年前三季度，母婴行业共有64起投融资事件发生，在已透露融资金额的

项目中，总融资金额共达116.18亿元，金额重大的标的主要集中在母婴零售相关、母婴童产品

，分别占比40%、28%。2021年前三季度母婴童产品领域共有24起投融资，其中婴儿食品特别

是婴幼儿零辅食赛道融资数量就有13起，融资金额达15亿人民币。  



中企顾问网发布的《2024-2030年中国母婴行业发展态势与产业竞争格局报告》共十七章。首

先介绍了中国母婴行业的相关概念、用户特征以及发展环境；然后，报告深入分析了中国母

婴行业的发展现状，并对行业热点移动母婴市场的发展做了深入分析；随后，对中国母婴服

务行业及婴幼儿奶粉、纸尿裤等细分产品的发展做了详细解析，并细致分析了中国母婴行业

的营销状况以及重点企业的发展；最后，报告重点分析了中国母婴行业的投资状况及典型投

资项目，并对其发展前景进行了科学的预测。  

本研究报告数据主要来自于国家统计局、海关总署、商务部、财政部、中企顾问网、中企顾

问网调查中心、母婴研究院以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过

专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对母婴行业有

个系统深入的了解、或者想投资母婴行业，本报告将是您不可或缺的重要参考工具。  
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