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二、说明、目录、图表目录
在无人货架、便利店之后，资本的目光又一次聚焦在零售行业，这一次的聚光灯投射在了社

区团购上。从2018年4月今日资本领投&ldquo;兴盛优选&rdquo;开始，社区团购也成为了不少

创业者的新目标，诞生了&ldquo;你我您&rdquo;&ldquo;食享会&rdquo;&ldquo;阾邻购&rdquo;

等品牌;不少线上平台也开始孵化社区团购项目，如阿里旗下&ldquo;盒社群&rdquo;、网易考

拉旗下&ldquo;考拉精选&rdquo;、美团旗下&ldquo;松鼠拼拼&rdquo;等，而2020年在疫情推动

下，原本于2019年资本退潮的社区团购再次受到关注，互联网巨头也加快入局，阿里、腾讯

、京东、滴滴、美团、拼多多等纷纷加快社区团购领域布局。  中企顾问网发布的《2024-2030

年中国社区团购市场深度分析与投资潜力分析报告》报告中的资料和数据来源于对行业公开

信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共研分析师综合以上内容作

出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析模型，并结合市场分析、

行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企业布局煤炭综采设备后市

场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第1章：中国社区团购行业发展综述  1.1 社

区团购行业概述  1.1.1 社区团购定义  1.1.2 社区团购模式起源  1.1.3 社区团购消费场景和消费群

体  1.1.4 社区团购与其他电商模式关系  1.1.5 社区团购的优势分析  1.2 社区团购行业发展背景

分析  1.2.1 需求端一： 二三线城市便利店业态逐渐成熟  1.2.2 需求端二：消费分级催生社区团

购  1.2.3 供应端： 供应链等基础设施整体水平提升  1.2.4 物流端： 即时配送发展迅速  1.2.5 技

术端：微信生态改善，流量红利释放  1.3 社区团购行业面临的挑战分析  1.3.1 供应链挑战  1.3.2

社群运营挑战  1.3.3 去团长化挑战  1.3.4 产品线扩张挑战  1.3.5 盈利模式挑战  1.4 社区团购行业

发展路径     第2章：中国社区团购行业发展状况分析  2.1 中国便利店行业发展状况分析  2.1.1 

中国便利店行业发展历程  2.1.2 中国便利店行业市场特征  2.1.3 中国便利店行业市场规模  2.1.4 

中国便利店行业市场格局  （1）区域竞争  （2）品牌竞争  2.1.5 中国便利店行业发展趋势  2.1.6

中国便利店行业市场前景  2.2 中国社区团购行业发展概况分析  2.2.1 中国社区团购行业发展历

程分析  2.2.2 中国社区团购行业发展特点分析  2.2.3 中国社区团购行业市场规模分析  （1）社

区团购行业市场规模  （2）社区团购潜在用户规模-拼购电商  2.2.4 中国社区团购产品价格优

势分析  2.2.5 中国社区团购行业盈利能力分析  2.3 中国社区团购行业市场竞争分析  2.3.1 中国

社区团购行业图谱  （1）中国社区团购产业链图谱  （2）中国社区团购平台谱图  2.3.2 互联网

巨头入局社区团购分析  2.3.3 中国社区团购竞争格局分析  2.4 中国社区团购用户调研分析  2.4.1

社区团购普及度及传播方式  2.4.2 消费者使用社区团购的原因调查  2.4.3 社区团购消费者购买

品类调查  2.4.4 社区团购消费频次及消费金额  2.4.5 消费者选择社区团购平台原因  2.4.6 社区团

购替代线下购物优势调查  2.5 中国互联网巨头社区团购布局分析  2.5.1 阿里巴巴区团购布局分

析  2.5.2 京东社区团购布局分析  2.5.3 腾讯社区团购布局分析  2.5.4 美团社区团购布局分析 



2.5.5 拼多多社区团购布局分析     第3章：社区团购行业细分产品市场分析  3.1 社区团购品类需

求结构分析  3.2 生鲜社区团购市场分析  3.2.1 生鲜社区团购的特点分析  （1）高性价比+高及

时性  （2）有效降低库存，减缓库存损耗  （3）盈利能力优于其他模式  3.2.2 生鲜社区团购需

求分析  3.2.3 生鲜社区团购竞争情况分析  3.2.4 生鲜社区团购市场趋势分析  （1）模式趋势  

（2）行业市场趋势  3.2.5 生鲜社区团购需求前景预测  3.3 生活日用品社区团购市场分析  3.3.1 

生活日用品社区团购的特点分析  （1）以生活必需品、快消品为主  （2）品类逐渐丰富  3.3.2 

生活日用品社区团购市场规模分析  3.3.3 生活日用品社区团购竞争格局分析  3.3.4 生活日用品

社区团购市场趋势分析  （1）品类将不断丰富  （2）市场规模将不断扩大  3.3.5 生活日用品社

区团购发展前景预测     第4章：中国社区团购商业模式及精细化运营战略分析  4.1 社区团购商

业模式简介  4.1.1 社区团购商业模式介绍  4.1.2 社区团购商业模式的特征分析  4.2 社区团购模

式构成要素分析  4.3 社区团购模式类型分析  4.3.1 按团长角色的模式分类  （1）&ldquo;宝妈+

社群&rdquo;模式  （2）&ldquo;店长+社群&rdquo;模式  4.3.2 按商品供应链的模式分类  4.4 社

区团购平台类型分析  4.5 社区团购生态圈搭建及精细化运营战略分析  4.5.1 社区团购生态圈构

成  4.5.2 社区团购精细化运营策略&mdash;团长招募与管理  （1）确定模式，准备相应宣传物

资  （2）正式招募，线上线下多渠道投放  （3）团长管理与培训  4.5.3 社区团购精细化运营策

略&mdash;保持物美价廉  4.5.4 社区团购精细化运营策略&mdash;社群运营  （1）社群是流量的

集中地。  （2）社群产生的互动和内容，增强了用户粘性。  （3）社群能够迅速搜集用户反

馈。  4.5.5 社区团购精细化运营策略&mdash;供应链管理  （1）整体运营时段优化  （2）优化

采购供应商管理  （3）优化分拣仓选址  4.5.6 社区团购精细化运营策略&mdash;前置仓     第5章

：中国社区团购行业重点区域发展分析  5.1 中国社区团购行业区域市场结构分析  5.2 广东省社

区团购行业发展分析  5.2.1 广东省社区团购行业需求现状分析  （1）人口规模  （2）收入水平 

（3）消费水平  5.2.2 广东省社区团购行业发展现状分析  5.2.3 广东省社区团购行业市场前景分

析  5.3 湖南省社区团购行业发展分析  5.3.1 湖南省社区团购行业发展环境分析  （1）人口规模  

（2）收入水平  （3）消费水平  5.3.2 湖南省市社区团购行业发展现状分析  5.3.3 湖南省社区团

购行业市场前景分析  5.4 江苏省社区团购行业发展分析  5.4.1 江苏省社区团购行业发展环境分

析  （1）人口规模  （2）收入水平  （3）消费水平  5.4.2 江苏省社区团购行业发展现状分析 

5.4.3 江苏省社区团购行业市场前景分析  5.5 浙江省社区团购行业发展分析  5.5.1 浙江省社区团

购行业发展环境景分析  （1）人口规模  （2）收入水平  （3）消费水平  5.5.2 浙江省社区团购

行业发展现状分析  5.5.3 浙江省社区团购行业市场前景分析  5.6 河南省社区团购行业发展分析 

5.6.1 河南省社区团购行业发展环境分析  （1）人口规模  （2）收入水平  （3）消费水平  5.6.2 

河南省社区团购行业发展现状分析  5.6.3 河南省社区团购行业市场前景分析     第6章：中国社

区团购领先企业案例分析  6.1 社区团购行业企业发展总况  6.2 社区团购企业优秀案例分析 



6.2.1 十荟团  （1）企业发展简况分析  （2）企业经营情况分析  （3）企业商业模式分析  （4）

企业社区团购业务分析  （5）企业发展优劣势分析  （6）企业最新发展动向分析  6.2.2 同程生

活  （1）企业发展简况分析  （2）企业经营情况分析  （3）企业商业模式分析  （4）企业社区

团购业务分析  （5）企业发展优劣势分析  （6）企业最新发展动向分析  6.2.3 橙心优选  （1）

企业发展简况分析  （2）企业经营情况分析  （3）企业商业模式分析  （4）企业社区团购业务

分析  （5）企业发展优劣势分析  （6）企业最新发展动向分析  6.2.4 食享会  （1）企业发展简

况分析  （2）企业经营情况分析  （3）企业商业模式分析  （4）企业社区团购业务分析  （5）

企业发展优劣势分析  （6）企业最新发展动向分析  6.2.5 蔬东坡  （1）企业发展简况分析  （2

）企业经营情况分析  （3）企业商业模式分析  （4）企业社区团购业务分析  （5）企业发展优

劣势分析  （6）企业最新发展动向分析  6.2.6 兴盛优选  （1）企业发展简况分析  （2）企业经

营情况分析  （3）企业商业模式分析  （4）企业社区团购业务分析  （5）企业发展优劣势分析

 6.2.7 多多买菜  （1）企业发展简况分析  （2）企业经营情况分析  （3）企业商业模式分析  

（4）企业社区团购业务分析  （5）企业发展优劣势分析  6.2.8 盒马鲜生  （1）企业发展简况

分析  （2）企业经营情况分析  （3）企业商业模式分析  （4）企业社区团购业务分析  （5）企

业发展优劣势分析  6.2.9 友家铺子  （1）企业发展简况分析  （2）企业经营情况分析  （3）企

业商业模式分析  （4）企业社区团购业务分析  （5）企业发展优劣势分析  6.2.10 美团优选  （1

）企业发展简况分析  （2）企业经营情况分析  （3）企业商业模式分析  （4）企业社区团购业

务分析  （5）企业发展优劣势分析     第7章：社区团购行业前景预测与投资建议  7.1 社区团购

行业发展趋势与前景预测  7.1.1 行业发展因素分析  7.1.2 行业发展趋势预测  （1）不同品类的

商家加入行业  （2）&ldquo;团长&rdquo;运营和服务水平成为社区团购重要因素  （3）借助大

数据分析精准定制优惠服务  （4）以&ldquo;实体店仓+社群&rdquo;形式存在  7.1.3 行业发展前

景预测  7.2 社区团购行业投资现状与风险分析  7.2.1 行业投资现状分析  7.2.2 行业投资风险预

警  （1）竞争风险&mdash;&mdash;社区团购模式易复制  （2）运营风险&mdash;&mdash;规模

化后物流压力大  （3）人员流失风险&mdash;&mdash;团长的不稳定性  （4）产品风

险&mdash;&mdash;品质不确定性  （5）渠道风险&mdash;&mdash;过度依赖微信  7.2.3 行业兼并

重组分析  （1）同程生活并购邻邻壹  （2）同程生活并购考拉精选  （3）十荟团收购你我您 

7.3 社区团购行业投资机会分析  7.3.1 行业投资价值分析  7.3.2 行业投资机会分析  7.4 社区团购

行业发展战略与规划分析  7.4.1 社区团购行业发展战略研究分析  （1）产品发展策略  （2）业

务发展策略  （3）技术发展策略  （4）用户拓展策略  7.4.2 对我国社区团购企业的战略思考  

（1）制定社区罐头的目标市场战略  （2）完善对团长的激励和管理  （3）提高供应链于社区

团购企业的适配度  7.4.3 中国社区团购行业发展建议分析  （1）加大供应链建设  （2）加强团

长维护  （3）加大品质稳定性  （4）去微信群     图表目录  图表1：社区团购与其他电商模式



关系  图表2：社区团购较传统电商的优势分析  图表3：《2020中国城市便利店指数》TOP10  
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