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二、说明、目录、图表目录

 团购作为一种新兴的电子商务模式，通过消费者自行组团、专业团购网站、商家组织团购等

形式，提升用户与商家的议价能力，并极大程度地获得商品让利，引起消费者及业内厂商、

甚至是资本市场关注。

2019年，我国拼购电商用户规模达4.36亿人，社区团购潜在用户规模巨大。社区团购迎合消费

分级和分层需求，满足部分消费者对性价比的追求，顺应购物社交化趋势。社区团购模式的

爆发，本质上是生鲜通过电商进行销售的渠道模式创新。企查查数据显示，截至2020年12月

，国内处于存续状态的社区团购相关企业总计约达149家，其中个体工商户46家，企业103家

。另外，2020年，国内社区团购累计完成12次投融资，公开融资金额逾114亿元。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国团购行业发展趋势与投资分析报告》共九章。首先介绍

了团购的概念、特征及流程等，接着分析了国际国内团购行业的发展概况，然后具体介绍了

旅游团购、酒店团购、餐饮团购、礼品团购、汽车团购及其他团购的发展。随后，报告对团

购行业做了消费者调研分析、运营管理分析、竞争分析、营销分析及重点团购网站分析，最

后分析了团购行业的未来发展前景与趋势。  

本研究报告数据主要来自于国家统计局、海关总署、商务部、财政部、中企顾问网、中企顾

问网市场调查中心以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分

析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对团购行业有个系统的

了解、或者想投资该行业，本报告是您不可或缺的重要工具。  
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