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一、报告报价

《2024-2030年中国网络视频行业发展趋势与投资前景预测报告》信息及时，资料详实，指导

性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息

，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发

展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国网络视频行业发展趋势与投资前景预测报告》报告中的

资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以

及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业

分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，

是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一章 网络

视频的相关介绍 11  第一节 网络视频的概念 11  一、 网络视频的定义 11  二、网络视频媒体的

功能形态特征 11  三、网络视频媒体的优点 12  第二节 网络视频格式介绍 12  一、常见的视频

文件格式 12  二、流媒体文件的四种格式 13  第三节 网络视频的播放方式 15  一、视频下载 15  

二、在线点播 15  三、视频轮播 15  四、视频直播 15  五、视频搜索 15     第二章 国际网络视频

产业的发展 16  第一节 国际网络视频产业发展分析 16  一、主要经济体网络视频付费用户数超

过4亿 16  二、自制与终端，正成为国外网络视频行业的进化关键词 16  三、网络视频日益成为

海外广电巨头发展的重点 17  第二节 美国 18  一、美国视频分享网站的两种商业模式 18  二、

美国网络视频市场特征分析 18  三、美国网络视频用户规模 19  第三节 欧洲 19  一、英国视频

网站发展形势分析 19  二、法国网络视频盗版问题愈演愈烈 20  三、德国网络视频市场状况简

述 20  四、意大利对网络视频进行严格监管 20     第三章 中美网络视频产业发展比较分析 21  第

一节 国内外网络视频产业发展差异 21  第二节 美国网络视频产业发展推进历程 22  一、广播电

视网主导时期 22  二、有线电视网络成长 23  三、流媒体等互联网在线视频网络的爆发 24  四

、重点案例分析：Netflix 25  第三节 中国网络视频产业发展分析 31  第四节 中国网络视频龙头

企业对比分析 37  一、腾讯视频、爱奇艺优酷土豆特点对比 37  二、内容运营对比：自制内容

是最鲜明旗帜 38  二、运营策略对比 39     第四章 中国网络视频产业分析 41  第一节 中国网络

视频产业发展综况 41  一、中国网络视频行业的整体态势透析 41  二、中国网络视频行业的主

要变化 42  三、三网融合成国内网络视频行业发展的加速器 43  四、网络视频冲击传统电视媒

体霸主地位 44  第二节 网络视频产业链分析 45  一、中国网络视频产业链总体发展状况 45  二

、内容服务提供商：内容直达效率提升，发力自制 47  三、内容牌照商&amp;集成业务牌照商

：上下游协同是重要策略 49  四、终端：拼入口就是拼用户，拼用户就是拼盈利 53  第三节 中

国网络视频商业运行模式分析 56  一、国内网络视频商业模式发展现状 56  二、网络视频付费

用户特征 57  第四节 中国网络视频终端渠道分析 57  一、终端设备的入口价值：手机等移动设

备 57  二、终端设备的入口价值：互联网电视 66  三、终端设备的入口价值： OTT 盒子 69     

第五章 中国网络视频产业用户需求分析 73  第一节 头部内容叠加客户群画像是营销新战场 73  

一、头部内容的入口价值 73  二、用户画像的精准投放价值 75  第二节 围绕用户核心的需求的

分析是内容布局的重点 76  一、我国网民以 10-39 岁群体为主 77  二、学历结构 77  三、职业结



构 78  四、收入结构 79  第三节 不同时代背景下，用户偏好的整体偏移 80  第四节 网络剧用户

特点明晰，内容与用户相互影响 82  一、热门网络剧用户画像，主体清晰有的放矢 82  二、题

材与演员的共振，提升用户投放的精准性 84  第五节 内容反向作用，激发用户羊群效应 85  一

、内容创造需求，人为制造羊群效应 85  二、制造多只&ldquo;头羊&rdquo;，引发兴趣 86  第

六节 剧型题材受政策引导，冷热交替 87     第六章 中国网络视频平台付费市场分析 89  第一节 

网络视频付费市场现状分析 89  一、版权环境优化 89  二、多屏发展带来付费市场更大增量空

间 89  三、年轻一代用户促进娱乐化消费升级 90  四、支付系统环境改善 90  五、网络视频平

台向产业链纵向延伸，定价能力增强 91  六、网络视频付费市场进入高速发展期 92  七、厂商

按照自身资源选择不同付费业务发展模式 92  八、付费市场规模保持高速增长 93  第二节 网络

视频付费市场用户研究 94  一、网络视频付费市场用户属性 94  二、付费视频用户多屏观看行

为更为普遍 95  三、付费视频用户网络视频观看时长更长 96  四、付费视频内容吸引力增强，

用户仍保有不确定怀疑 96  五、内容权益、体验权益吸引力强 97  六、电影、电视剧是更吸引

视频付费用户观看 98  七、视频付费服务成于内容，也败于内容 99  第三节 典型网络视频付费

平台发展布局 100  一、爱奇艺 100  二、乐视视频 100  三、搜狐视频 101  四、腾讯视频 101  五

、优酷土豆 102  第四节 网络视频付费市场发展趋势 102  一、从内容扩散，扩散搭建会员服务

生态 102  二、付费模式改造网络视频产业链多个环节 103     第七章 中国网络视频版权监管分

析 104  第一节 盗版成本降低，侵权现象严重 104  第二节 版税结算困难 105  第三节 我国版权

意识不断提升 106  第四节 版权相关法律法规变化 107  一、美国相关政策及监管要求：知识产

权保护意识强烈 107  二、我国相关政策及监管要求：路径学习 109     第八章 中国网络短视频

发展背景分析 111  第一节 短视频行业概述 111  一、短视频概念 111  二、短视频特征 111  三、

短视频行业发展历程 111  第二节 短视频行业发展背景概述 112  第三节 短视频行业发展外部环

境分析 113  一、行业政策分析 113  二、行业技术环境分析 114  三、行业社会环境分析 114  四

、行业资本环境分析 115  第四节 短视频行业内部驱动力分析 116  一、内容驱动 116  二、平台

驱动 117  三、广告商驱动 118  四、互联网巨头布局 119     第九章 中国短视频行业发展现状及

趋势分析 121  第一节 短视频行业发展现状概览 121  第二节 短视频行业资本发展现状 121  一、
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