
2024-2030年中国移动互联

网市场评估与战略咨询报告

报告目录及图表目录

北京迪索共研咨询有限公司
www.cction.com

http://www.cction.com


一、报告报价

《2024-2030年中国移动互联网市场评估与战略咨询报告》信息及时，资料详实，指导性强，

具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确

、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位

不可或缺的重要决策依据。

官方网站浏览地址：http://www.cction.com/report/202310/414091.html

报告价格：纸介版8000元 电子版8000元 纸介+电子8500元

北京迪索共研咨询有限公司

订购电话: 400-700-9228(免长话费)  010-69365838

海外报告销售:  010-69365838

Email: kefu@gonyn.com

联系人：李经理

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.cction.com/report/202310/414091.html


二、说明、目录、图表目录

 移动互联网，就是将移动通信和互联网二者结合起来，成为一体。在近几年里，移动通信和

互联网成为当今世界发展最快、市场潜力最大、前景最诱人的两大业务。

近年来，电信运营商强化SP计费通道治理力度，移动增值服务市场整体低迷，随着治理逐渐

收尾，移动增值市场开始复苏。此外，受益于手机电子商务和手机游戏等细分行业的良好市

场表现，以及基于手机应用商店为核心的产业链生态的初步形成，中国移动互联网市场规模

稳步提升。  

2021年，全年移动互联网接入流量达2216亿GB，比上年增长33.9%，移动互联网月户均接入流

量（DOU）达到13.36GB/户&bull;月，其中12月当月DOU达14.72GB/户，创历史新高。新冠肺

炎疫情影响下，非接触性服务普及率大幅提高，用户对网上购物、在线办公等移动互联网应

用的依赖度加深。2020年、2021年我国移动互联网用户占移动电话用户的比重分别为84.8%

和86.2%，渗透率分别较上年提高了2.3个和1.4个百分点，此前2016-2019年渗透率基本稳定

在80%-82%区间。从增速看，在2016-2020年移动互联网流量的5年平均增速高达109%的基数下

，仍实现33.9%的较高增速；从总量看，2021年移动流量消费是2016年的23.6倍。截至2022年，

中国移动互联网用户规模突破12亿大关，同时，用户黏性也进一步增加，月人均时长和使用

次数分别突破177.3小时、2,633次。从人群结构上看，标志性的关口也在持续出现：51岁以上

用户占比已达26.4%，突破1/4关口；三线及以下城市用户占比达60.6%，突破六成关口。  

投融资状况方面，中国信通院数据显示，2020年，中国互联网行业共发生投融资事件1719笔

，完成融资额360.7亿美元。分季度来看，2020年一季度融资笔数仅为309笔，环比下降35.5%

，主要是受到2020年初新冠肺炎疫情的影响，导致中国经济受到相应影响，资本市场热度有

所减缓；同时，2020年四季度融资笔数达481笔，环比下降1.8%，但其融资金额却高达156亿美

元，环比增长86.2%，可见随着我国对疫情的有效防控，经济复苏较快，投融资规模也得到大

幅增长。从投融资领域分布来看，2020年四个季度中国互联网投融资均集中在企业服务、电

子商务、互联网金融、在线教育等领域，其中企业服务为四个季度榜首。此外值得注意的是

，受到2020年新冠肺炎疫情影响，在线教育受到资本家关注，在2020年上半年在线教育投资

笔数均进入前三，分别投融资38笔和35笔。  

移动网络政策法规不断完善。2021年2月，《国务院反垄断委员会关于平台经济领域的反垄断

指南》发布，为加强平台经济领域反垄断监管提供了科学有效、针对性强的制度规则。2022

年1月5日，国家互联网信息办公室对外公布《移动互联网应用程序信息服务管理规定（征求

意见稿）》（以下简称《征求意见稿》），明确应用程序提供者应当规范经营管理行为，不

得通过虚假宣传、捆绑下载等行为，或者利用违法和不良信息诱导用户下载，不得通过机器



或人工方式刷榜、刷量、控评，营造虚假流量。2023年2月，《工业和信息化部关于进一步提

升移动互联网应用服务能力的通知》发布。《通知》根据服务形态、业务场景、功能特点，

重点针对5类主体提出了具体规范要求：APP开发运营者直接面向用户提供服务，要落实主体

责任；分发平台为用户提供APP搜索、下载安装渠道，要强化分发管理；SDK内嵌在APP中，

广泛应用于定位、支付、信息推送等功能场景，要规范应用服务；智能终端为用户提供APP

运行的硬件载体，要筑牢安全防线；接入企业提供网络连接服务，要夯实信息登记和处置责

任。通过各链条联防共治，共同提高行业整体服务水平。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国移动互联网市场评估与战略咨询报告》共十二章。首先

介绍了移动互联网的定义及产业链概况，接着介绍了国外移动互联网的发展，然后对国内移

动互联网发展的载体以及用户群体进行了细致分析，接下来系统介绍了国内移动互联网以及

各细分行业的发展现状，包括移动互联网大数据应用发展状况、终端平台应用状况等，最后

对行业的投资情况及前景进行了科学的分析和预测。  

本研究报告数据主要来自于国家统计局、工信部、商务部、财政部、中企顾问网、中企顾问

网市场调查中心以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分析

预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对移动互联网有个系统的

了解或想投资该行业，本报告是您不可或缺的重要工具。  
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