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二、说明、目录、图表目录

 体育用品即是体育活动中适用的各种专门物品的总称，它具有体育性、消费性、专门性等特

征。而体育用品业则是指生产体育活动中适用的专门物品的企业集合，它既包括体育器材、

运动服装、运动鞋等体育用品制造业，也包括体育用品销售业，是体育产业的一个重要分支

和支柱性行业。

我国体育用品产业化是从20世纪的80年代初开始的。经过三十年的发展，中国已成为世界上

最大的体育用品制造国家，是全球能够独立生产体育用品种类最多的国家。  

2020年，全国体育产业总规模（总产出）为27372亿元，增加值为10735亿元。与2019年相比，

总产出下降7.2%，增加值下降4.6%。其中，体育用品及相关产品制造增加值为3144亿元，占

体育产业的比重为29.3%；规模达12287亿元，占体育产业的比重为44.9%。  

2020年1-12月，全国体育用品行业营业收入1340.3亿元，同比增长8.0%；利润总额92.4亿元，

同比增长0.4%。  

2019年9月17日，国务院办公厅印发《关于促进全民健身和体育消费推动体育产业高质量发展

的意见》，提出了十方面政策举措，包括完善体育产业政策、促进体育消费试点、提升体育

服务业比重、支持体育用品制造业创新发展、加快发展冰雪产业等。2021年10月，国家体育

总局发布了《&ldquo;十四五&rdquo;体育发展规划》，由15个部分组成，分三大板块，

对&ldquo;十四五&rdquo;体育改革发展进行了全面部署，围绕体育强国建设，力求推

动&ldquo;十四五&rdquo;体育重点领域实现高质量发展。  

2021年11月，中国文教体育用品协会发布了《文教体育用品行业&ldquo;十四五&rdquo;时期高

质量发展指导意见》。《指导意见》提出，我国文体用品行业的主要业务领域将逐步缩小与

世界强国的差距，并力争进入世界强国；通过5年到10年的努力，文教体育用品行业将全面缩

小与世界强国的差距，力争大部分细分领域进入世界强国行列；打造3-5个具有国际市场影响

力与竞争力的国际品牌，努力培育世界级的文教体育用品产业集群。  

未来体育用品行业的发展结合科技的力量不断升级运动体验，例如智能可穿戴、智能足球、

智能鞋、智能跑步机、智能健身器材等装备将迎来爆发式增长。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国体育用品市场深度分析与投资方向研究报告》共十四章

。首先介绍了体育用品行业的概念、分类及行业产业链；接着分析了体育产业发展状况及体

育用品行业的发展环境，然后介绍了体育用品行业的发展现状，并对中国体育用品制造业的

财务数据进行了细致的分析；然后具体介绍了健身器材、运动鞋服市场及其他体育用品的发

展；随后，报告对体育用品行业做了行业营销渠道分析和国内外重点企业运营状况分析；最

后分析了体育用品行业的投资潜力以及对行业发展前景进行了科学的预测。  



本研究报告数据主要来自于国家统计局、海关总署、商务部、财政部、国家体育总局、中企

顾问网、中企顾问网市场调查中心、中国文教体育用品协会以及国内外重点刊物等渠道，数

据权威、详实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测

。您或贵单位若想对体育用品行业有个系统深入的了解、或者想投资体育用品行业，本报告

将是您不可或缺的重要参考工具。  
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