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二、说明、目录、图表目录

 近几年来，中国户外运动兴起，人们的热情也越来越高，登山、攀岩、徒步穿越等运动形式

愈来愈受到人们的喜爱。由于户外运动是一项专业性较强的体育活动，随之催生了户外用品

市场。

随着我国经济的快速发展以及人均可支配收入增加，近年来我国户外用品市场飞速发展，目

前已成为全球主要的户外运动用品市场之一，2021年中国户外用品营收规模达1831.20亿元，

较2020年增加了137.93亿元，同比增长8.15%，未来将继续保持增长，预计2025年中国户外用

品营收规模将达到2409.60亿元。  

虽然受到新冠疫情影响，但当前的户外行业环境与2003年已不完全相同，国内户外用品行业

目前仍在继续巨大的未来发展空间。2022年3月，中办、国办印发《关于构建更高水平的全民

健身公共服务体系的意见》，其中明确提出要大力推动户外运动发展，编制好户外运动产业

发展规划，构建户外运动&ldquo;三纵四横&rdquo;的空间布局，开展自然资源向户外运动开放

试点。这意味着覆盖运动领域最多的户外产业迎来了国家级层面的重大政策利好。2022年11

月，国家体育总局、国家发展改革委会同工业和信息化部、自然资源部、住房和城乡建设部

、文化和旅游部、林草局、国铁集团等部门共同印发《户外运动产业发展规划（2022-2025年

）》。《规划》以6大主要任务和20项重要举措直面我国户外运动产业发展中的问题与薄弱环

节，引领我国户外运动产业未来发展。  

我国户外用品行业呈现出金字塔的竞争格局，高端市场几乎被国外一线品牌垄断，以始祖鸟

等为代表的超高端品牌，和北面（The North Face）、哥伦比亚（Columbia）等为主的中高端

品牌；而多数国内品牌徘徊在低端，如探路者。  

受益于GDP的高速增长、城乡居民消费能力逐步提升、城镇化进程和消费升级，户外运动这

种积极健康生活方式在我国呈现出高速成长的趋势，处于黄金发展期。户外运动的蓬勃发展

将带动了户外用品消费需求的繁荣，预计今后一段时期，中国户外用品市场将继续保持快速

增长的良好发展势头。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国户外用品行业分析与市场调查预测报告》，依托庞大的

调研体系，结合科学的研究方法和分析模型，通过对户外用品产业的市场规模，竞争格局、

发展趋势及前景等方面进行细致分析，深入挖掘户外用品产业相对成熟的确定型投资机会、

挑战机遇并存的风险型投资机会和仍在探索中的未来型投资机会，并对户外用品产业的投资

风险做出预警。  

本报告将帮助对户外用品产业有投资意向的机构或个人，全面了解户外用品产业未来发展趋

势，准确把握投资机会点。此报告将是您跟踪户外用品产业最新发展动态、挖掘投资机会、



评估投资价值的重要参考工具。  
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