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二、说明、目录、图表目录
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分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析模

型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企业
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、中国炼油工业发展现状 52  二、中国炼油工业面临的新形势 53  三、中国炼油工业发展建议

55  四、我国炼油产能增速领跑 59  第二节 我国石油行业运行分析 60  一、行业产量情况 60  二

、原油及成品油需求情况 64  三、原油、成品油价格情况 66  四、石油加工行业进出口情况 68 
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节 中国成品油生产供应概况 136  一、中国柴油产量分析 136  二、中国汽油产量 138  三、煤油

产量 140  四、我国主要成品油产量走势分析 141  第二部分 市场发展分析     第四章 中国成品油

进出口市场分析 143  第一节 中国成品油进出口情况分析 143  一、中国成品油进出口概况 143  



二、中国成品油进出口概况 145  三、原油加工和石油制品进出口数据分析 145  四、天然原油

和天然气开采进出口数据分析 156  五、中国各省市成品油进出口统计 162  （一）全国各省市

成品油进出口统计 162  （二）全国各省市成品油进出口统计 164  （三）全国各省市成品油进

出口统计 166  第二节 我国汽油进出口量统计数据 168  一、我国汽油进出口情况数据 168  二、

我国汽油进出口情况数据 170  第三节 柴油进出口情况分析 172  一、我国柴油进出口情况数据

172  二、我国柴油进出口情况数据 174  第四节 航空煤油进出口情况分析 176  一、我国煤油进

出口情况数据 176  二、我国煤油进出口情况数据 178  第五节 燃料油进出口情况分析 180  一、

我国燃料油进出口情况数据 180  二、我国燃料油进出口情况数据 182  第六节 润滑油进出口情

况分析 184  一、我国润滑油进出口情况数据 184  二、我国润滑油进出口情况数据 186     第五

章 区域市场分析 188  第一节 北京 188  一、北京成品油进口统计情况 188  二、北京制定两项最

新成品油标准环保指标更严 188  三、北京市成品油置换基本完成 190  四、北京成品油管道累

计输送油品总量 190  五、北京力争实施轻型汽油车京V标准 191  六、北油所交易额突破千亿
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里 203  第六节 海南 203  一、海南省成品油市场运行情况 203  二、海南将加大与中海油、中石

油、中石化合作力度 204  三、海南岛首条成品油输油管道开建 207  第七节 江西 208  一、江西

成品油经营许可无需&ldquo;项目审批&rdquo;环节 208  二、江西成品油管道二期工程启动 208  

三、江西拟实行全省成品油同价 209  四、江西成品油可自给 211  五、江西成品油行业发展规

划 212  第八节 浙江 213  一、年底宁波将全面推广国IV油 213  二、浙江成品油管网初具规模

214  第九节 云南 214  一、云南成品油市场运行分析 214  二、云南炼油厂建成后云南成品油价
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