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一、报告报价

《2024-2030年中国智慧旅游市场评估与投资前景报告》信息及时，资料详实，指导性强，具

有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、

全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不

可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国智慧旅游市场评估与投资前景报告》报告中的资料和数

据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共研分

析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析模型

，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企业布

局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一章 中国智慧旅游

行业发展现状分析  第一节 企业主导的智慧旅游发展情况  一、中国旅游电子商务发展情况  二

、景区景点电子商务发展情况  三、旅游网站景区业务发展情况  四、旅游酒店电子商务发展

情况  第二节 政府主导的智慧旅游发展情况 19  一、旅游行业管理信息化建设情况 19  二、智

慧旅游政务体系分析 21  第三节 景区主导的智慧景区发展情况 22  一、智慧景区内涵简析 22  

二、智慧景区系统构成 23  三、智慧景区发展现状 25  四、智慧景区建设路径 26     第二章 重点

城市智慧旅游发展态势与前景 28  第一节 重点城市智慧旅游发展概况 28  一、智慧旅游试点城

市 28  二、重点地区智慧旅游建设方案 28  第二节 北部城市智慧旅游发展分析 29  一、北京智

慧旅游发展分析 29  二、天津智慧旅游发展分析 30  三、大连智慧旅游发展分析 31  第三节 南

部城市智慧旅游发展分析 32  一、武汉智慧旅游发展分析 32  二、成都智慧旅游发展分析 33  

三、杭州智慧旅游发展分析 36  四、南京智慧旅游发展分析 37  五、广州智慧旅游发展分析 39 

六、厦门智慧旅游发展分析 40  七、丽江智慧旅游发展分析 41     第三章 大数据在互联网+智慧

旅游中的应用分析 43  第一节 旅游大数据在智慧旅游中的应用 43  一、面向企业的应用 43  二

、面向政府的应用 43  三、面向游客的应用 44  第二节 基于&ldquo;大数据&rdquo;的智慧旅游

解决方案 44  一、大数据智慧旅游管理 44  二、大数据智慧旅游服务 45  三、智慧旅游移动应

用统一解决方案 45  四、大数据智慧旅游解决案例分析 46  第三节 旅游大数据服务企业创新分

析 46  一、浙江卓锐科技股份有限公司 46  二、携程智慧旅游公司 47  三、北京蚂蜂窝网络科

技有限公司 47  四、票管家（上海）电子商务股份有限公司 48  五、贵州大数据旅游产业股份

有限公司 48     第四章 互联网+智慧旅游解决方案深度解析 49  第一节 互联网+智慧旅游景区硬

件产品分析 49  一、闸机系列 49  二、云终端系列+手持机系列 50  三、自助服务终端 51  四、

其他设备 51  第二节 互联网+智慧旅游景区软件产品分析 52  一、智慧景区 52  二、营销 52  三

、安防 53  四、决策 53  五、其它 54  第三节 互联网+智慧旅游目的地O2O平台架构 54  一、线

上直销 54  二、线上分销 55  三、线下分销 55  四、移动端营销 56  五、产品中心 56  六、决策

中心 56  七、管理中心 57  八、服务中心 57  第四节 互联网+智慧旅游公众服务支撑平台建设 57

 一、产品服务 57  二、成功案例 59  三、分销平台 60  四、招商合作 60     第五章 互联网+智慧

旅游平台建设及案例分析 61  第一节 政府层面的智慧旅游平台建设 61  一、国家智慧旅游公共

服务平台架构及定位 61  二、各省市（自治区）智慧旅游平台建设 62  第二节 企业层面的智慧



旅游平台案例分析 67  一、芝麻游智慧旅游分销平台 67  二、上海联通&ldquo;智慧沃

游&rdquo;平台 68  三、中智云游智慧旅游平台 68  四、票付通智慧旅游平台 70     第六章 互联

网+智慧旅游景区成功案例深度解析 73  第一节 蜀冈瘦西湖风景名胜区 73  一、互联网+智慧景

区建设背景 73  二、互联网+智慧景区创新举措 73  三、互联网+智慧景区建设效果 76  四、互

联网+智慧景区经验借鉴 76  第二节 故宫博物馆 76  一、互联网+智慧景区建设背景 76  二、互

联网+智慧景区创新举措 76  三、互联网+智慧景区建设效果 77  四、互联网+智慧景区经验借

鉴 77  第三节 中国黄山风景名胜区 78  一、互联网+智慧景区建设背景 78  二、互联网+智慧景

区创新举措 78  三、互联网+智慧景区建设效果 79  四、互联网+智慧景区经验借鉴 79  第四节 

云台山风景名胜区 79  一、互联网+智慧景区建设背景 79  二、互联网+智慧景区创新举措 80  

三、互联网+智慧景区建设效果 81  四、互联网+智慧景区经验借鉴 81  第五节 九寨沟风景名胜

区 81  一、互联网+智慧景区建设背景 81  二、互联网+智慧景区创新举措 81  三、互联网+智慧

景区建设效果 82  四、互联网+智慧景区经验借鉴 83  第六节 北京颐和园 83  一、互联网+智慧

景区建设背景 83  二、互联网+智慧景区创新举措 83  三、互联网+智慧景区建设效果 84  四、

互联网+智慧景区经验借鉴 84  第七节 泰山风景区 85  一、互联网+智慧景区建设背景 85  二、

互联网+智慧景区创新举措 85  三、互联网+智慧景区建设效果 86  四、互联网+智慧景区经验

借鉴 86  第八节 成都青城山&mdash;&mdash;都江堰风景区 86  一、互联网+智慧景区建设背景

86  二、互联网+智慧景区创新举措 86  三、互联网+智慧景区建设效果 88  四、互联网+智慧景

区经验借鉴 88  第九节 忻州五台山风景名胜区 88  一、互联网+智慧景区建设背景 88  二、互联

网+智慧景区创新举措 89  三、互联网+智慧景区建设效果 90  四、互联网+智慧景区经验借鉴

90  第十节 厦门市鼓浪屿风景名胜区 90  一、互联网+智慧景区建设背景 90  二、互联网+智慧
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