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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国智慧旅游行业分析与投资前景评估报告》报告中的资料

和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共

研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析

模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企

业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第1章：智慧旅游

行业综述及数据来源说明  1.1 智慧旅游行业界定  1.1.1 智慧旅游的定义  1.1.2 智慧旅游的功能 

1.1.3 智慧旅游的表现形式  1.1.4 智慧旅游、数字旅游及虚拟旅游的区别  1.1.5 《国民经济行业

分类与代码》中智慧旅游行业归属  1.2 智慧旅游行业分类  1.2.1 按照功能进行划分  1.2.2 按照

不同部门划分  1.3 智慧旅游专业术语说明  1.4 本报告研究范围界定说明  1.5 本报告数据来源及

统计标准说明     第2章：中国智慧旅游行业宏观环境分析（PEST）  2.1 中国智慧旅游行业政策

（Policy）环境分析  2.1.1 中国智慧旅游行业监管体系及机构介绍  （1）中国智慧旅游行业主

管部门  （2）中国智慧旅游行业自律组织  2.1.2 中国智慧旅游行业标准体系建设现状  （1）中

国智慧旅游标准体系建设  （2）中国智慧旅游现行标准汇总  （3）中国智慧旅游重点标准解

读  2.1.3 中国智慧旅游行业发展相关政策规划汇总及解读  （1）中国智慧旅游行业发展相关政

策汇总  （2）中国智慧旅游行业发展相关规划汇总  2.1.4 国家&ldquo;十四五&rdquo;规划对智

慧旅游行业发展的影响分析  2.1.5 政策环境对中国智慧旅游行业发展的影响总结  2.2 中国智慧

旅游行业经济（Economy）环境分析  2.2.1 中国宏观经济发展现状  （1）国内生产总值增长情

况  （2）工业经济增长情况  （3）固定资产投资情况  2.2.2 中国宏观经济发展展望  2.3 中国智

慧旅游行业社会（Society）环境分析  2.3.1 中国智慧旅游行业社会环境分析  （1）总人口规模  

（2）城镇发展规模  （3）城镇人口规模  （4）中国城镇化水平  （5）居民消费收入分析  （6

）居民消费支出分析  2.3.2 社会环境对智慧旅游行业的影响总结  2.4 中国智慧旅游行业技术

（Technology）环境分析  2.4.1 中国智慧旅游行业技术支撑概述  2.4.2 中国智慧旅游行业核心

关键技术分析  （1）大数据技术  （2）云计算技术  （3）物联网技术  （4）人工智能技术  （5

）智能传感器  （6）5G通信技术  （7）增强/虚拟现实（AR）  （8）区块链技术  2.4.3 技术环

境对中国智慧旅游行业发展的影响总结     第3章：全球智慧旅游行业发展现状及智慧旅游市场

 3.1 全球智慧旅游行业宏观环境背景  3.1.1 全球智慧旅游行业经济环境概况  （1）国际宏观经

济现状  （2）国际宏观经济展望  3.1.2 全球智慧旅游行业政法环境概况  3.1.3 全球智慧旅游行

业技术环境概况  3.1.4 新冠疫情对全球智慧旅游行业的影响分析  （1）短期内具有较大的不利

影响  （2）长期来看加速产业升级  3.2 全球智慧旅游行业发展现状及市场规模体量分析  3.2.1 

全球旅游行业发展现状概述  （1）全球国际旅游人数  （2）全球国际旅游收入  3.2.2 全球智慧

旅游行业发展现状  3.3 全球智慧旅游行业区域发展格局及重点区域市场研究  3.3.1 全球智慧旅



游行业区域发展格局  （1）全球主要城市旅游投资情况  （2）全球主要城市交流活动情况  （3

）全球主要城市在线旅游情况  3.3.2 全球智慧旅游行业重点区域市场发展状况  （1）新加坡智

慧旅游  （2）韩国智慧旅游  （3）日本智慧旅游  3.4 全球智慧旅游行业市场竞争格局及重点企

业案例研究  3.4.1 全球智慧旅游行业市场竞争格局  3.4.2 全球智慧旅游行业重点企业案例  （1

）TripAdvisor  （2）Expedia  （3）Booking Holdings  3.5 全球智慧旅游行业发展趋势预判及市

场前景预测  3.5.1 全球智慧旅游行业发展趋势预判  3.5.2 全球智慧旅游行业市场前景预测  3.6 

全球智慧旅游行业发展经验借鉴     第4章：中国旅游产业发展现状及市场痛点分析  4.1 中国旅

游产业发展历程及市场特性分析  4.1.1 中国旅游产业发展历程  4.1.2 中国旅游产业市场特性分

析  4.2 中国智慧旅游产业发展历程及市场特性分析  4.2.1 中国智慧旅游产业发展历程  （1）中

国智慧旅游产业政策发展历程  （2）中国智慧旅游产业文献研究发展历程  4.2.2 中国智慧旅游

产业市场特性分析  4.3 中国智慧旅游产业市场主体类型及入场方式  4.4 中国旅游产业市场主体

数量规模  4.4.1 企查猫数据来源下的市场主体数量规模  4.4.2 智慧芽数据来源下的市场主体数

量规模  4.4.3 文化和旅游部门数据来源下的市场主体数量规模  4.5 中国国内旅游发展状况  4.5.1

国内旅游人数  4.5.2 国内旅游收入  4.5.3 国内旅游人均花费  4.6 中国出境旅游市场分析  4.6.1 中

国出境旅游概况  4.6.2 出境旅游中的热门目的地  （1）已开放的出境旅游目的地  （2）出境旅

游中的热门目的地  4.6.3 出境旅游意向调查  （1）出境游路线选择  （2）旅游团或自由行偏好 

4.6.4 出境旅游市场发展预测  4.7 中国入境旅游市场分析  4.7.1 中国入境旅游概况  （1）入境旅

游接待人数  （2）入境旅游外汇收入  4.7.2 入境旅游客源情况  4.7.3 入境旅游过夜游客数  4.7.4 

入境旅游市场发展预测  4.8 中国旅游产业细分市场发展分析  4.8.1 中国旅游景区发展分析  （1

）旅游景区发展历程  （2）旅游景区发展的特点  （3）旅游景区现状  （4）旅游景区市场竞争

分析  4.8.2 中国酒店行业发展分析  （1）酒店数量规模  （2）酒店结构情况  （3）酒店经营情

况  （4）酒店行业发展变化  （5）酒店行业发展趋势  4.8.3 中国旅行社发展分析  （1）旅行社

发展现状分析  （2）旅行社主要业务情况  （3）旅行社区域分布  （4）旅行社发展趋势  4.9 中

国在线旅游行业发展状况  4.9.1 在线旅游行业发展综述  （1）中国在线旅游发展阶段  （2）在

线旅游促进作用分析  4.9.2 在线旅游行业运营情况  （1）在线旅游用户规模  4.9.3 在线旅游行

业竞争态势  （1）在线旅游市场竞争格局  （2）在线旅游市场集中度分析  （3）在线旅游行业

竞争模式  4.9.4 在线旅游行业发展趋势  （1）度假旅游市场在在线旅游市场比重大幅提高  （2

）旅游产品信息化进程加快，在线旅游对旅游行业渗透率提高  （3）移动端在线旅游市场规

模迅速发展并向O2O转型     第5章：中国智慧旅游行业发展现状分析  5.1 中国旅游市场发展痛

点解析  5.1.1 选择过多导致客户选择困难  5.1.2 推广过度依赖OTA  5.1.3 平台造假  5.2 中国旅游

行业商业模式变迁与演进历程  5.2.1 中国旅游行业商业模式整体演进历程  5.2.2 中国旅游行业

商业模式汇总  5.2.3 &ldquo;互联网+&rdquo;对中国旅游行业商业模式影响分析  （1）非标准住



宿成为旅游经济新触点  （2）旅游企业发展模式从OTA到OTO转变  （3）&ldquo;互联

网+&rdquo;时代旅游S2B商业模式初露锋芒  5.2.4 中国旅游行业商业模式创新发展趋势  5.3 中

国智慧旅游行业发展路径分析  5.4 中国智慧旅游体系架构分析  5.4.1 中国智慧旅游行业总体架

构  5.4.2 中国智慧旅游行业应用模型  5.4.3 中国智慧旅游行业平台功能  5.4.4 中国智慧旅游行业

技术架构  5.4.5 中国智慧旅游行业CAA框架体系  5.5 中国智慧旅游行业发展现状分析  5.6 中国

智慧旅游行业发展面临的问题与挑战分析  5.7 中国智慧旅游行业市场规模测算  5.7.1 中国智慧

旅游投资规模  5.7.2 中国智慧旅游市场规模-以旅游信息化程度进行测算     第6章：中国智慧旅

游产业链全景梳理及基础层布局状况研究  6.1 中国智慧旅游产业结构属性（产业链）分析 

6.1.1 中国智慧旅游产业链结构梳理  6.1.2 中国智慧旅游产业链生态图谱  6.2 中国智慧旅游产业

价值属性（价值链）分析  6.2.1 中国智慧旅游产业价值链的构成主体  （1）硬件提供商  （2）

网络提供商  （3）软件提供商  （4）系统集成商  （5）业务应用商  （6）游客  （7）旅游管理

部门  6.2.2 智慧旅游产业价值链的框架结构  6.2.3 中国智慧旅游行业现阶段特征  （1）价值链

链条长，专业分工优势明显  （2）节点企业多，协同要求高  （3）价值链系统复杂，整合空

间大  （4）技术主导性强，资本投入密集  6.2.4 中国智慧旅游行业成本投入分析  6.3 中国智慧

旅游行业&ldquo;感知层&rdquo;及&ldquo;网络层&rdquo;布局状况  6.3.1 中国智慧旅游行业感

知体系解析  6.3.2 中国智慧旅游行业&ldquo;感知层&rdquo;硬件设备支持分析  （1）芯片与技

术提供商  （2）应用设备厂商  6.3.3 中国智慧旅游&ldquo;感知层&rdquo;主要终端设备市场分

析  （1）智能闸机  （2）智能监控终端  （3）PDA智能终端  6.3.4 中国智慧旅游行业&ldquo;基

础网络、运行及安全环境&rdquo;发展状况  （1）中国智慧旅游&ldquo;网络环境&rdquo;发展

状况  （2）中国智慧旅游&ldquo;运行环境&rdquo;发展状况  （3）中国智慧旅游&ldquo;安全环

境&rdquo;发展状况  6.3.5 中国智慧旅游软件开发支持市场分析  （1）景区电子门票销售管理

系统  （2）智慧旅游信息服务平台  （3）智慧旅游电子商务系统  （4）移动智能客户端系统  

（5）无线旅游信息服务系统  （6）智慧旅游客流统计与预警系统  （7）智慧旅游企业诚信监

管系统  （8）导游管理服务系统  6.3.6 中国旅游产业数据化市场分析  （1）综合概述  （2）直

播带货、联盟助力度假旅游市场振兴复苏  （3）足不出户，催生&ldquo;云游&rdquo;数字旅游

新模式  （4）在线旅游用户规模分析  （5）在线旅游市场规模  6.3.7 中国旅游产业数据中心建

设状况  （1）配套设施建设不足  （2）数据信息挖掘缺少深度  （3）大数据管理能力偏低  6.4 

中国智慧旅游行业系统工程建设状况分析  6.4.1 中国智慧旅游行业系统集成分析  （1）智能化

系统集成的组成与特点  （2）智能化系统集成的功能  （3）智能化系统集成的主要工作  （4）

智能化集成的分类  6.4.2 中国智慧旅游信息服务平台功能概述  6.4.3 中国智慧旅游行业子系统

工程建设状况分析  （1）景区电子门票销售管理系统  （2）智慧旅游电子商务系统  （3）移动

智能客户端系统  （4）无线旅游信息服务系统  （5）智慧旅游客流统计与预警系统  （6）智慧



旅游企业诚信监管系统  （7）导游管理服务系统  6.5 中国智慧旅游行业&ldquo;应用层&rdquo;

布局状况  6.5.1 中国智慧旅游行业&ldquo;应用层&rdquo;布局概况  6.5.2 智慧景区解决方案及布

局状况  （1）概念解析  （2）内涵简析  （3）系统建设  （4）景区智慧化体现  （5）案例解析 

6.5.3 智慧旅行社解决方案及布局状况  （1）智慧旅行社概念解析  （2）传统旅行社智慧化的

不足  （3）智慧旅行社发展路径  6.5.4 智慧酒店解决方案及布局状况  （1）发展现状  （2）业

务布局  （3）发展挑战  （4）发展趋势  6.5.5 智慧旅游政务及智慧旅游公共服务平台建设  （1

）智慧旅游服务平台  （2）政府层面的旅游平台建设     第7章：中国智慧旅游企业案例研究 

7.1 中国智慧旅游企业布局梳理  7.2 中国智慧旅游企业案例分析  7.2.1 新智认知数字科技股份

有限公司  （1）企业发展历程及基本信息  （2）企业生产经营基本情况  （3）企业智慧旅游业

务布局状况及产品/服务详情  （4）企业最新动向追踪  （5）企业智慧旅游布局优劣势分析 

7.2.2 马上游科技股份有限公司  （1）企业发展历程及基本信息  （2）企业生产经营基本情况  

（3）企业智慧旅游业务布局状况及产品/服务详情  （4）企业智慧旅游项目案例分析  （5）企

业智慧旅游业务布局规划及最新动态追踪  （6）企业智慧旅游布局优劣势分析  7.2.3 驴迹科技

控股有限公司  （1）企业发展历程及基本信息  （2）企业生产经营基本情况  （3）企业智慧旅

游业务布局状况及产品/服务详情  （4）企业智慧旅游项目案例分析  （5）企业智慧旅游业务

布局规划及最新动向追踪  （6）企业智慧旅游业务布局优劣势分析  7.2.4 深圳市远望谷信息技
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