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二、说明、目录、图表目录

儿童安全座椅产业的上游是安全座椅零配件的生产，儿童汽车安全座椅零配件主要为：座椅

本体、锁定装置、安全带扣、织带、ISOFIX接口等。其中座椅本体制造水平是儿童安全座椅

企业产品生产制造水平的重要体现。儿童汽车安全座椅主要分为提篮式安全座椅、宇航吸能

汽车座等类型：  

 提篮式安全座椅：  

         刚出生的婴儿，应该采用提篮式安全座椅。这种安全座椅专为0-1岁或体重在13公斤左右

的宝宝使用。这个时期婴儿的头骨、颈椎、腹部都非常脆弱，特别需要对婴儿的呼吸机能进

行重点保护。  

 宇航吸能汽车座：  

        2015年9月起，我国对儿童安全座椅产品实施强制性3C认证。目前汽车儿童安全座的国际

通行标准是，在实验室测试条件下，汽车时速50公里发生碰撞时，儿童胸部承受的冲击力不

能超过55个重力加速度。  

        宇航吸能安全座椅在汽车时速达到94.7KM/H发生碰撞时，儿童胸部承受的冲击力上限

为29.7个重力加速度。  

        目前儿童汽车安全座椅下游销售渠道主要为：商超、母婴店、汽配市场、电商平台。近

几年，中国电商发展迅速，儿童汽车安全座椅在电商平台销量快速增长。  

儿童安全座椅是一种专门为不同年龄段的儿童设计的，将孩子放在安全座椅里，能有效保证

儿童乘车时的安全。  

        中企顾问网发布的《2024-2030年中国安全座椅行业发展态势与投资战略研究报告》共九

章。首先介绍了中国安全座椅行业市场发展环境、安全座椅整体运行态势等，接着分析了中

国安全座椅行业市场运行的现状，然后介绍了安全座椅市场竞争格局。随后，报告对安全座

椅做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国安全座椅行业发展趋势与投资预测。您若想

对安全座椅产业有个系统的了解或者想投资中国安全座椅行业，本报告是您不可或缺的重要

工具。  

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。  
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