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二、说明、目录、图表目录

 休闲食品是指人们在闲暇、休息时所吃的非主食类食品，如干果、膨化食品、糖果、肉制食

品等。休闲食品在流通产品属性上，归属于快速消费品。随着人们生活水平的提高，以前的

小零食越来越受消费者欢迎，不仅因为它们可以充饥，还因为它们丰富的品种和口味肆意挑

逗着消费者的味蕾，让人欲罢不能。

随着居民可支配收入的增长及消费观念的转变，健康安全、方便快捷的休闲食品受到青睐，

休闲食品行业呈现出上升发展的态势。2016年至2021年，我国休闲食品行业市场规模从8224亿

元增长至14015亿元，年复合增长率达11.25%。  

休闲零食行业发展顺应人们对品质、健康生活的向往。随着人均可支配收入增长，人们对生

活品质更加关注，不仅满足于&ldquo;吃饱&rdquo;，而且要&ldquo;吃好&rdquo;，零食饮料消

费支出逐步增加。2021年，全国居民人均食品烟酒消费支出7178元，增长12.2%，2022年，全

国居民人均食品烟酒消费支出7481元，增长4.2%。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国休闲食品市场深度分析与投资潜力分析报告》报告中的

资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以

及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业

分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，

是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。  

本研究报告数据主要来自于国家统计局、海关总署、商务部、财政部、农业部、市场监督管

理总局、世界粮食及农业组织、中企顾问网、中企顾问网市场调查中心、中国食品工业协会

以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行

业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对休闲食品行业有个系统深入的了解、或

者想投资休闲食品相关行业，本报告将是您不可或缺的重要参考工具。  
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