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二、说明、目录、图表目录
电子商务作为现代服务业中的重要产业，有&ldquo;朝阳产业、绿色产业&rdquo;之称，

是Internet爆炸式发展的直接产物，是网络技术应用的全新发展方向。Internet本身所具有的开

放性、全球性、低成本、高效率的特点，也成为电子商务的内在特征，并使得电子商务大大

超越了作为一种新的贸易形式所具有的价值，它不仅会改变企业本身的生产、经营、管理活

动，而且将影响到整个社会的经济运行与结构。随着网络经济时代的到来，电子商务的发展

对于一个企业而言，不仅仅意味着商业机会，还意味着一个全新的全球性网络驱动经济的诞

生。我国的电子商务发展迅速，已经成为企业重要的销售渠道和品牌推广渠道。  但自2010年

以来，食品行业与质量问题、涨价等关键词联系在一起，中国食品的消费升级已经出现。中

国食品企业的表现说明还没有为迎接结构升级做好准备，特别是营销战略思维仍然停留在传

统产品为核心的模式下，对消费需求、技术升级、商业模式等都缺乏战略性洞察，导致目前

食品产业仍然是同质化大于新鲜化的局面。  发展电子商务，开辟全新的销售渠道和品牌推广

渠道，已经成为食品企业达成的共识，然而从市场调研数据可以发现，垂直食品电子商务网

站份额在电子商务中的比重仅为3.9%，远低于其行业地位，食品电子商务现在还处在一个萌

芽培育期，发展潜力巨大。  从食品电子商务行业竞争来看，2009年中粮集团我买网高调上线

，以价格低、绿色安全为旗帜进军电子商务，&ldquo;我买网&rdquo;依赖中粮集团强大实力、

完整产业链，一上线就会成为食品B2C商城的老大。另外一些大型百货类B2C平台也开始进入

食品代销，如京东商城、当当网等。与此同时，食品网上销售也出现了两股较强的力量，其

一是淘宝等C2C交易平台上出现了一些不错的食品网店，如双金冠的糖糖屋、豆家铺子等，

还有全国多家报社在淘宝开设的一报一店的特产网店。其二，在细分食品领域里出现了一些

品牌B2B，如食品商务网、食品伙伴网、第一食品网、中国糖酒网等，发展势头迅猛。  未来

食品电子商务行业发展面临着激烈的竞争，行业洗牌成为必然。一方面，资金雄厚者以资本

争夺时间，通过收购兼并占据大型电子商务市场，这对企业融资能力具有相当高的要求；原

本拥有地域优势、商家与用户资源的成熟网站，一旦加入电子商务功能或频道，将对现存电

子商务网站形成巨大的威胁。未来电子商务市场或将重演微博的故事：由独立小网站模仿、

引入，继而成为大公司和大平台的一个模块功能。此外，食品电子商务网站标准化的服务体

系的创建、用户体验要求的满足、线下物流配送的质量和网购用户忠诚度建构问题都是从业

者面对的挑战。  中企顾问网发布的《2024-2030年中国食品行业电子商务市场深度分析与投资

战略研究报告》报告中的资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关

企业高管的深度访谈，以及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中

运用共研自主建立的产业分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前

市场现状，趋势和规律，是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     
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地直采将成食品电商新增长点  （4）食品网购用户细分化加剧  （5）网购单一度呈现逐年下
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