
2024-2030年中国生鲜电商

行业发展趋势与投资可行性报告

报告目录及图表目录

北京迪索共研咨询有限公司
www.cction.com

http://www.cction.com


一、报告报价

《2024-2030年中国生鲜电商行业发展趋势与投资可行性报告》信息及时，资料详实，指导性

强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，

准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展

定位不可或缺的重要决策依据。

官方网站浏览地址：http://www.cction.com/report/202310/414017.html

报告价格：纸介版8000元 电子版8000元 纸介+电子8500元

北京迪索共研咨询有限公司

订购电话: 400-700-9228(免长话费)  010-69365838

海外报告销售:  010-69365838

Email: kefu@gonyn.com

联系人：李经理

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.cction.com/report/202310/414017.html


二、说明、目录、图表目录

 当前，中国正处于经济高速增长向中高速增长转换的新常态下，&ldquo;十三五&rdquo;要解

决制约经济新增长的软硬件环节。中央政府将推出一批重大项目、一批重大工程、一批重大

政策，围绕贴近民生领域、公共基础设施薄弱领域、能拉动消费的基础设施领域，以及围绕

实现&ldquo;一带一路&rdquo;、&ldquo;长江经济带&rdquo;、&ldquo;京津冀协同发展&rdquo;

、&ldquo;中国制造2025&rdquo;、&ldquo;互联网+&rdquo;等国家重大战略展开投资。

生鲜电商主要是指通过电子商务方式销售生鲜食品的商业模式。近年来，中粮我买网、多利

农庄、沱沱公社等生鲜电商接连涌现。凭借优质的产品，便捷的服务，良好的购物体验，生

鲜商品成为网购领域的新兴市场。  

2013年以来，电商巨头天猫、京东、1号店、苏宁易购等纷纷发力生鲜领域。电商巨头的进入

，为生鲜电商市场带来了强劲的驱动力，市场培育进程提速，市场规模快速扩张。生鲜类电

商从开始的小而美转变为如今的大而全，几乎所有生鲜品类都有所涉及。2020年初，受疫情

影响，线上买菜刺激生鲜电商的发展，居民消费习惯逐步养成现阶段，生鲜市场的新一轮混

战已然开始。数据显示，2020年3月中国生鲜电商平台月活排名中多点月活达1026.4万人，排

名第一。盒马鲜生和每日优鲜排名二、三位，月活分别为892.7万人和735.7万人。2020年，中

国生鲜电商市场规模达到62.9%的高速增长，达到2638.4亿元，预计到2021年将升至3117.4亿元

，同比增长18.2%。疫情为生鲜电商平台带来巨大的流量。数据显示，当前52.7%的用户

为2020年新增用户，12.4%为2021年新增用户，其中2020年新注册中仅有11.4%的用户表示

在2021年的消费频率下降。  

随着各大平台的加入，及地方政府的持续推动，未来几年，国内生鲜电商市场必定会走资源

高度整合的道路，越来越多的生鲜电商会加入，同时也会有越来越多的企业被整合。整个行

业经过此轮调整，市场集中度有望提升，生鲜电商运营模式将渐趋成熟，市场运行秩序也将

进一步规范。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国生鲜电商行业发展趋势与投资可行性报告》，依托庞大

的调研体系，结合科学的研究方法和分析模型，通过对生鲜电商行业的市场规模，竞争格局

、发展趋势及前景等方面进行细致分析，深入挖掘生鲜电商行业相对成熟的确定型投资机会

、挑战机遇并存的风险型投资机会和仍在探索中的未来型投资机会，并对生鲜电商行业的投

资风险做出预警。  

本报告将帮助对生鲜电商行业有投资意向的机构或个人，全面了解生鲜电商行业未来发展趋

势，准确把握投资机会点。此报告将是您跟踪生鲜电商行业最新发展动态、挖掘投资机会、

评估投资价值的重要参考工具。  
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