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二、说明、目录、图表目录

  水钻（crystal，rhinestone）又名水晶钻石，莱茵石 。主要成分是水晶玻璃，是将人造水晶玻

璃切割成钻石刻面得到的一种饰品辅件，这种材质因为较经济，同时视觉效果上又有钻石般

的夺目感觉。因此很受人们的欢迎，水钻一般用于中档的饰品设计中。 水钻的分类：按颜色

分可分为：白钻，色钻（如粉色、红色、蓝色等），彩钻（也叫AB钻）、彩AB钻（如红AB

，蓝AB。

        很多朋友在购买饰品的时候，经常会听到&ldquo;水钻&rdquo;这个词，大概意思都明白就

是仿钻石。其实水钻只是对仿钻石的统称，而水钻又是有很多区分的。那么所谓的&ldquo;水

钻&rdquo;到底是什么呢？它与真正的钻石又有什么样的区别呢？下面介绍的就是大家在市面

上通常会见到的&ldquo;水钻&rdquo;的种类：       1   玻璃   用玻璃磨成的假钻石很容易区别，

因为它的折光率低，没有真钻石那种闪烁的彩色光芒，稍有经验的人一看便知。而这

种&ldquo;水钻&rdquo;经常用于比较廉价的饰品中。       2   人造尖晶石   它缺少钻石闪烁的彩

色光芒，将它浸入二碘甲烷中，其轮廓会模糊。而真钻石的轮廓则十分清楚。       3   人造蓝宝

石   无色透明的人造蓝宝石在琢磨后也可作为钻石的代用品。但它在&ldquo;二碘甲烷&rdquo;

中几乎消失不见，而真钻石的边缘暗黑，非常清楚。       4   水晶和黄玉   这两种天然矿物的透

明晶体，经琢磨后也与钻石相似，但都缺少钻石璀璨的光彩。而且它们都是&ldquo;非均质

体&rdquo;，而钻石是&ldquo;均质体&rdquo;，用偏光仪比较容易区分。       5   锆石   在人造立

方氧化锆出现之前，锆石是最佳的钻石代用品。锆石具有很强的双折射，即它有两个折光率

，并且两个折光率之间的差别较大。由此而产生了一种很特殊的光学现象，当用放大镜观察

琢磨好的锆石棱面宝石时，由其顶面可以看出底部的面和棱线有明显的双影。而钻石因为

是&ldquo;均质体&rdquo;，绝无双影现象。       6   立方氧化锆（即&ldquo;苏联钻&rdquo;）   这

是首先由原苏联推出的最理想的钻石代用品或冒充品，是人造化合物，无天然矿物。由于立

方氧化锆在折光率、色散等方面与天然钻石很接近。但它的硬度较低（8.5）比重为钻石

的1.6&mdash;1.7倍，达5.6&mdash;6，且导热性远低于钻石，故仍可用仪器准确地将其与钻石

区分开来。     

        中企顾问网发布的《2024-2030年中国水钻首饰电商市场评估与投资前景分析报告》共十

章。首先介绍了中国水钻首饰电商行业市场发展环境、水钻首饰电商整体运行态势等，接着

分析了中国水钻首饰电商行业市场运行的现状，然后介绍了水钻首饰电商市场竞争格局。随

后，报告对水钻首饰电商做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国水钻首饰电商行业发

展趋势与投资预测。您若想对水钻首饰电商产业有个系统的了解或者想投资中国水钻首饰电

商行业，本报告是您不可或缺的重要工具。  



        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。  
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