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二、说明、目录、图表目录
运动服是指专用于体育运动竞赛的服装。广义上还包括从事户外体育活动所穿用的服装。运

动服通常是按照运动项目的特定要求设计制作。  运动服主要分为田径服、球类服、水上服、

冰上服、举重服、摔跤服、体操服、登山服、击剑服9类。  中企顾问网发布的《2024-2030年

中国运动服装市场深度分析与市场前景预测报告》共十四章。首先介绍了运动服装行业市场

发展环境、运动服装整体运行态势等，接着分析了运动服装行业市场运行的现状，然后介绍

了运动服装市场竞争格局。随后，报告对运动服装做了重点企业经营状况分析，最后分析了

运动服装行业发展趋势与投资预测。您若想对运动服装产业有个系统的了解或者想投资运动

服装行业，本报告是您不可或缺的重要工具。  本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关

总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，

部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模

企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。     报告目录：  

第一章 运动服装行业相关概述  1.1 运动服装行业定义及特点  1.1.1 运动服装的定义  1.1.2 运动

服装产品分类  1.1.3 运动服装产品特点  1、运动服装的服务特性  2、运动服装的功能性  1.2 运

动服装行业经营模式分析  1.2.1 生产模式  1.2.2 采购模式  1.2.3 销售模式     第二章 运动服装行

业市场特点概述  2.1 行业市场概况  2.1.1 行业市场特点  2.1.2 行业市场化程度  2.2 进入本行业的

主要障碍  一、品牌障碍  二、产品设计、研发障碍  三、供应链管理能力壁垒  四、管理及人

才壁垒  2.3 行业的周期性、区域性  2.3.1 行业周期分析  2.3.2 行业的区域性  2.4 行业与上下游行

业的关联性  2.4.1 行业产业链概述  2.4.2 上游产业分布  2.4.3 下游产业分布     第三章 2018-2022

年中国运动服装行业发展环境分析  3.1 运动服装行业法律环境  3.1.1 《国家纺织产品基本安全

技术规范》  3.1.2 《关于加快纺织行业结构调整促进产业升级若干意见的通知》  3.1.3 《针织

行业&ldquo;十四五&rdquo;发展规划》  3.1.4 政策环境对行业的影响  3.2 运动服装行业经济环

境分析  3.2.1 宏观经济形势分析  3.2.2 宏观经济环境对行业的影响分析  3.3 运动服装行业社会

环境分析  3.3.1 运动服装产业社会环境  3.3.2 社会环境对行业的影响  3.4 运动服装行业技术环

境  3.4.1 运动服装技术分析  3.4.2 运动服装技术发展水平  3.4.4 技术环境对行业的影响     第四章

全球运动服装行业发展概述  4.1 2018-2022年全球运动服装行业发展情况概述  4.1.1 全球运动服

装发展现状  4.1.2 全球运动服装发展特征  4.2 2018-2022年全球主要地区运动服装行业发展状况 

4.2.1 欧洲  4.2.2 美国  4.2.3 英国  4.2.4 韩国  4.3 2024-2030年全球运动服装行业发展前景预测 

4.3.1 全球运动服装行业发展前景  4.3.2 全球运动服装行业发展趋势  4.4 全球运动服装行业重点

企业发展动态分析  4.4.1 耐克Nike  4.4.2 阿迪达斯Adidas  4.4.3 茵宝UMBRO  4.4.4 彪马PUMA 

4.4.5 锐步Reebok     第五章 中国运动服装行业发展概述  5.1 中国运动服装行业发展状况分析 
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背景下的运动服装业  5.1.2 中国运动服装行业发展特性  1、劳动密集型产业  2、运动服设计专

业性  3、运动服需求时尚性  4、运动服需求季节性  5、运动服品牌效应化  6、运动服产品雷同

化  5.2 2018-2022年运动服装行业发展现状  5.2.1 2018-2022年中国运动服装行业市场规模  5.2.2

2018-2022年中国运动服装行业发展分析  5.2.3 2018-2022年中国运动服装企业发展分析  5.3

2024-2030年中国运动服装行业面临的困境消费制约  5.3.1 运动服装行业如何突破渠道困境 

5.3.2 制约城市居民运动服装消费的诸因素分析  1、人们的经济收入  2、生活方式的改变  3、

服装多样化  4、价格  5、地理活动空间对居民体育消费行为的影响     第六章 中国运动服装所

属行业市场运行分析  6.1 2018-2022年中国运动服装行业总体规模分析  6.1.1 企业数量结构分析 

6.1.2 人员规模状况分析  6.1.3 行业资产规模分析  6.2 2018-2022年中国运动服装行业市场供需分

析  6.2.1 中国运动服装行业供给分析  6.2.2 中国运动服装行业需求分析  6.2.3 中国运动服装行业

供需平衡  6.3 中国运动服行业消费群体分析  6.3.1 青少年运动服市场需求分析  1、消费结构  2

、消费理念  3、品牌意识  4、接触媒体  6.3.2 中老年人运动服市场需求分析  1、中年运动服市

场需求分析  2、老年运动服市场需求分析  6.3.3 大学生运动服品牌需求心理调查分析  1、调查

对象与方法  2、大学生体育消费情况  3、大学生运动服品牌选择及比较  4、影响大学生运动服

品牌需求心理因素  5、调查结论分析及建议  6.4 2018-2022年中国运动服装所属行业财务指标

总体分析  6.4.1 行业盈利能力分析  6.4.2 行业偿债能力分析  6.4.3 行业营运能力分析  6.4.4 行业
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市场细分充分程度  7.1.2 市场细分发展趋势  7.1.3 市场细分战略研究  7.1.4 细分市场结构分析 

7.2 篮球服市场发展分析  7.2.1 市场发展现状概述  7.2.2 行业市场需求  7.2.3 产品市场潜力  7.3 足
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