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二、说明、目录、图表目录

 80后、90后的年轻一代父母逐渐成为童装消费的主力军，他们对童装的面料、设计等都更为

注重。新的消费观念不仅促进童装消费规模的快速增长，也对生活品质提出了更高的要求。

过去几年童装产品同质化、消费场景单一化的现象比较普遍。但随着90后进入婚育高峰期，

有着更高审美要求的年轻父母们，对童装有了更多不同场景的需求。新一轮的消费升级，对

童装生产企业带来机遇的同时，也带来挑战，必须抓住消费趋势的变化，加大研发设计的力

度，让童装的风格更具场景化。

童装行业目前还处于快速成长阶段，行业的成熟度不是很高，市场还没有达到充分竞争的水

平。与成人装一样，童装业会经历从市场创造品牌到品牌创造市场的转变。如国际品牌将在

一线城市创造出新生市场一样，国内品牌也将在三四线城市创造出更大的新生市场。品牌消

费会逐渐成为三四线城市甚至县乡市场的消费主流模式。中国童装市场的消费需求已由过去

的满足基本生活的实用型开始转向追求美观的时尚型，部分经济发达的城市，消费者对童装

需求趋向潮流化、品牌化。  

2015-2019年，中国童装行业市场规模的复合增速达到了14.32%，2019年我国童装行业市场规

模约为2391亿元，较2018年增长14.35%。2020年受疫情影响行业规模有所下降，该行业市场规

模为2292亿元。在优生优育理念的不断普及和强化的背景下，我国儿童人均童装消费支出将

会持续上升，童装行业市场规模将会不断提升。  

2020年，我国童装行业CR3为10.4%，其中森马旗下balabala 2020年品牌市占率7.5%，是行业龙

头；安踏和阿迪达斯品牌分别位列第二和第三，其品牌市占率分别达到1.5%和1.4%。由此可

见，我国童装市场高度分散，童装企业规模普遍偏小，单个品牌的市场占有率和竞争力有限

。随着宏观经济疲软将加速行业的优胜劣汰，龙头企业凭借卓越的库存管理能力与渠道经营

效率穿越下行周期，市占率将会进一步提升，进而使得行业集中度稳步提升。  

2022年6月2日，市场监管总局网站发布公告称，依照《产品质量监督抽查管理暂行办法》（

市场监管总局令第18号），市场监管总局组织编制了玩具等15种产品质量国家监督抽查实施

细则，现予以发布。其中包括《儿童及婴幼儿服装产品质量国家监督抽查实施细则（2022年

版）》。各地在开展监督抽查工作时可参照执行。旧版同种产品质量国家监督抽查实施细则

同时废止。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国童装市场评估与市场调查预测报告》共十七章。首先介

绍了童装行业的发展特征及产业链状况，接着分析了国外童装市场发展概况、国内童装业的

发展环境、市场现状及消费需求情况，然后介绍了国内童装细分市场、产业集群、区域格局

的发展。随后，报告对童装市场做了品牌定位及战略分析、竞争状况分析、市场销售渠道分



析、营销分析，并深入分析了童装市场领先品牌的经营状况、行业存在的问题及企业对策、

投资机会、投资风险及建议，最后分析了童装市场的发展前景。  

本研究报告数据主要来自于国家统计局、海关总署、商务部、财政部、中企顾问网、中企顾

问网市场调查中心、中国服装行业协会以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富

，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对

童装产业有个系统深入的了解、或者想投资童装行业，本报告将是您不可或缺的重要参考工

具。  
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