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二、说明、目录、图表目录

 乡村旅游，是指发生在乡村，以乡村景观、文化、产业、要素等为吸引物，以自然生态为背

景的一切旅游、休闲和度假活动。近年来，我国乡村旅游经济总体上平稳运行，消费需求旺

盛，投资持续增长，产业运行相对景气，发展方式加速转变。

近年来，全国乡村旅游蓬勃发展，产业规模稳步扩大、发展主体类型多元、产业布局逐步优

化、发展机制不断创新。目前，乡村旅游已从零星分布向集群分布转变，空间布局已从城市

郊区和景区周边向更多适宜发展的区域拓展。可以看出，乡村旅游业在农村经济发展中的地

位与作用逐步增强，乡村旅游业对休闲农业经济的拉动性、社会就业的带动力、以及对文化

与环境的促进作用日益显现。  

行业营收方面，受疫情影响，2020年，我国乡村旅游总收入为4200亿元；2021年，我国乡村旅

游总收入约为6300亿元，同比增长50.00%。游客规模方面，受疫情影响，受疫情影响，2020年

，我国乡村旅游接待总人次为14.16亿人次；2021年，我国乡村旅游接待总人次约为16.22亿人

次，同比增长14.55%。  

2022年2月11日，国务院印发了《&ldquo;十四五&rdquo;推进农业农村现代化规划》，其中提

到优化乡村休闲旅游业。依托田园风光、绿水青山、村落建筑、乡土文化、民俗风情等资源

优势，建设一批休闲农业重点县、休闲农业精品园区和乡村旅游重点村镇。推动农业与旅游

、教育、康养等产业融合，发展田园养生、研学科普、农耕体验、休闲垂钓、民宿康养等休

闲农业新业态。2022年3月21日，文化和旅游部、教育部和自然资源部等六部门联合印发了《

关于推动文化产业赋能乡村振兴的意见》，其中提出文旅融合赋能。坚持以文塑旅、以旅彰

文，推动创意设计、演出、节庆会展等业态与乡村旅游深度融合，促进文化消费与旅游消费

有机结合，培育文旅融合新业态新模式。2022年4月，中央网信办、农业农村部和国家发展改

革委等五部门联合印发《2022年数字乡村发展工作要点》，其中提出培育发展乡村新业态。

强化乡村旅游重点村镇品牌建设，加大乡村旅游品牌线上宣传推广力度。完善乡村旅游监测

工作体系。继续举办长三角乡村文旅创客大会，推动创业创新和乡村振兴有效结合。推进休

闲农业、创意农业、认养农业等基于互联网的新业态发展。依托中国&middot;国家地名信息

库，深化乡村地名信息服务提升行动。2022年7月19日，文化和旅游部等十部门印发《关于促

进乡村民宿高质量发展的指导意见》，提出到2025年，初步形成布局合理、规模适度、内涵

丰富、特色鲜明、服务优质的乡村民宿发展格局，需求牵引供给、供给创造需求的平衡态势

更为明显，更好满足多层次、个性化、品质化的大众旅游消费需求，乡村民宿产品和服务质

量、发展效益、带动作用全面提升，成为旅游业高质量发展和助力全面推进乡村振兴的标志

性产品。2022年11月21日，文化和旅游部等14部门印发《关于推动露营旅游休闲健康有序发展



的指导意见》，意见提出，在符合相关规定和规划的前提下，探索支持在转型退出的高尔夫

球场、乡村民宿等项目基础上发展露营旅游休闲服务。鼓励有条件的旅游景区、旅游度假区

、乡村旅游点、环城游憩带、郊野公园、体育公园等，在符合相关规定的前提下，划出露营

休闲功能区，提供露营服务。2022年12月7日，文化和旅游部公布通知确定了第四批200个全国

乡村旅游重点村和第二批98个全国乡村旅游重点镇（乡）名单。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国乡村旅游产业发展现状与市场全景评估报告》共十四章

。首先介绍了乡村旅游行业的基本概念、发展形式及规划原则等内容，接着分析了国内外乡

村旅游业的发展环境与发展现状。随后，报告对国内重点区域的乡村旅游业进行了分析。最

后，对我国乡村旅游行业的投资情况以及前景趋势进行了科学地分析与预测。  

本研究报告数据主要来自于国家统计局、文化和旅游部、中国旅游研究院、中企顾问网、中

企顾问网市场调查中心、旅游行业协会以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富

，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对

乡村旅游产业有个系统深入的了解、或者想投资乡村旅游相关行业，本报告将是您不可或缺

的重要参考工具。  
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