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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国家用洗洁精市场深度评估与行业前景预测报告》报告中

的资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，

以及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产

业分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律

，是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一章 家

用洗洁精相关概述 21  第一节 洗洁精成份 21  第二节 粉体洗洁精 22  一、 粉体洗洁精特点 22  

二、 粉体洗洁精应用 22  三、 粉体洗洁精市场优势 23  四、 超浓缩粉体洗洁精 23  第三节 液体

洗洁精 24  一、 液体洗洁精特点 24  二、 洗洁精的选择误区 24  三、 洗洁精的危害 25     第二章

中国家用洗洁精市场运行环境解析 26  第一节中国家用洗洁精政策环境分析 26  一、 洗涤剂环

境标志产品认证技术要求 26  二、 餐具洗涤剂生产许可证换（发）证实施细则 28  三、 洗衣粉

标准技术要求 36  四、 合成洗涤剂工业污染物排放标准 36  第二节中国宏观经济环境分析 38  

一、 国民经济运行情况GDP(季度更新) 38  二、 消费价格指数CPI、PPI（按月度更新） 39  三

、 全国居民收入情况（季度更新） 40  四、 工业发展形势（季度更新） 41  五、 固定资产投

资情况（季度更新） 41  六、 社会消费品零售总额 41  七、 对外贸易&amp;进出口 42  第三节

中国家用洗洁精社会环境分析 42  一、 居民消费观念 42  二、 居民环保意识提高分析 42  三、 

人口环境分析 43  四、 生态环境分析 44     第三章国内外洗洁精(清洁剂)产业运行态势分析 46  

第一节 中国洗涤剂市场运行概况 46  一、 国外片状洗涤剂市场日益成熟 46  二、 中国洗涤剂

市场需求情况 46  三、 瑞典立法禁止衣用洗涤剂使用磷酸盐 48  四、 国外品牌主导俄罗斯合成

洗涤剂市场 48  五、 澳大利亚成功研制节水型洗涤剂 49  第二节 中国洗涤剂产业动行总况 49  

一、 我国合成洗涤剂产量平稳增长 49  二、 洗涤剂行业主要专利技术发展状况 49  三、 家用

洗涤剂品种发展现状 56  四、 洗涤剂与环境保护 58     第四章 中国家用洗洁精市场深度剖析 62 

第一节 中国家用洗洁精销售情况 62  一、 家用洗洁精品牌企业动态分析 62  二、 家用洗洁精

包装及市场销售的影响 63  三、 家用洗洁精新产品研发情况 64  第二节中国家用洗洁精市场细

分领域透析 65  一、 餐具洗洁精 65  二、 饮水机清洗热带动清洁剂市场 66  三、 洗衣机槽专业

清洁剂将成家庭常备品 69  第三节中国家用洗洁精存在的问题分析 70  一、 成本问题 70  二、 

成份问题 71  三、 禁限磷问题 72  四、 质量问题 73  五、 包装问题 74     第五章 中国洗洁精制造

行业资料监测分析（2671） 75  第一节　中国洗洁精制造行业规模分析 75  一、 企业数量增长

分析 75  二、 从业人数增长分析 76  三、 资产规模增长分析 76  第二节　中国洗洁精制造行业
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82  第五节　中国洗洁精制造行业盈利能力分析 82  一、 主要盈利指标分析 82  二、 主要盈利
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