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二、说明、目录、图表目录

直接将商品或服务销售给个人消费者或最终消费者的商业活动，是商品或服务从流通领域进

入消费领域的最后环节。  

        中企顾问网发布的《2024-2030年中国零售市场深度分析与投资前景预测报告》共九章。

首先介绍了零售行业市场发展环境、零售整体运行态势等，接着分析了零售行业市场运行的

现状，然后介绍了零售市场竞争格局。随后，报告对零售做了重点企业经营状况分析，最后

分析了零售行业发展趋势与投资预测。您若想对零售产业有个系统的了解或者想投资零售行

业，本报告是您不可或缺的重要工具。  

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。  
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6.5.5 家电零售市场发展趋势  

（1）企业兼并整合成将持续上演  

（2）渠道下沉三四线城市成必然  

（3）改善供商关系着眼合作共赢  

（4）卖场泛家电化产品线创新  

（5）家电流通战场蔓延至网络  

（6）多种商业模式结合发展  

6.6 药品类零售市场分析  

6.6.1 药品零售规模及增长  

（1）药品零售总额  

（2）限额以上中西药品零售总额  

（3）七大类商品销售额  

6.6.2 药品销售结构分析  

6.6.3 药品销售方式分析  

（1）按销售对象分：批发、纯销平分天下  

（2）药品配送方式  

（3）药品销售区域结构  

6.6.4 药品零售市场发展特点  

6.6.5 药品零售市场发展趋势  

（1）药品零售发展趋势  

1）行业总体增长放缓  

2）企业兼并重组仍将活跃  

3）现代医药物流网络进一步健全  

4）电子商务+传统零售药店服务模式成为新的零售模式  

（2）药品零售前景预测  

6.7 黄金珠宝类零售市场分析  



6.7.1 黄金珠宝零售总额及增速  

（1）限额以上黄金珠宝企业零售总额  

（2）规模以上黄金珠宝企业销售规模  

6.7.2 黄金珠宝消费结构分析  

6.7.3 黄金珠宝销售方式分析  

6.7.4 黄金珠宝零售市场特点  

6.7.5 黄金珠宝零售市场发展趋势  

   

第7章：中国零售行业典型区域市场分析  

7.1 环渤海经济带零售行业发展分析  

7.1.1 环渤海经济带总体发展分析  

7.1.2 北京市零售行业发展分析  

（1）北京市零售行业发展规模分析  

（2）北京市零售行业重点企业分析  

（3）北京市零售行业发展前景分析  

7.1.3 山东省零售行业发展分析  

（1）山东省零售行业发展规模分析  

（2）山东省零售行业重点企业分析  

（3）山东省零售行业发展前景分析  

7.2 长三角经济带零售行业发展分析  

7.2.1 长三角经济带总体发展分析  

7.2.2 上海市零售行业发展分析  

（1）上海市零售行业发展规模分析  

（2）上海市零售行业重点企业分析  

（3）上海市百货行业发展分析  

（4）上海市零售行业发展前景分析  

7.2.3 江苏省零售行业发展分析  

（1）江苏省零售行业发展规模分析  

（2）江苏省零售行业重点企业分析  

（3）江苏省零售行业发展前景分析  

7.2.4 浙江省零售行业发展分析  

（1）浙江省零售行业发展规模分析  



（2）浙江省零售行业重点企业分析  

（3）浙江省零售行业发展前景分析  

7.3 珠三角经济带零售行业发展分析  

7.3.1 珠三角经济带总体发展分析  

7.3.2 广州市零售行业发展分析  

（1）广州市零售行业发展规模分析  

（2）广州市零售行业重点企业分析  

（3）广州市零售行业发展前景分析  

7.3.3 深圳市零售行业发展分析  

（1）深圳市零售行业发展规模分析  

（2）深圳市零售行业重点企业分析  

（3）深圳市零售行业发展前景分析  

   

第8章：中国零售行业领先企业分析  

8.1 百货业态领先企业经营分析  

8.1.1 大商股份有限公司  

（1）公司概况分析  

（2）企业主营业态分析  

（3）公司门店分布情况  

（4）企业经营情况分析  

8.1.2 广州友谊集团股份有限公司  

（1）公司发展规模分析  

（2）企业主营业态分析  

（3）公司门店分布情况  

（4）企业经营情况分析  

8.1.3 广州市广百股份有限公司  

（1）公司概况分析  

（2）企业主营业态分析  

（3）公司门店分布情况  

（4）企业经营情况分析  

8.1.4 北京王府井百货（集团）股份有限公司  

（1）公司概况分析  



（2）企业主营业态分析  

（3）公司门店分布情况  

（4）企业经营情况分析  

8.1.5 上海百联集团股份有限公司  

（1）公司概况分析  

（2）企业主营业态分析  

（3）公司门店分布情况  

（4）企业经营情况分析  

8.1.6 合肥百货大楼集团股份有限公司  

（1）公司概况分析  

（2）企业主营业态分析  

（3）公司门店分布情况  

（4）企业经营情况分析  

8.1.7 长春欧亚集团股份有限公司  

（1）公司概况分析  

（2）企业主营业态分析  

（3）公司门店分布情况  

（4）企业经营情况分析  

8.1.8 重庆百货大楼股份有限公司  

（1）公司概况分析  

（2）企业主营业态分析  

（3）公司门店分布情况  

（4）企业经营情况分析  

8.1.9 中百控股集团股份有限公司  

（1）公司概况分析  

（2）企业主营业态分析  

（3）公司门店分布情况  

（4）企业经营情况分析  

8.1.10 银座集团股份有限公司  

（1）公司概况分析  

（2）企业主营业态分析  

（3）公司门店分布情况  



（4）企业经营情况分析  

8.2 超市业态领先企业经营分析  

8.2.1 联华超市股份有限公司  

（1）公司发展简况分析  

（2）企业主营业态分析  

（3）公司门店分布情况  

（4）企业经营情况分析  

8.2.2 华润万家有限公司  

（1）公司发展简况分析  

（2）企业主营业态分析  

（3）公司门店分布情况  

（4）企业经营情况分析  

8.2.3 人人乐连锁商业集团股份有限公司  

（1）公司发展简况分析  

（2）企业主营业态分析  

（3）公司门店分布情况  

（4）企业经营情况分析  

8.2.4 步步高商业连锁股份有限公司  

（1）公司发展简况分析  

（2）企业主营业态分析  

（3）公司门店分布情况  

（4）企业经营情况分析  

8.2.5 新一佳超市有限公司  

（1）公司发展简况分析  

（2）企业主营业态分析  

（3）公司门店分布及经营业绩情况  

（4）企业经营优劣势分析  

8.2.6 沃尔玛（中国）投资有限公司  

（1）公司发展简况分析  

（2）企业主营业态分析  

（3）公司门店分布情况  

（4）企业经营情况分析  



8.2.7 家乐福（中国）管理咨询服务有限公司  

（1）公司发展简况分析  

（2）企业主营业态分析  

（3）公司门店分布情况  

（4）企业经营情况分析  

8.2.8 北京物美商业集团股份有限公司  

（1）公司发展简况分析  

（2）企业主营业态分析  

（3）公司门店分布情况  

（4）企业经营情况分析  

8.3 便利店业态领先企业经营分析  

8.3.1 农工商超市（集团）有限公司  

（1）公司发展简况分析  

（2）企业主营业态分析  

（3）公司门店分布情况  

（4）企业经营情况分析  

8.3.2 东莞市糖酒集团美宜佳便利店有限公司  

（1）公司发展简况分析  

（2）企业主营业态分析  

（3）公司门店分布情况  

（4）企业经营优劣势分析  

8.3.3 四川省互惠商业有限责任公司  

（1）公司发展简况分析  

（2）企业主营业态分析  

（3）公司门店分布情况  

（4）企业经营优劣势分析  

8.3.4 北京港佳好邻居连锁便利店有限责任公司  

（1）公司发展简况分析  

（2）企业主营业态分析  

（3）公司门店分布情况  

（4）企业经营优劣势分析  

8.3.5 全家便利商店股份有限公司  



（1）公司发展简况分析  

（2）企业主营业态分析  

（3）公司门店分布情况  

（4）企业经营情况分析  

8.3.6 柒一拾壹（北京）有限公司  

（1）公司发展简况分析  

（2）企业主营业态分析  

（3）公司门店分布情况  

（4）企业经营优劣势分析  

8.4 专业店业态领先企业经营分析  

8.4.1 苏宁云商集团股份有限公司  

（1）公司发展简况分析  

（2）企业主营业态分析  

（3）公司门店分布情况  

（4）企业经营情况分析  

8.4.2 国美电器控股有限公司经营情况分析  

（1）公司发展简况分析  

（2）企业主营业态分析  

（3）公司门店分布情况  

（4）企业经营情况分析  

8.4.3 广东潮宏基实业股份有限公司  

（1）公司发展简况分析  

（2）企业主营业态分析  

（3）公司门店分布情况  

（4）企业经营情况分析  

8.4.4 老凤祥股份有限公司  

（1）公司发展简况分析  

（2）企业主营业态分析  

（3）公司门店分布情况  

（4）企业经营情况分析  

8.4.5 深圳市海王星辰医药有限公司  

（1）公司发展简况分析  



（2）企业主营业态分析  

（3）公司门店分布情况  

（4）企业经营情况分析  

8.4.6 国药控股国大药房有限公司  

（1）公司发展简况分析  

（2）企业主营业态分析  

（3）公司门店分布情况  

（4）企业经营情况分析  

   

第9章：中国零售行业发展前景与投融资分析（）  

9.1 零售行业前景分析  

9.1.1 零售行业发展面临挑战  

9.1.2 零售行业发展趋势分析  

9.1.3 零售行业发展前景预测  

9.1.4 零售行业发展建议  

9.2 零售行业投融资分析  

9.2.1 零售行业投资分析  

（1）零售行业投资现状分析  

（2）零售行业投资风险分析  

9.2.2 零售行业融资分析  

（1）零售行业主要融资方式  

1）风险投资  

2）债务融资  

3）内部融资  

4）对赌协议  

（2）零售行业主要融资事件  

9.2.3 零售行业投融资趋势分析  
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