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二、说明、目录、图表目录

 房车旅游是指利用房车外出旅行，随意停靠在远离城市的沙滩、湖岸、草地、山坡、森林中

，同时又拥有城市的生活方式。房车内配有多套供电系统，无论是在行驶途中还是住宿时，

全天都能供应电力。乘房车出游可以随走随停，可充分享受房车露营这种休闲方式所带来的

快乐。

国际来看，2020年受新冠肺炎疫情的影响，全球经济都遭受巨大冲击，但是由于房车可作

为&ldquo;隔离方舱&rdquo;使用，在保证基本生活的前提下，远离密集人群，2020年房车销量

反而比2019年提升了不少。截至2020年底，全球房车保有量约为2100万-2500万辆，每年平均

需求量为50万-70余万辆。美国、欧洲、加拿大、澳大利亚等国家和地区占据了90%的房车消

费市场。  

国内来看，2020年5月以来多地省内游陆续恢复，国内旅游市场逐步进入复苏期，出游安全得

到消费者的普遍重视，五一小长假，省内、周边等短途自驾游迅速走俏。房车旅行作为一种

新兴的出行方式，因其较强的隐私性和安全性，正被大家更快速地接受。2021年全国自行式

房车上半年销量5832台，同比增长81%，相对2019年也增长19%，需求旺盛。  

2021年4月，国家发展改革委、国家体育总局联合印发《&ldquo;十四五&rdquo;时期全民健身

设施补短板工程实施方案》。根据《实施方案》，到2025年我国将形成供给丰富、布局合理

、功能完善的健身设施网络。《实施方案》提到，&ldquo;十四五&rdquo;期间，更加关注户外

、开放式的体育运动场地和公共服务设施。而&ldquo;户外运动公共服务设施&rdquo;类别中

的&ldquo;汽车自驾运动营地&rdquo;，就是这一理念的完美展示载体。分析认为，作

为&ldquo;十四五&rdquo;期间新增的扶持项目&mdash;&mdash;&ldquo;汽车自驾运动营

地&rdquo;，将在《实施方案》的指引下，为户外运动产业发展和户外运动公共服务设施建设

，贡献重要力量。2022年4月1日起实施的《机动车驾驶证申领和使用规定》（公安部令第162

号）新增&ldquo;轻型牵引挂车&rdquo;准驾车型（C6），目前已取得C6准驾车型驾驶人数量

达16万人，新部令更好满足群众驾驶小型旅居挂车出行需求，促进房车旅游新业态发展

。2022年7月5日，17部门印发《关于搞活汽车流通 扩大汽车消费若干措施的通知》，明确一

系列扩大汽车消费措施，其中包括支持发展汽车文化旅游等消费的措施。这对汽车消费市场

来说无疑是巨大利好，对房车旅游市场来说也是重要利好。2022年11月21日，文化和旅游部

等14部门印发《关于推动露营旅游休闲健康有序发展的指导意见》，意见提出，大力发展自

驾车旅居车露营地、帐篷露营地、青少年营地等多种营地形态，满足多样化露营需求；鼓励

支持旅居车、帐篷、服装、户外运动、生活装备器材等国内露营行业相关装备生产企业丰富

产品体系，优化产品结构。  



中企顾问网发布的《2024-2030年中国房车旅游市场深度分析与投资策略报告》共十二章。首

先介绍了房车旅游的定义、特征及优势等内容，接着具体阐述了全球房车旅游产业发展状况

及影响中国房车旅游行业发展的外部环境，全面分析了中国房车旅游市场发展状况及房车旅

游市场主体，对时下关注度较大的房车营地进行了深入细致的分析，介绍了房车制造业、房

车租赁业等房车旅游相关领域。最后，报告重点分析了中国房车旅游的区域市场、重点企业

、投资风险及策略，并对房车旅游市场的发展趋势及前景做出科学的预测。  

本研究报告数据主要来自于国家统计局、工信部、财政部、文化和旅游部、发改委、中国汽

车摩托车运动联合会、中企顾问网、中企顾问网市场调查中心、旅游行业协会、中国露营网

、中国房车网、中国房车露营联盟以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同

时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对中国

房车旅游行业有个系统深入的了解、或者想投资房车旅游相关行业，本报告将是您不可或缺

的重要参考工具。  
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