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二、说明、目录、图表目录

 演艺产业是指在剧场、戏院、音乐厅、广场、体育场等室内外演出场所进行的、面向大众的

商业化艺术表演活动，以及与之相关的创作、策划、经纪、票务等活动。

演艺产业作为重点发展的文化产业之一，在政策导向、居民收入水平提高、文化消费理念提

升的大背景下，我国演艺产业呈现平稳发展的良好态势，演艺产业的潜力逐步被释放。随着

疫情得到控制，国内演出加速回暖。  

2022年6月29日，文化和旅游部发布数据显示，2021年末，全国共有艺术表演团体18370个，比

上年末增加789个；从业人员45.33万人，比上年末增加1.63万人。其中各级文化和旅游部门所

属艺术表演团体1947个，占10.6%，从业人员10.67万人，占25.5%。全年全国艺术表演团体共

演出232.53万场，比上年增长4.2%；国内观众9.28亿人次，增长4.4%；演出收入112.99亿元，

增长30.4%。  

在新的历史阶段，我国演艺产业的发展有了新的思路和新的思维，积极地探索新的发展新举

措。2021年3月12日，文化和旅游部市场管理司发布《关于进一步加强剧院等演出场所、上网

服务场所、娱乐场所常态化疫情防控工作的通知》，根据《通知》，疫情低风险地区，对剧

院等演出场所、上网服务场所、娱乐场所接待消费者人数比例不再做统一限制，由各省区市

党委、政府根据当地疫情防控形势自行掌握。2021年7月12日，文化和旅游部发布《网络表演

经纪机构管理办法（征求意见稿）》，规定网络表演经纪机构不得以虚假消费、带头打赏等

方式诱导用户消费，不得以打赏排名、虚假宣传等方式炒作网络表演者收入。2021年8月，文

化和旅游部颁布国内首个演出票务领域的行业标准《演出票务服务与技术规范》，用于统一

全国演出票务的基本要求和具体要求，规范购票、检票、退票等流程，标准于2021年8月19日

起实施。2021年12月24日，中国文化和旅游部在官网发布了修订后的《演出经纪人员管理办

法》，明确国家对演出经纪人员实行职业资格认定制度。  

演艺产业作为下一个投资风口，已开始受到各路投资者的关注，随着影视业、互联网视频等

投资领域逐渐变冷，更多资本将涌入尚待开发的演艺产业，加速催生行业格局的转变。企业

对接资本的能力和速度将在很大程度上决定其在未来行业中的竞争地位。与此同时，资本的

介入和企业资产证券化也将大大提升演艺企业的管理水平和行业规范。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国演艺市场深度分析与投资分析报告》共十五章。首先介

绍了演艺行业发展概况，接着分析了我国演艺行业的市场发展环境，然后对演艺产业的总体

发展现状进行了深入的剖析，随后，报告对演艺行业的细分市场、典型区域情况、产业的融

合发展、国内外重点演艺机构等方面进行了深度的解析，同时对演艺行业的投资潜力及风险

做了具体的分析，最后科学预测了演艺行业的未来前景及发展趋势。  



本研究报告数据主要来自于国家统计局、文旅部、中国演出行业协会、中企顾问网、中企顾

问网市场调查中心以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分

析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对演艺产业有个系统深

入的了解、或者想投资演艺产业，本报告将是您不可或缺的重要参考工具。  
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